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Como exigir pureza do que nasceu impuro étnica
e literariamente? Ora, a pureza, desde as idéias
platdnicas, perece de sua imobilidade. A
renovagdo vem das sombras, da margem, do
mundo em movimento, de discursos rebeldes a
gramatica e a logica. O hibrido mistura cores,
idéias e textos sem anula-los.

(Donaldo Schiiler, 1995)



RESUMO

Em LITERATURA DE ENTRETENIMENTO: a atuacéo de blogueiros e youtubers no
ciberespaco e a industria do livro no Brasil pretendemos entender essa nova dinamica
assumida pelo mercado editorial brasileiro, assim como a participacdo de jovens
“influenciadores digitais” no mercado do livro. A presente pesquisa considera a atuacdo de
blogueiros e youtubers no ciberespaco por meio de suas redes sociais e, paralelamente a isto, a
entrada destes internautas no universo da Literatura de Entretenimento, preenchendo um
nicho mercadoldgico carente de publicagdes, a do consumidor adolescente, com a publicacéo
de seus proprios livros, o que contribui de maneira significativa para a concretizacdo do
investimento na materialidade de conteldos digitais. E, ainda, a relacdo entre
seguidores/leitores que passam a consumir cada vez mais tudo que é publicado por seus
“idolos da internet”, o que por outro lado acaba estimulando a pratica da leitura. O objetivo
dessa investigacdo €, portanto, propor reflexdes acerca desse novo movimento de producéao
textual impressa de autoria de jovens youtubers e blogueiros e, além disso, mergulhar pelos
cibercaminhos para compreendermos as transfiguracGes pelas quais a industria do livro
impresso vem passando em tempos de sociedade digital. A fim de atingirmos os objetivos
propostos nesta investigacdo, optamos por confeccionar como recurso metodolégico uma
pesquisa bibliografica (qualitativa e quantitativa) de obrass impressas publicadas por jovens
influenciadores digitais entre janeiro de 2012 a dezembro de 2018, periodo em verificamos a
publicacdo de cento e cinquenta e nove livros. O aporte tedrico da pesquisa concentra-se em
Giorgio Agamben (2009), Zigmunt Bauman (2001), Manuel Castells (2001), Nicholas Carr
(2011), Roger Chartier (1999), Tom Chatfield (2012), Pierre Lévy (2010), Perrone-Moisés
(2016), Katherine Hayles (2009), Henry Jenkins (2008), dentre outros.

Palavras-chave: Literatura de Entretenimento.Ciberespaco. Industria do livro. Influenciadores

Digitais.



ABSTRACT

In LITERATURE OF ENTERTAINMENT: the performance of bloggers and youtubers in
cyberspace and the book industry in Brazil intend to understand this new dynamic assumed by
the Brazilian publishing market, as well as the participation of young "digital influencers” in
the book market. The present research considers the work of bloggers and youtubers in
cyberspace through their social networks and, in parallel with this, the entrance of these
internauts into the universe of Entertainment Literature, filling a market niche lacking in
publications, that of the adolescent consumer, with the publishing their own books, which
contributes significantly to the achievement of the investment in the materiality of digital
content. And also the relationship between followers / readers who start to consume more and
more everything that is published by their "internet idols", which on the other hand stimulates
the practice of reading. The purpose of this investigation is therefore to propose reflections on
this new movement of printed textual production by young youtubers and bloggers and, in
addition, to delve through the cibercaminhos to understand the transfigurations by which the
industry of the printed book is passing in times of society digital. In order to reach the
objectives proposed in this research, we decided to make as a methodological resource a
bibliographical research (qualitative and quantitative) of printed books published by young
digital influencers between January 2012 and December 2018, during which time we verified
the publication of one hundred and fifty and nine books. The theoretical contribution of the
research is focused on Giorgio Agamben (2009), Zigmunt Bauman (2001), Manuel Castells
(2001), Nicholas Carr (2011), Roger Chartier (1999), Tom Chatfield (2012), Pierre Lévy
(2010), Perrone-Moisés (2016), Katherine Hayles (2009), Henry Jenkins (2008), among
others.

Keywords: Entertainment Literature. Cyberspace. Book industry. Digital Influencers.
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INTRODUCAO

Na vida compreendida como tecido, um
entrelagcamento de linhas diversas, a leitura ndo
deveria ser nada menos do que uma paixdo
permanentemente exercida, aquela que nos afivela a
um estado de constante relagdo com quem somos e

com 0 mundo como 0 vemos.

(ARANTES, 2017)

Chegamos aos anos 2000, um periodo em que as inovagoes tecnoldgicas ndo param de
nos surpreender. Saimos de um mundo totalmente analdgico, até meados da década de 1990,
para um digital. O ritmo com que essas mudancgas aconteceram é também sem precedentes.
Em mais ou menos duas décadas, fomos da abertura da internet para o publico em geral a
marca de mais de 4 bilhdes de pessoas conectadas a rede, enquanto as estimativas mais
recentes apontam para uma populacéo global de 7,6 bilhdes de seres humanos.*

Podemos dizer que a internet além de ter reconfigurado os espacos discursivos,
provocou alteracdes significativas nas préaticas da leitura e da escrita. O fluxo ininterrupto de
informacdes fez com que a internet se tornasse um meio rapido e eficaz de acesso a producgédo
intelectual. E inegavel, portanto, o fato de que, até meados do século passado, a producio do
conhecimento acontecia de maneira mais lenta e, sobretudo, de forma elitista, sempre
vinculada a esferas fechadas e localizadas. Entretanto, a medida que 0 acesso a rede cresce e
se populariza, esse circulo vai sendo rompido.

Porém, ndo é somente quanto ao acesso a informacao que mudangas significativas tém
acontecido, ja que hoje existem, no mundo virtual, novos espagos de escrita que mobilizam
milhares de pessoas, fazendo com que sejam abertas diferentes possibilidades de trocas de
informacdo e de interlocucdo jamais pensadas, que ultrapassam as barreiras presentes no
mundo fisico. Sdo formas de sociabilizacdo que acontecem nos Blogs, Facebook, canais do
YouTuber, entre outros, em que a leitura e a escrita sdo redimensionadas e transformadas, a
cada novo espaco de interlocucdo que surge na rede.

Ainda assim, a internet é considerada, predominantemente, como uma midia voltada

mais para 0 comeércio eletrbnico e para o0 entretenimento, sendo que as atividades mais

' Dados pesquisados em: https://www.tecmundo.com.br/internet/126654-4-bilhoes-pessoas-usam-internet-no-
mundo.htm. Acesso em: 10 nov.2018.



12

comuns de seus usuarios se concentram na comunicacao eletrénica e na navegacao, entendida
como o surfar, sem uma indicagdo exata de que a procura tenha como finalidade a pesquisa
propriamente dita.

Por outro lado, tem existido um crescimento quanto a participacdo em comunidades
virtuais, o que nos leva também a refletir quanto as préaticas de escrita que ocorrem nesses
locais. Se, no inicio, a publicagdo de textos na rede era restrita aqueles que conheciam a
linguagem da internet, hoje existem ferramentas de escrita digital que oportunizam a qualquer
pessoa produzir seus textos na rede.

Nesse contexto de grandes transformacdes, existem aqueles que veem a internet como
um espaco democratico de construcdo de saberes; enquanto outros creem que ela leva ao
isolacionismo ou a perda de identidade, provocando ainda desigualdades mais profundas entre
0S que tém acesso a ela e entre 0s que nao tém.

McLuhan (1972, p. 59), na década de setenta, dizia que 0 mundo, “ao invés de se
transformar numa vasta biblioteca alexandrina, converteu-se num computador, num cérebro
eletronico”. Esse autor, entdo, j& naquela época, prenunciava a possivel interdependéncia que
a virtualidade causaria e o perigo da perda da individualidade e da privacidade, sugerindo
também a possivel existéncia futura de um big brother mundial.

Na realidade, em todos os momentos da histéria da humanidade, toda revolucéao
causou choque e ruptura, expectativa e resisténcia. Quanto a isso, McLuhan (1972) acredita
que existe sempre um processo de incorporacdo gradual pelas novas comunidades, que vao
aceitando paulatinamente as transformacdes até chegar a uma fase de ajustamento. Entretanto,
0 que acontece, na atual sociedade, € que a velocidade das transformacbes faz com que,
muitas vezes, ndo tenhamos tempo, entre uma etapa e outra, para incorpora-las.

Assim, novas formas de produzir, organizar e acessar a informagdo em meio eletronico
desfazem a fixidez de papéis, fichas e arquivos, inserindo os individuos numa nova realidade
que se da por meio de conexdes que refletem a propria forma humana de pensar. Podemos,
entdo, entender o atual contexto como uma revolugéo informacional, um engendramento de
transformagfes mais radical do que outras que aconteceram em épocas anteriores, como
destacam varias pesquisas sobre revolucdes tecnoldgicas.

Diante de tantas transformacOes, varias indagacbes em relacdo as muitas
possibilidades do mundo virtual passaram a nos inquietar, como por exemplo: os dispositivos
eletronicos e a internet significariam, enfim, o fim do livro impresso? Seria este também o fim

do leitor tradicional? Quais rumos a industria do livro tomaria frente a essa realidade?
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Os dados obtidos nesta pesquisa nos mostraram que, na verdade, as novas ferramentas
eletronicas e a internet ndo enterraram o livro impresso, menos ainda o leitor, e que a industria
do livro se reinventou. E importante destacarmos que, atualmente, muitos dos livros que s&o
lancados no mercado séo provenientes da adaptacéo de contetdos produzidos, principalmente,
em meio virtual e dedicados aqueles que o acessam. Ha, portanto, uma forte tendéncia de
investimento na materialidade dos produtos textuais e audiovisuais disponibilizados em redes
sociais, especialmente blogs e canais do YouTube dedicados aos jovens.

Dessa forma, com base nas evidentes mudancas experienciadas no mercado editorial
brasileiro, pretendemos, a partir deste estudo, fomentar reflexdes ndo apenas sobre as obras
assinados por jovens influenciadores digitais, mas também sobre a banalizacdo do livro
enguanto um bem de consumo e, também, sobre a possibilidade de recepcéo e encontro entre
pares atraves da leitura e da escrita. Jovens que antes somente surfavam na internet, agora
também migram para as paginas dos livros como escritores e leitores, jogando por terra as
previsdes mais pessimistas sobre a era digital.

Tendo em vista os estudos e andlises feitas até o presente momento, justificamos o
desenvolvimento desta pesquisa no fato de que é importante compreendermos a dindmica
atual das producgdes livrescas no contexto brasileiro e, consequentemente, as novas e
diferentes perspectivas para as producOes escritas que sdo produzidas, comercializadas e
consumidas nesse novo contexto social.

Portanto, além de recorrermos a revisao bibliografica relativa a tematica escolhida
como objeto de estudo, agregando as discuss@es diferentes aportes tedricos — Méario Vargas
Llosa (2013), Zygmunt Bauman (2001/2008/2013), Tania Pellegrini (1997/2017), Marc
Prensky (2001), Pierre Lévy (2010/2011), entre outros — optamos por confeccionar, como
recurso metodoldgico, uma pesquisa bibliografica — qualitativo/quantitativo. Para tanto,
utilizamos a plataforma digital Social Blade? , que é atualmente um dos sites mais importantes
para mensuracgéo e andlise de estatistica de canais do Youtube e demais redes sociais. Fizemos
um levantamento dos principais canais de youtubers jovens para a nossa pesquisa. Os critérios
utilizados foram feitos através da classificacdo do canal, de acordo com o nimero de inscritos
e de visualizagOes que os canais de jovens youtubers apresentaram, dentro do ranking dos 250
canais mais populares do Brasil em de 2016. Esse mapeamento pode ser analisado conforme

mostra 0 quadro abaixo

2 Social Blade: Site americano criado em 2008 que faz a anélise dos dados e consegue informar estimativas das
projecdes de diferentes redes sociais em todo o mundo.
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Quadro 1 — Ranking dos 250 canais mais populares do Brasil em de 2016.

Ranking Usudrio Inscritos Visualizagtes
1 Porta dos Fundos 11.846.990 2,448,152,252
2 Whinderssonnunes 8.482.939 599,244,377
3 Sincominutos 2410311 688,717,098
4 Galo Frito 8.104.381 1,033,998,157
5 parafernalha 8.088.628 1,152,250,603
b Canal Canalha 7.269.807 438,486,016
7 Rezendeevil 6.811.174 2,272 847,148
8 Manual do Mundo 5.806.174 971,584,939
9 Eu Fico Loko 5.390.263 360,561,047
10 TazerCraft 5.298.126 1,822,415,491

Fonte: Fonte: adaptado de SocialBlade®.

Utilizamos também os dados da pesquisa intitulada - “Os novos influenciadores: quem
brilha na tela dos jovens brasileiros” realizada pela revista Meio & Mensagem* que apontou
0s youtubers mais influentes do Brasil, conforme quadro a seguir:

Quadro 2 — Youtubers mais influentes do Brasil.

Posigdo no ranking Youtuber Canal Conteldo
5 Leon e Nilce Coisadenerd Variedade
6 Kéfera Buchmann SincoMinutos Humaor
7 Iberé Thendrio Manual do Mundo Variedade
9 Felipe Castanhari Canal Nostalgia Variedade
10 Felipe Neto Felipe Neto Humor
11 Christian Figueiredo Eu Fico Loko Humor
16 Gustavo Stockler Nomegusta Humor
18 Taciele Alcolea Taciele Alcolea Moda e Beleza
19 Edu Benvenuti BRKsEDU Games
20 Camila Coelho Camila Coelho Moda e Beleza

Fonte: Adaptado de Meio&Mensagem®.

A partir do mapeamento dos canais de youtubers de maior relevancia destinados ao
publico adolescente, realizamos, em seguida, uma pesquisa nos sites das editoras nacionais
em busca das obras escritas e publicadas por essas celebridades digitais, como mostra o anexo
desse trabalho.

De forma a cumprir 0 nosso propdsito, elaboramos um breve resumo de informacdes a

3SocialBlade. Disponivel em: http://socialblade.com/youtube/top/country/br/mostsubscribed. Acesso em: 10
maio 2016.

* Meio&Mensagem. Disponivel em: http://www.meioemensagem.com.br/home/midia/2016/01/11/0s-mais-
influentes-entrejovens-do-brasil.html. Acesso em: 10 maio 2016.

® Disponivel em: http://www.meioemensagem.com.br/home/midia/2016/01/11/0s-mais-influentes-entrejovens-
do-brasil.html. Acesso em: 10 maio 2016.
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serem vislumbradas nos capitulos apresentados adiante.

No capitulo 1 — O mundo no papel — propomos uma rapida contextualizacdo historica
das transformacdes nos processos de legitimacdo pelos quais passaram o livro e,
consequentemente, a literatura ao longo dos séculos, considerando particularmente a
materialidade dos textos, desde os manuscritos até o texto eletronico, sem contudo nos
atermos a detalhes técnicos.

No segundo capitulo, sdo apresentados aspectos relevantes a respeito do surgimento e
da difusdo das novas tecnologias, passando pelos computadores e ferramentas eletrénicas,
além das concepcdes sobre cibercultura e ciberespaco.Também realizamos uma analise
tedrica e critica acerca do nascimento e da imersdo de jovens na era digital, assim como 0 uso
das novas tecnologias por estes individuos e o acolhimento deste movimento pelo sistema
cultural de massa, com foco no entretenimento e nas relacbes de consumo do mundo
contemporaneo.

Em Youtubers e blogueiros nas prateleiras das livrarias: um mapeamento,
discutiremos sobre a entrada de jovens criadores de conteddo digital na industria no livro
impresso e 0s impactos no mercado editorial brasileiro.

Ja no quarto capitulo, trazemos a luz discussdo a respeito do livro impresso, entendido
enguanto objeto de consumo. Também empreendemos uma exploracao técnica a respeito da
literatura, do livro e da leitura para o jovem nativo digital, dando, neste sentido, o adequado
destaque as novas e diferentes perspectivas e vislumbres que entdo passam a circundar o
mercado do livro impresso no Brasil.

Dessa maneira, e ja devidamente contextualizada, a presente pesquisa nasce como um
convite a uma imersdo nessa nova realidade de tempos liquidos e leves, como diria Bauman
(2001). Exageradamente midiatico, de banalizagdo, de consumismo desenfreado, do
entretenimento, do céanone e da sua relativizacdo, das telas dos smartphones e também dos

livros impressos.
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1 0 MUNDO NO PAPEL

O livro, como qualquer outra tecnologia, buscou responder a certas demandas,
consolidou determinadas propriedades textuais e paratextuais, prestou-se a certos usos.
Conhecé-lo nos ajudard a prosseguir a histéria e a entender com mais clareza o que se
modifica com textos, autores e leitores quando os livros disputam com outras midias a misséo
de veicular produtos culturais e quando as palavras encontram no ciberespaco uma nova
morada.

Nesse sentido, propomos aqui uma rapida contextualizacdo historica das
transformagcfes nos processos de legitimacdo pelos quais passaram o livro e,
consequentemente, a literatura ao longo dos séculos, considerando particularmente a
materialidade dos textos, desde os manuscritos até o texto eletronico. Vamos, entdo, ao inicio
dessa historia.

No século XV, a invencédo do texto impresso por Gutenbergcomo um novo método de
reproducdo de manuscritos foi o primeiro grande evento que permitiu uma difusdo ampliada
da producdo escrita. A prensa provocou uma revolucdo tanto na pratica quanto no
comportamento, uma vez que o0 aumento expressivo de publicacbes desafiou como jamais
visto a capacidade de recepcdo dos leitores. O que o texto impresso proporcionou naquela
época em que as limitagGes praticas eram muitas foi um aumento exponencial da distribuicédo
de escritos de diferentes temas e interesses, ao disponibilizar para a comercializacdo
impressos sem demanda anterior. O profissional gréfico, entdo, transformou-se em uma
especie de livreiro operacional que vendia, mas ndo era capaz de distinguir a legitimidade dos
textos.

Segundo Manguel (2004), foi a partir do final do século XV que os textos comegaram
a passar por uma ‘“avaliagdo critica”, um ato legitimador que distinguia os escritos e
assinalava sua legibilidade, através de regras previamente estabelecidas,. Como mediadora de
textos, essa avaliacdo tinha como objetivo primeiro destacar aquilo que mereceria a atencdo
dos leitores, criando critérios e filtros de distingdo das produgdes para repassar, assim, ao
publico (culto, principalmente), uma espécie de conferéncia prévia de leitura. Em sua origem,
os critérios de avaliacéo critica sdo aqueles que os diferenciavam.®

Mais tarde, no século XVIII, resultante das atividades criticas de leitura, a criagdo das

bibliotecas, dos clubes do livro e das sociedades de leitura reuniam um acervo

°Ainda de forma normativa, nesse contexto inicial, (SOUZA, 2007).
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cuidadosamente selecionado a partir da grande producdo editorial. Nesses locais estavam
previstas determinadas posturas frente aos livros, separando fisicamente o local de leitura do
local de diversdo. Ja no século XIX, a triade biblioteca, escola e Igreja entra para regular o
que devia ser produzido, impondo através de seu discurso as leituras entendidas como
legitimas, conseguindo, dessa maneira, um controle, mesmo que parcial, sobre os leitores.

Quando, entretanto, a préatica da leitura deixa os ambientes coletivos fechados, onde é
necessario fazer siléncio e respeitar as normas pré-estabelecidas de comportamento, e vai para
as salas das casas, parques ou pracas, onde se podia ler em voz alta, deitar-se com o livro,
dobréa-lo, enfim, té-lo como posse intima, a relacdo com a leitura se amplia de uma tradicao
estudiosa para uma tradicdo publica (CHARTIER, 1999, p.121). A biblioteca publica,
segundo entende Chartier (1999) em sua origem estadunidense, seria uma forca da cultura
comunitaria, cujo acervo é formado por individuos que se reinem para selecionar e priorizar
titulos - algo que para o autor foi mais bem sucedido nos Estados Unidos por causa da cultura
comunitaria do protestantismo que beneficiaria a formacdo de book clubs e sociedades de
leitura, 0 que ndo acontecia na Franca, por exemplos, onde as estruturas sociais mais
hierarquizadas dificultavam a ordenacdo comunitaria de desejos. Chartier também considera
uma inspiracdo util analisar a leitura publica estimuladas pelas bibliotecas mdveis pos-
Primeira Guerra Mundial, bibliotecas em 0nibus circulantes nos bairros, e empresas, se ndo
pelos resultados objetivos, pois ndo é suficiente dar acesso aos livros, ao menos por seu
espirito de reaproximar o corpo do livro aos corpos dos leitores em transito (CHARTIER,
1999, p.123).

Mesmo que tenha um carater pablico, qualquer acervo pré-escolhido supde-se que
tenha havido a interferéncia de algum ou de varios agentes capazes de formar uma colecédo de
livros, como por exemplo as bibliotecas comunitarias, uma colecdo que representa o
pensamento geral utilizado em um contexto determinado, definido por leitores.

Atualmente, o critico, compreendido como toda pessoa ou instituicdo que exerca nivel
de seletividade a partir de critérios rigidos, ndo estd mais sozinho na funcdo de andlise da
producdo literaria ou artistica. Principalmente a tecnologia digital, mas ndo sé ela, contribuiu
de maneira bastante significativa para a descentralizacdo do critico, ou da figura do expert,
como unico referencial de legitimidade da producdo da artistica. Como j& comentamos, uma
campanha nas redes sociais pode aumentar exponencialmente o interesse de publico por um
evento de arte, por um filme, um fato ou mesmo por alguém, o contrario também € possivel.

Esta mudanca também se aplica diretamente ao objeto livro, da mesma forma como ao texto
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eletronico. Nos ambientes virtuais, livros podem ser indicados ou escolhidos por amigos das
redes sociais, por canais de relatos como o booktubing ou até mesmo por sites de venda de
livro que a todo instante rastreiam habitos de compra e enviam sugestBes de titulos aos
internautas.

Desta forma, o texto eletrénico, hoje, ndo precisa passar pelas méos de um editor, ou
ser aprovado por uma editoria, menos ainda depende da distribuicdo da livraria virtual,
diferencian-se drasticamente do processo de legitimagéo pelo qual passou o livro impresso no
seu inicio. Com a tecnologia digital, a publicacdo de acordo com os tradicionais critérios ndo
€ mais uma etapa essencial para que um texto circule — as redes sociais e sites pessoais se
encarregam de autopublica-los. Assim, tanto para o livro fisico quanto para os textos
eletronicos, a circulacdo digital traz ndo apenas mudancas estruturais para 0S processos de
legitimacdo (implicando repensar o papel do critico), mas também uma nova percepcao sobre

como se |é e se produz literatura no século XXI.

O papel do critico é ao mesmo tempo reduzido e ampliado. Ampliado na medida em
que todo mundo pode tornar-se critico. Este foi o sonho das Luzes [...] por que todo
leitor ndo poderia ser considerado capaz de criticar as obras, fora das instituicbes
oficiais, das academias, dos sabios? E a querela dos Antigos e dos Modernos, na
Franca, no fim do século XVII, que faz nascer a ideia segundo a qual cada leitor
dispde de uma legitimidade propria, do direito a um julgamento pessoal
(CHARTIER, 1999, p.17)

No século XVIII, o poder que se deseja dar ao leitor comum estava alicercado em uma
proposta de um letramento amplo, de que o conhecimento dividido em maior escala criaria
individuos de pensamento critico que, por deter seu préprio conhecimento seriam capazes de
agir como avaliadores qualitativos das producgdes escritas textos, uma nova atitude politica e
critica da vida em particular.

No entanto, historicamente, se a proposta de um amplo conhecimento e acessivel a
todos naufraga em conceito e propor¢do, ainda assim maneiras de manifestacdo do leitor se
firmaram por meio, por exemplo, das “cartas do leitor” mandadas aos jornais e periddicos
com reclamacBes e/ou sugestdes sobre os conteidos publicados’, um indicio, portanto, da
pratica leitora que comecava atingir a sociedade.

Com a chegada no século XXI da tecnologia digital, os parametros de selecdo e

criticos dos leitores comuns em relacdo aos textos, aqui entendidos em seu espectro mais

" Chartier (1998, p.17) menciona o caso do periodico francés “Le Marceure Galant”, fundado em 1672, que ja
entdo levava em grande conta as cartas recebidas de leitores com comentarios sobre os textos veiculados.
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amplo, sdo marcados por media¢Oes virtuais nas quais circulam, em grande escala, o subjetivo
e 0 ndo especializado. Para Chartier, a histdria costuma comprovar que a inventividade no
relacionamento com os textos surge para ir além das limitacbes, mesmo que a liberdade
interpretativa ainda permaneca restrita. Segundo o autor, para se entender as praticas de

leitura nos contextos historicos,

[...] deve-se considerar o conjunto dos condicionamentos que derivam das formas
particulares nas quais o texto € posto diante do olhar, da leitura ou da audicdo, ou das
competéncias, convengdes, cddigos proprios & comunidade a qual pertence cada
espectador ou cada leitor singular (CHARTIER, 1999, p.19).

Chartier (1999) ressalta também que outras revolucbes, antes mesmo da internet,
atingiram a producdo do livro e os métodos de leitura, sempre implicando uma relativizacéo
para os diagnésticos mais apocalipticos, como aquele que foi dado para o livro de bolso, por
exemplo, quando em seu lancamento pelas editoras levantou uma grande reacdo defensiva por
parte dos que tinham receio que o formato tornasse homogenia as diferentes classes de
leitores e categorias de leitura, uma vez que tornava o objeto livro mais barato, logo, mais
acessivel a um nimero maior de pessoas.

Dentro deste cenério, a figura do editor, que antes era de fundamental importancia
para assegurar formatos e critérios de distribui¢do, também se transforma drasticamente ao
longo da histéria do livro. Editoras que tinham carater familiar, conduzidas de geracdo em
geracao por uma figura, sempre masculina, eram vistas como verdadeiras “casas editoriais” e
mantinham uma relacdo bastante proxima com seus autores, sendo seus interlocutores tanto
das producBes quanto de suas trajetérias literarias. O nome do editor/editora na capa dos
livros, no caso de escritores iniciantes, ajudava a construir, inclusive, o nome do préprio
autor, uma demonstracdo clara de forte legitimidade.

Hoje, no mundo virtual, os editores tém seu papel modificado, ndo porque perderam
em definitivo a funcdo de distinguir bons textos, mas, sobretudo, por ndo serem
quantitativamente capazes de dar conta das milhares de publicacbes que se colocam a
disposigéo dos leitores simultaneamente. As grandes editoras brasileiras deste século chegam
a lancar trinta, quarenta titulos todos os meses, um cenario em que é necessario fragmentar a
figura do editor em assistentes de edicdo, reduzindo e por muitas vezes extinguindo
totalmente a interlocucdo com os autores sobre seus textos. Assim, muitos dos lancamentos
passam a seguir critérios puramente comerciais, a necessidade dos best-sellers.

Dessa forma, o que os canais de relatos sobre livros oferecem publicamente, neste
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momento de excesso de publicacfes, sdo duas possibilidades: a seletividade coletivizada,
como em algumas redes sociais em que os relatos sobre leituras operam por “efeito maioria”
como, por exemplo, o Skoob, e a propaganda de leitores comuns com discernimentos e
legitimidade mdltiplas (como no booktubing). No segundo cenério, amadores e de postura
popular, cada vez mais se firmam como influenciadoras da leitura, principalmente entre os
mais jovens.

Se historicamente o papel de mediagdo fica restrito a certas pessoas ou grupos de
“saber” e especializagdo, aqueles que falam como se deve enfrentar a leitura e 0 que se deve
extrair dela, a leitura feita por “amadores” demonstra que 0 sabor também é, sim, um forte

mediador.

[...] O leitor como mediador, neste caso, convida a ler com a disposicdo do prazer
divertido, como se dissesse “Eu me diverti lendo tal livro, vocé também pode se
divertir”; um leitor que sabe, portanto, ler se entregando ao tempo de um
divertimento, e disposto, sobretudo, a demonstrar isso para uma expressiva
audiéncia, agindo como um narrador de entradas, indicador de percursos abertos.
Nesse sentido, sua mediagdo estd sempre vestida de espantoso otimismo, tomando o
tempo investido nos livros como aquele que ndo se quereria empregar em nenhuma
atividade alternativa (independentemente da leitura ser experimentada como boa ou
ma, o relato em si é o proprio testemunho do otimismo, do valor de um
compromisso com a leitura) [...] (ARANTES, 2017, p. 66).

Nao por acaso que o mercado denominou estes jovens leitores de “influenciadores
digitais”. Influenciam tanto o consumo, quanto o comportamento, dentro e fora do mundo
virtual. E o caso de Julia Tolezano, conhecida como a Jout Jout®, uma jovem youtuber da
cidade de Niterdi que alcangou grande popularidade ao fazer videos em que expressa 0 seu
ponto de vista sobre comportamento, feminismo e relacionamentos. Seu canal foi criado em
maio de 2014, tem atualmente tem mais de 2 milhdes de inscritos. Seu grande sucesso no
universo virtual fez com que ela ganhasse um espaco de colunista na revista Cosmopolitan®,
onde ela publica versbes de seus relatos em textos, mantendo a mesma linguagem do seu
canal no Youtube. Em 2016, a Companhia das Letras langou o primeiro livro de Julia, T4 todo

mundo mal*®

, em um momento em que os chamados “livros de youtubers” encabegavam a
lista dos mais vendidos.
Nesta esteira, 0 também youtuber Marco Tulio teve seu contetido transposto para livro.

O canal do adolescente foi criado em 2011 para abrigar gravagdes em que ele narra partidas

®https://www.youtube.com/user/joutjoutprazer.
% https://www.youtube.com/watch?v=4mVBjqQcF1c.
19 https://www.youtube.com/watch?v=XWjtFhkg THw.


https://www.youtube.com/user/joutjoutprazer
https://www.youtube.com/watch?v=4mVBjqQcF1c
https://www.youtube.com/watch?v=XWjtFhkgTHw
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do jogo digital Minecraft. Marco criou um personagem no jogo e, com ele, cria suas historias
gue mobilizam quase 16 milhdes de inscritos e conta com mais de 1 bilhdo de visualizagdes
acumuladas. O livro do youtuber é uma autobiografia, Authenticgames - Vivendo Uma Vida
Auténtica.

A abertura do mercado editorial para narrativas amadoras, de complicada classificacao
entre os géneros literarios tradicionais, € reflexo de uma inevitavel demanda comercial. Os
livros das celebridades digitais representam uma tentativa dos setores tradicionais de
legitimacgdo, como o editorial, de se adequarem ao apelo dos contetdos surgidos em sistemas
de relato. Fica, portanto, evidente, um esforco para tentar entender esse fendmeno digital ao
tentar transforma-lo em um produto, a partir de uma interessante dinamica inversa, do digital
para o fisico.

Entretanto, as editoras se mostram um pouco confusas e, ndo sdo apenas elas, ao
lidarem com esse escritor-leitor-espectador-internauta que simboliza toda uma geracdo de
consumidores com as mesmas caracteristicas de comportamento. Os projetos que migram do
universo virtual para o livro fisico sdo, a principio, projetos que colocam em primeiro lugar a
figura carismatica desses jovens internautas e sua enorme capacidade de mobilizacdo da
audiéncia, uma oportunidade para se criar titulos de best-seller.

Se pensarmos, por um lado, ndo muito critico, que iniciativas como essa poderiam ser
estratégias adaptadas do atual contexto para aproximar jovens do objeto livro, uma vez que,
ao fim e ao cabo, esses milhares de leitores que os compram seriam levados ao contato com o
texto escrito, mas por outro lado, critico e realista, compreendemos que a intensidade da
leitura de textos literarios, aquela que ndo sé decifra, mas ressignifica o texto, exigiria,
necessariamente, processos de indagacdo, criatividade e protagonismo para o leitor talvez
ausentes neste tipo especifico de producdo comercial. Evidentemente, isso ndo é uma
sentenca para aos bons livros de entretenimento, companhias apreciadas para o despertar e
renovar o sabor por leitura leve.

O mais interessante é que contra todas as previsdes mais apocalipticas, presenciamos,
atualmente, ndo o retorno, até por que a producdo de livros impressos nunca foi suspensa,
mesmo com o surgimento dos e-books e das especulacOes ligadas ao desaparecimento do livro
em sua forma tradicional, mas sim um crescente investimento, por parte das editoras, na
manufatura de publicacbes impressas, especialmente aquelas produzidas por jovens

internautas. Como podemos constatar a seguir.



22

1.1 Nao faz sentido: investimento na materialidade dos livros?

“[...] os papéis estao descartados diante da magia dos
monitores e do ambiente digital? [...]”
(RAMAL, 2002, p. 147).

A indagacdo da professora Andrea Ramal, autora do livro Educacéo na cibercultura:
hipertextualidade, leitura, escrita e aprendizagem (2002), é provocadora, tendo em vista a
trajetoria evolucionaria percorrida pelo suporte livro e, principalmente, os anseios que
circundaram o futuro, até entdo incerto, das tradicionais obras impressas.

Questionamentos desta natureza tendem a se tornar comuns com o passar do tempo.
Em quaisquer que sejam as areas do conhecimento ou da cultura, sempre nos perguntamos se
determinado elemento ira sobreviver a outro especifico recém-criado.

Falar sobre o desaparecimento do livro € quase uma obsessao para algumas pessoas,
mesmo passados mais de 10 anos quando discutiamos sobre a grande ameaca ao livro
impresso que conquistava espacos nas prateleiras de produtos eletrénicos, os e-readers, como
o kindle por exemplo. Muitos ainda hoje se perguntam: estamos caminhando em dire¢cdo ao
fim do livro impresso? A resposta vem téo rapido quanto uma busca no google, “ndo”. Isto
porque o livro é aquele tipo de produto que, uma vez inventado é dificil de ser substituido.
Pode ser melhorado, é claro, mas a sua esséncia permanece. E a prova disso € que mesmo
com o avango das tecnologias de leitura digital, as editoras tém investido na impressdo de
livros fisicos. Os leitores digitais, portanto, ndo enterraram o livro impresso, pelo menos até
agora, assim como a televisdo ndo fez com o radio ou como a fotografia fez com a pintura. No
final, tudo leva para uma coexisténcia de formatos e ndo para uma substituicdo pura e simples.

A esse respeito Barbier (2008, p. 459) afirma que “[...] apesar das aparéncias, o livro
eletronico € uma midia provavelmente menos competitiva em relagdo ao sistema-livro
tradicional [...]” Por sua vez, Perrone-Moisés (2016) corrobora com este historiador, pois
assim como ele, acredita que os livros de papel, admitidos até final do século passado como
objetos antiquados, tém resistido a concorréncia surgida a partir da evolucao das tecnologias
da comunicacdo, e ao mesmo tempo, foram gradativamente favorecidos por elas, mais
especificamente em relagdo aos seus processos de producgéo e distribuicdo. Como destaca a

autora, este fato também fez com que os livros se tornassem, entre 0s indmeros objetos
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comercializados no e-commerce’!, os mais procurados e pedidos pelos internautas. Afinal,
estes livros digitais, que teoricamente deveriam ter substituido os tradicionais livros
impressos, ndo conseguiram obter o éxito como seus idealizadores previram, perdendo seu
espaco em beneficio das paginas de papel (PERRONE-MOISES, 2016). Talvez porque ler
livros fisicos € diferente. N6s nos orgulhamos em té-los em nossas estantes, em vé-los; em
guarda-los e em coleciona-los. Ler um livro fisico é diferente de ler um e-book. A sensacédo
fisica a0 manusear as paginas ¢ diferente. O cheiro € diferente. As lembrancas de ter lido sdo
diferentes. Sentimos fisicamente o peso do que lemos, e, por fim, podemos fecha-lo e ouvir
aquele barulho gratificante do encerramento de uma leitura.

Esbarramos, assim, mais uma vez no tema central desta pesquisa. Fundamentando-nos
em mapeamento confeccionado'?, atestamos que hé& sim uma significativa produgdo impressa
de livros de autoria de jovens internautas voltada para seus, igualmente, jovens seguidores e
leitores. Mencionar este fendmeno que atualmente acontece no mercado editorial e tanto nos
alerta, faz-se necessario, uma vez que contraria aquilo que até entdo se esperava, confirmando
0 bem-sucedido investimento na materialidade dos livros em um momento histérico no qual
predomina o digital.

Dentro desse contexto, destacamos, ainda, o fato de que foi o ciberespaco que trouxe
consigo o carater digital que atualmente pode ser assumido pelos registros escritos, um dos
principais responséveis por levarem os jovens a imergirem no universo da leitura e da escrita
literarias ou ndo, cada qual a sua maneira: os administradores das redes sociais passam a atuar
como escritores e autores de suas proprias produces.

Para Manguel (2004), o ato da leitura torna possivel o estabelecimento de um
relacionamento intimo entre o leitor e o texto, uma relacdo que beira ao fisico, explica o autor.
Assim, cada um dos cinco sentidos tem algum tipo de participacdo na acédo realizada pelo
leitor. Os olhos orientam o sentido das palavras constantes nas paginas. Os ouvidos fazem
ecoar 0s sons gue sdo lidos. Ja o nariz inala os odores que sdo familiares ao papel, a cola, a
tinta, ao papeldo, ao couro e a outros artigos usados na feitura dos livros e o tato sente as
paginas, sejam elas de textura aspera ou suave, além da encadernacdo do livro. Por fim, o
paladar ajuda o movimento das paginas, facilitando-o, ja que € comum algumas pessoas
recorrerem a lingua para umedecer as pontas dos dedos. De acordo com o teorico, a maioria

dos leitores ndo esta disposta a deixar de lado ou compartilhar com outrem esta experiéncia

" palavra usada para se referir as praticas de comércio realizadas via internet.
12 Esclarecemos que pretendemos nos dedicar a este montante de dados no préximo capitulo, intitulado
YOUTUBERS E BLOGUEIROS NAS PRATELEIRAS DAS LIVRARIAS: UM MAPEAMENTO.
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que esta atrelada aos momentos de leitura. O pesquisador também se dedica ao tema relativo a
posse fisica dos livros. O “[...] sentimento de apreensdo intelectual [...]” (MANGUEL, 2004,
p. 179) acaba sendo a mais ampla descricdo daquilo que experimentamos quando estamos
diante de uma obra que nos pertence. Os sentimentos, entretanto, se confundem: os donos dos
livros, a0 apenas visualizarem quaisquer que sejam as obras, acreditam possuir toda o
conhecimento oferecida por estas, ndo existindo, teoricamente, a necessidade de descobrir
percursos outros, guiando-se atentamente por seus contedos.

De acordo com Manguel (2004), o livro enquanto suporte material provoca no publico
leitor uma angustia, um sentimento de posse em relacdo ao objeto literario, uma necessidade
diferente de todas as outras ja experienciadas. Lé-se melhor quando se € o dono do livro.
Sobre isso, Manguel (2004) afirma que livro e leitor tornam-se, ao fim da leitura, um sé
elemento, fundamentando tal entendimento a partir da seguinte metafora: “[...] o mundo que ¢
um livro, ¢ devorado por um leitor, que ¢ uma letra no texto do mundo [...]” (MANGUEL,
2004, p. 127). E, entdo, esclarecida, a infinitude que delimita o ato da leitura: os leitores se
constituem, segundo o autor, exatamente como aquilo que leem. Para Manguel (2004), ter um
livro, independentemente de como possa ser dificil entendé-lo, permite ao seu dono, se assim
quiser, retornar ao comeco, lé-lo mais uma vez e compreender trechos diversos de seu
contetdo.

Carr (2011) dividindo um contexto de fala andlogo ao de Manguel (2004), posiciona-
se também em relagdo ao carater sentimental que envolve os livros impressos. Para este
pesquisador, ndo é exagerado dizer que as praticas de escrita e leitura de livros intensificaram
e tornaram mais sofisticadas as experiéncias dos escritores e leitores com a vida, a natureza e
os individuos com os quais se relacionam.

Chartier (1999) cré que a pratica de colecionar livros, quase sempre se levando em
consideracdo circunstancias especiais vinculadas as suas publicacGes, atesta para além de sua
falta de sensibilidade ante a revolucdo eletrdnica, que os livros permanecem entidades vivas,
passando de mdo em méo, sendo exaustivamente colecionados. Perrone-Moisés (2016), a esse
respeito, pontua como exemplo as demonstracfes de culto ao objeto literario, especialmente
por parte dos jovens. Nas fotos publicadas nos posts de seus blogs ou nos videos postados em
seus canais do Youtube, este grupo de pessoas demonstra um forte apego ao suporte livro a
partir da maneira como sempre se preocupam em mostrar aos seus seguidores que 0s tém

préximos a si.
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Neste campo, aqui nos remetemos a pratica de unboxings, particularmente no caso de
videos publicados no Youtube. Por meio deste mecanismo, 0s jovens youtubers gravam suas
ultimas compras de livros impressos, retirando-os de suas embalagens e fazendo comentarios
sobre suas primeiras impressdes em relacdo aos produtos adquiridos ou recebidos. No caso
especifico dos livros, observamos que ha um verdadeiro encantamento com suas capas; tipos
de folhas; fontes; diagramacdes; a presenca ou nao de ilustracdes ou anexos; enfim, aspectos
qualitativos que individualizam o livro e cuja apreciagdo nao requer a leitura ou a profunda
imersdo em seu contetdo (CELESTE, 2017). Concomitante a este movimento, ha ainda os
reviews. A partir destes, os internautas administradores de canais permitem que seus
seguidores conhecam o livro por dentro, pagina por pagina. H4, ainda, a pratica de bookshelf
tour, que nada mais é do que um répido passeio realizado pelas estantes nas quais 0S
youtubers guardam seus livros. A partir deste movimento, os seguidores podem indicar dados
relacionados a cada uma das obras que ali se encontram alojadas, dissertando, neste ato,
opiniBes de teor negativo ou positivo em relacéo aos seus contetdos. Assim, entendemos que
estas acdes contribuem também para a valorizacdo do livro impresso na atualidade.

Contudo, ndo podemos deixar de destacar que tanto os unboxings, reviews quanto 0s
bookshelf tours sdo também estratégias de marketing para a promocdo e a publicidade dos
produtos e das pessoas que os divulgam. A esse respeito, Perrone-Moisés (2016) ressalta que
0 julgamento dos livros ndo pode circundar apenas questdes relacionadas ao gosto ou mesmo
ter seus valores mensurados em termos de consumo, apoiando-se nos critérios de vendagem,
por exemplo. Entretanto, reconhece que “[...] isso € particularmente importante no mundo
atual, em que o valor de um individuo é medido pelo niUmero de seus seguidores na internet, e
o valor das coisas ¢ identificado ao seu prego no comércio [...]” (PERRONE-MOISES, 2016,
p. 37). Por outro lado, entende também que mesmo imersa na atual cultura, dominada por
mercado que trata as obras de arte como produtos vendaveis, “[...] a literatura ¢, assim, um
dos poucos exercicios de liberdade que ainda nos restam [...]” (PERRONE-MOISES, 2016, p.
37).

Alguns booktubers e blogueiros e youtubers literarios fazem parcerias com livrarias
online com o objetivo de conseguirem dar continuidade aos trabalhos realizados em suas
redes sociais. Geralmente, apelam aos seguidores que comprem, nas livrarias especificadas, os
livros impressos antes resenhados em seus canais. Youtubers como Isabella Lubrano do canal
Ler Antes de Morrer e Tatiana Fletrin profissionalizam-se neste nicho, tornando-se referéncia

para grandes empresas da area como a Amazon. Neste caso, semanalmente, as youtubers
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publicam videos patrocinados pela empresa, abordando langcamentos e descontos,
direcionando os seguidores as compras no website.

Também sdo bastante comuns os clubes de assinatura literaria, entre os mais populares
estdo: TAG Experiéncias Literarias e Turista Literario. Estes clubes exaltam o objeto literario
de diferentes formas, de acordo com aquilo que propdem: o primeiro traz aos assinantes livros
indicados por intelectuais ndo necessariamente ligados ao universo literario. Na maioria das
vezes, sdo obras classicas conhecidas mundialmente de edi¢cdes exclusivas. Além disso,
presenteiam os seguidores/leitores ndo apenas com seu conteudo, mas também com brindes
relacionados ao tema de determinada leitura. Influenciadoras como Tatiana Feltrin e Isa
Vichi, responsaveis pelos videos dos canais Tiny Little Things e Lido Lendo, respectivamente,
sdo algumas das celebridades do mundo virtual responsaveis pela propaganda do produto. Ja
no segundo clube, especificamente dedicado a jovens leitores, idealizado pela booktuber
Mayra Sigwalt, do canal All About That Book se dedica ao género literario Young Adult ou
YA®™. O Turista Literario se diferencia dos outros clubes literarios porque mais do que
oferecer resenhas de livros, oportuniza aos seus leitores assinantes fazerem uma viagem a
atmosfera sugerida pelo conteudo dos textos. Para que isso aconteca sdo oferecidos brindes
sensoriais capazes de levar os leitores a determinados trechos das obras. Além de sortearem
materiais exclusivos e personalizados todo més, com base nas tematicas dos livros.

Atualmente, a valorizacdo do suporte literario impresso também pode ser comprovada
a partir dos altos investimentos realizados por algumas editoras brasileiras a respeito da
publicacdo de livros dedicados ao publico jovem com outras configuragdes. Como, por
exemplo, a Penguim, que faz parte Companhia das Letras e editora livros da cultura classica,
e Dark Side, responsavel por publicar produtos literarios de terror e fantasia, langam, ambas,
livros cujas capas, diagramacfes assim como outros itens relacionados ao suporte costumam

chamar a atencéo dos leitores, oferecendo, consequentemente, materiais de leitura diferentes e

3 Young Adult pode ser traduzido para a Lingua Portuguesa como Jovem Adulto. Este género literario abarca
livros cujos temas dialogam com os interesses ligados a faixa que vai dos quinze aos vinte e cinco anos de idade:
dramas reais envolvendo relacionamentos afetivos, conflitos entre amigos e familiares, doencgas terminais e
morte. Nas livrarias norte americanas, € comum haver setores especialmente dedicados a livros classificados
como YA, entre ficcdo e ndo ficcdo. No ambito internacional, uma das grandes precursoras do género na
atualidade é a escritora norte-americana Stephenie Meyer, autora da saga Crepusculo (Intrinseca, 2008), seguida
de autoras como Cassandra Claire, responsavel pela saga Instrumentos mortais (Record, 2010). Também é
possivel citarmos escritores como Stephen Chbosky, com As vantagens de ser invisivel (Jovens Leitores, 2007),
Jay Asher, com Os treze porqués (Atica, 2009) e John Green, com as obras O teorema Katherine (Intrinseca,
2013) e Quem é vocé, Alasca? (Intrinseca, 2015). Em territorio brasileiro, ha alguns nomes expoentes do género,
tais como Bianca Brionnes, com a saga Batidas perdidas (Verus, 2014) e FML Pepper, com a trilogia Ndo Pare!
(Valentina, 2015).
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de maior qualidade se comparados a outras.

E notério, portanto, como o processo de producdo de livros impressos encontra-se
diretamente relacionado a diversas esferas: desde questdes proprias ao ser humano, como 0s
gestos corporais realizados durante a pratica de leitura ou 0s sentimentos que envolvem
determinado livro ou um texto especifico, as atividades executadas, no mundo virtual,
impulsionadas pela popularidade atingida pelas publica¢fes impressas. Em um tempo em que
tudo é passageiro, incerto e alguns minutos €, ainda, o tempo que dura a fama, um video do
Youtube pode ser apagado, um blog deletado ou um idolo esquecido, ter o livro impresso da
ao leitor um pouco mais de materialidade e seguranca de que aquilo que ele viu, sentiu e

aprendeu permanecera indefinidamente.
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2 O SECULO XXI: SOCIEDADE E CULTURA CONTEMPORANEAS

O seculo XXI trouxe consigo mudangas estruturais que transformaram nossas vidas:
smartphones reinem em um so aparelho todas as funcdes de um telefone celular tradicional e
as facilidades de acesso a Internet. O envio de informacdes pelos correios, que levavam dias
para chegar ao seu destinatario, foi substituido pelo envio por correio eletrénico (e-mail),
WhatsApp e demais redes sociais. Trabalhos académicos, reunides, aulas, entre outras
atividades, podem ser realizadas por videoconferéncia. Esta € a realidade do tempo em que
vivemos. Tempo em que podemos aproveitar todas as ferramentas disponiveis da sociedade
em rede.

Kenski (2007) ilustra de forma bastante precisa a evolugdo social do homem quando
diz que esta se confunde com as tecnologias desenvolvidas e empregadas em cada época.
Assim, para épocas diferentes da histéria da humanidade, percebemos avancos tecnolégicos
correspondentes. Por isso, compreendemos que € 0 avanco cientifico que permite 0 aumento
do conhecimento sobre o uso dos recursos tecnoldgicos criados, favorecendo ainda a
ressignificacdo da interacdo social e da mediacdo entre homem e maquina.
Consequentemente, a sociedade que vivencia essas tecnologias € formada por caracteristicas
Unicas, como o valor acrescido ao trabalho intelectual, a criatividade e a desterritorializacéo
do espaco fisico (LISBOA; COUTINHO, 2012).

Vivemos tempos de transformacgdes. Segundo Castells (2003), devido ao surgimento
dos computadores e demais ferramentas de natureza eletronica, além da Internet, “[...] uma
nova estrutura social, a sociedade em rede, esta se estabelecendo em todo o planeta, em
formas diversas e com consequéncias demasiado diferentes para a vida das pessoas, segundo
suas historias, culturas e institui¢des [...]” (CASTELLS, 2003, p. 305).

Assim, 0 uso da Internet e de todas as ferramentas que a acompanham, principalmente
aquelas relacionadas as tecnologias da informacdo e comunicacdo, em diferentes setores da
sociedade, &€ um fenébmeno crescente e, porque ndo dizer, irreversivel. Viver em uma
sociedade que se modifica muito rapido e onde, constantemente, o transito de informagéo
assume um papel central, estimula também a desenvolver outras habilidades para lidar com
tanta multiplicidade. E certo, contudo, que o mundo digital ndo significa, somente, um
conjunto de dispositivos criados apenas para o lazer, mas é também um local em que

entretenimento e trabalho se interligam, “[...] uma arena em que conciliamos [...] amizades,
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noticias, negocios, compras, pesquisas, politica, jogos, finangas [...]” (CHATFIELD, 2012, p.
9).

A partir destas constatacGes, buscaremos analisar melhor as manifestacGes de jovens
internautas que usam suas redes sociais tanto para o lazer quanto para o trabalho. Dessa
forma, para que possamos melhor compreendé-las, é importante, primeiro, entender o
contexto no qual acontece a atual producédo textual escrita de jovens celebridades digitais e
para qual publico suas publicacbes impressas sdo dirigidas, pois segundo Charvat (1993 apud
ZILBERMAN, 2007), ndo podemos perder de vista que os dados relacionados a venda ou a
recepcdo de livros quaisquer ndo se configuram como dados suficientemente interessantes a
ndo ser que, por si sO, sejam capazes de clarificar algo acerca da maneira por meio da qual
operam 0s escritores, suas obras ou seus leitores.

Dessa forma, inicialmente trataremos de aspectos relacionados as tecnologias digitais
da informacdo e comunicacdo e suas possibilidades, para gradativamente nos encaminharmos

as discussoes centrais desta pesquisa.

2.1 A sociedade em rede e a cibercultura

A Revolucdo Tecnoldgica torna-se uma questdo de forte reflexdo para pesquisadores
das mais diferentes areas. Além de abarcar modificacdes tecnoldgicas que acontecem de
maneira extremamente rapidas, apresenta um grupo de caracteristicas bastante singulares que
a eleva a condicdo de uma revolucdo em proporcdes ainda maiores do que a propria
Revolucdo Industrial, isso devido, especialmente, a amplitude geogréafica, a velocidade e a
complexidade com que esse fenébmeno ocorre. Além de trazer a informagdo como matéria-
prima, essa revolugdo faz com que sua abrangéncia ocorra em varias areas do conhecimento.
E impossivel negarmos que a informacdo esteja na base de todos os processos culturais
humanos.

Porém, seguramente, os elementos centrais que envolvem essas transformacoes, desde
o final do século XX, ndo se esgotam na area da cultura e também ndo nascem singularmente
em seu berco. Entretanto, é na cultura que as modificagdes, todas elas, encontram-se e
transformam-se em um item necesséario de estudo.

As tecnologias digitais avancaram em direcdo ao século XXI aperfeicoando e criando
novas formas de comunicacdo que, consequentemente, transformaram muito a vida cotidiana

das pessoas, inclusive os relacionamentos interpessoais. Castells (2003), por sua vez, entende
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a criacdo e o desenvolvimento da internet como uma fantastica aventura empreendida por
seres humanos, que faz surgir “a capacidade das pessoas para transcender as regras
institucionais, superar as barreiras burocraticas e subverter os valores estabelecidos no
processo de criagdo de um novo mundo” (CASTELLS, 2003, p. 23).

Lévy (2010), por outro lado, fazendo uma metéafora de um texto biblico, anunciou que,
na Ultima década do século XX, houve um dilavio de informac6es no qual seriam salvas ndo
apenas uma arca, mas muitas e incontaveis embarcacBes cheias dos mais diferentes
contetdos. Para ele, tudo é necessario no século XXI, ndo ha como separar e retirar algo que
seja mais fundamental. Assim, estaria nascendo uma época mais democratica: a democracia
da acessibilidade. Surge dai o termo cibercultura para denominar as inovagdes e mudancas
culturais advindas da sociedade em rede, termo usado por Castells (1999) ao se referir ao
conjunto de caracteristicas da sociedade do século XXI.

Mas a que mudancas estamos realmente nos referindo quando falamos de Revolugédo
Tecnologica da Informagdo? O que mudou? O mundo ja viveu outras mudancgas bruscas em
diferentes séculos. E necessario, portando, compreendermos o que estd no centro da
“Sociedade de Informagdo” para podermos entender de fato o que comecou a acontecer a
partir do final do século XX.

Castells (1999) esclarece que se quisermos entender o que diferencia esta das demais
revolucdes, € indispensavel distinguirmos, primeiro, o que € modo de produ¢do do que venha
a ser modo de desenvolvimento, pois 0 que estamos vendo acontecer na Ultima década néo é a
troca do modo de producédo capitalista, porque esse continua, com sua premissa de excedentes
e lucros. Entretanto, agora, o capitalismo volta-se para a producdo e troca de informacdes.
Assim, de forma inédita, a forca humana é uma forca direta de producdo e ndo somente um
dispositivo de decisdes.

As transformacOes decorrentes dos avangos da tecnologia da comunicagdo e
informagdo ocorrem em um ritmo muito rapido e comegam a modificar as bases da sociedade.
Tudo ganha visibilidade. A rede é o lugar das possibilidades, 0 uso que se faz dela ainda esta
fora de controle. Por outro lado, a midia ganha poder em proporcdes cada vez maiores. E
comum vermos hoje sistemas politicos envoltos em crises de legitimidade sendo
constantemente afetados por escandalos com dependéncia absoluta da midia, como o que
vimos em 2018 no Brasil. Também entram em crise 0s movimentos sociais, tornando-se
breves e ineficientes, na maioria das vezes defendendo interesses individuais.

Assim, podemos dizer que a sociedade em rede é uma sociedade que vive tanto o lado
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bom quanto os horrores do sistema capitalista. A leitura, entdo, democratiza-se sob o pretexto
de inserir as pessoas na sociedade da informacdo. Todavia, torna-se cada vez mais
pragmaética, de maneira a obedecer a lei do consumo, instaurando, dessa forma, uma crise
entre a sociedade em rede e 0 ser, porque na internet a0 mesmo tempo em que conectam se
desconectam pessoas em um fluxo constante de decisdes estratégicas.

A cibercultura corresponde, assim, a uma expressdo de vontades das pessoas que
buscam construir lagos sociais com base na existéncia de interesses comuns e na oferta de
compartilhamento de saberes, o que as leva a promocdo de aprendizagem de cunho
cooperativo, usando para isso processos abertos de colaboragdo. E por isto, diz Lévy (2010),
gue as comunidades virtuais surgem desterritorializadas, de maneira livre e transversal. Ao
falar sobre estes grupos, Lévy (2010) explica que “[...] as comunidades virtuais sdo os
motores, os atores, a vida diversa e surpreendente do universal por contato [...]” (LEVY,
2010, p. 132).

De acordo com Castells (2003), foi a World Wide Web (WWW) que possibilitou que a
Internet alcancasse o poder que ela tem hoje, quando em meados dos anos de 1990, a rede
pode funcionar com a ajuda de softwares mais adequados. Neste contexto, a Internet ja havia
sido privatizada e sua arquitetura técnica passou a permitir a conexdo em rede de maquinas de
quaisquer localidades do mundo. Junto a este empreendimento houve a gradativa criacdo do

chamado ciberespaco, a respeito do qual abordaremos no préximo subitem.

2.1.1 Ciberespaco: impactos culturais e estéticos

Diante de tantas possibilidades oferecidas com o surgimento da sociedade em rede,
podemos inferir que ela da inicio a um periodo marcado pela liberdade, mas esse indicio esta
longe de ser uma certeza. O ciberespaco € um novo momento que trouxe inovagles e
impactos que requerem uma discussdo sobre varias verdades sociais que entram em crise.

Paralelo a rede, surge uma extenséo territorial, naturalmente, de carater virtual, que
permite aos navegantes ali se comunicarem, se relacionarem, além de poderem realizar
quaisquer outras atividades que lhes sejam convenientes. Trata-se do nascimento do
ciberespaco, como explica Lévy (2010).

Uma das mais importantes caracteristicas do ciberespaco é a sua virtualidade: um
mundo ilimitado, um universo que nasce da conexao de varios sites, blogs, chats, listas de

discussdo etc. A internet € uma rede que estd em continua construcdo coletiva, o que lhe



32

garante o formato de um hipertexto imenso.

Lévy (1999) afirma que a internet em si ja € o maior exemplo do que a inteligéncia
coletiva é capaz de fazer. Hoje, ela € uma rede que esta distribuida por todo o planeta, sendo
impossivel rastrear toda a sua extensé&o.

A liberdade de intercambio de ideias na rede mundial de computadores incomoda as
empresas detentoras de direitos autorais, justamente, porque seus lucros vém da intermediagéo
e promogdo que elas fazem entre a obra de arte e o publico, fato este que s6 confirma que a
velha industria cultural sobrevive por causa da garantia que Ihe é dada sobre a propriedade
intelectual dos artistas.

Gracas a sua natureza digital, a internet possibilita o compartilhamento e reproducao
de arquivos, infinitamente. E, portanto, um meio irrestrito de imagens e ideias. Diante dessa
realidade e em resposta as antigas leis do copyright que limitavam a multiplicacdo e a
distribuicdo de conteldo artistico e intelectual, surgiu o copyleft, que permite ao autor dar
total acesso a uma criacdo intelectual ou artistica.

Muitos artistas, sendo todos, ja entenderam que a internet pode ser uma importante
parceira para a construcao do sucesso, porque, entre outras tantas possibilidades, ela permite
que suas producdes artisticas sejam divulgadas de forma rapida, a baixos custos e a um
namero ilimitado de pessoas. Se antes para uma obra de arte chegar ao publico era preciso que
ela passasse por uma verdadeira saga comercial: gravadoras, editores, empresas de
distribuicdo, lojas, livrarias, hoje ndo é mais assim, pois o artista pode, via internet, leva-la
diretamente ao publico. A verdade é que a industria da cultura cresceu por conta da
dificuldade e das muitas restricdes que o publico em geral tinha para poder ter acesso a obra
de arte.

Por outro lado, alguns artistas, discipulos da cultura colaborativa, para se esquivarem
do sistema paralelo da distribuicdo e das trocas virtuais, ja deixam liberadas suas obras na
internet, aumentando, dessa forma, seu publico. A renda do artista, entdo, passa a ser
originada de outra maneira, mais direta, pois quando o publico gosta do produto pode pedir e
compra-lo diretamente pela internet.

Além disso, eventos como shows, langamentos de produtos, palestras etc., por ja
possuirem seu publico cativado por meio da distribuicdo de produtos digitais, acabam sendo
mais valorizados. Assim, a aquisicdo de bens e servicos nos moldes de trocas colaborativas
acaba sendo mais racional, justamente porque o publico antes de decidir comprar um

determinado produto ja o conhece, 0 que antes da internet sO era possivel através dos meios
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de comunicacdo de massa como a TV e o radio, que tinham a total liberdade para divulgar
apenas o que lhes era conveniente, ou seja, apenas aquilo que lhes traria algum lucro
comercial.

A realidade é que a tecnologia digital inaugurou um momento de novos valores
culturais, pois conseguiu libertar os conteudos de seus suportes. O texto desprendeu-se do
papel, o filme da pelicula etc. Contudo, ndo queremos dizer com isso que o ciberespaco é o
jardim do Eden das artes, porque as empresas também fazem uso da internet e estio cada vez
mais motivadas em ampliar seu dominio para o mundo digital, fato este que ndo é
improvavel de acontecer, como veremos em outros momentos desta pesquisa.

No préximo subitem refletimos sobre o sistema cultural que abriga a era digital e os

jovens nascidos e imersos nela.

2.1.2 Jovens, redes sociais e cultura de massa

De acordo com Umberto Eco na obra Apocalipticos e integrados (2015), o universo
que abarca as comunicac¢des de massa corresponde ao universo que também nos compreende.
Dessa forma, se 0 que queremos é debater a respeito dos sentidos, significados e valores
inerentes ao mundo massificado no qual estamos imersos hoje, as condi¢cdes que devemos
considerar sdo iguais aquelas fornecidas pelos jornais, revistas, televisdo, radio e também
podemos incluir a internet. Contudo, para que possamos estimular algumas reflexdes sobre a
entrada dos jovens na era digital, € necessario tomarmos como base o contexto de producéo
de conteldo digital e, é claro, o material produzido pelas web celebridades, além das praticas
de consumo dos jovens internautas.

Lévy (2010) acredita que o movimento de difusdo da internet, de expansdo do
ciberespaco e da cibercultura é resultado da acdo dos jovens internautas a nivel internacional.
Muitas vezes, diz o tedrico, estes se mostram motivados a experimentarem coletivamente as
diferentes formas por meio das quais podem construir vinculos comunicativos com seus
semelhantes, claramente diferentes daquelas que existiam antes dessa tecnologia.

A estes jovens aos quais Lévy (2010) se refere, em sua grande parte nascidos e
imersos na era digital, Mark Prensky (2001) os chama de nativos digitais. Esses individuos,
segundo o autor, preferem receber as informagdes de forma réapida e imediata, sentem-se
extremamente atraidos pelo trabalho realizado na internet, tendo em vista que este acontece de

maneira inovadora e divertida, sem a rigidez das atividades tradicionais.
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Prensky (2001) explica também que os nativos digitais, por terem sido 0s primeiros a
crescerem em meio as ferramentas digitais, ndo conhecem o mundo sem essas tecnologias,
logo, ndo tém medo de experimentar e vivenciar todas as diferentes possibilidades oferecidas
por elas. Santaella (2003), completando Prensky (2001), diz que essa geracdo deve ser vista
como verdadeiros ciboguers de nosso tempo, tdo grande sua habilidade e competéncia de
comunicacdo frente a essas novas tecnologias digitais.

Veen e Vrakking (2009) trazem também outros argumentos que reforcam a teoria de
Prensky. Para os autores, a diferenca entre as outras geragoes e a que eles batizaram de Homo
Zapiens estd no modo como cada uma delas se relaciona com as tecnologias: 0s homo
zapiens, por exemplo, se tornaram intimos da tecnologia, porque aprenderam em uma relagédo
de intimidade que se contextualiza pela pratica e pela experimentacdo, enquanto as outras
geragbes se submeteram as instrucBes para somente depois realizarem as operacdes

tecnoldgicas. E continuam:

Na verdade, 0 Homo zappiens nasceu com um mouse na mdo, j& sabia como
manipular o controle-remoto da televisdo com 3 anos e, com 8, ja tinha seu proprio
telefone celular. [...] Walkmans, iPods, aparelhos de mp3, cameras digitais, Xboxes,
GameCuber e PlayStation 2 e 3 fazem com que ele tenha mais habilidade com os
produtos tecnoldgicos [...]. O Homo zappiens é um processador ativo de informacé&o,
resolve problemas de maneira muito habil, usando estratégias de jogo, e sabe se
comunicar muito bem (VEEN; VRAKKING, 2009, p. 12 -35, grifo dos autores).

O pensamento dos autores, portanto, centraliza-se na capacidade inerente que essa
geracgdo tem de estar conectada, de processar a sobrecarga de informacdes a qual esta exposta,
de realizar multiplas tarefas simultaneamente e, especialmente, de estar acostumada com a
velocidade das novas tecnologias da informacéo e comunicagdo. Preferem o touch screen aos
teclados. Para essas pessoas, ligar um computador, um smartphone e expressar-se através das
redes sociais sdo acOes absolutamente corriqueiras.

McCrindle, Salgado e McDonald (2013) véo mais aléem e nomeiam os nascidos a partir
de 2010 de geragdo alpha. Segundo os autores, essa ¢ a terceira geragdo de Nativos Digitais, e
constituida por pessoas mais independentes, abertas & mudancas e com um potencial muito
maior de resolver problemas do que seus pais e avos. Diferentemente das geracdes anteriores,
ela utiliza a tecnologia de maneira ainda mais intuitiva, ¢ “[...] esse nao foi o caso da geragao
anterior que teve que fazer login com nomes de usuarios. Esta geracdo pode apenas acessar - €
touch screen, é tecnologia inteligente intuitiva que atravessa as barreiras linguisticas [...]”
(MCCRINDLE, SALGADO; MCDONALD, 2013, p. 3).
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Embora ndo exista consenso entre 0s autores sobre os anos que limitam o inicio e o
fim de uma geracéo, a verdade é que essa nova realidade estimulou a formatacdo de um novo
paradigma social, que ndo pode ser ignorado e que definitivamente reflete desafios a
sociedade contemporanea. As plataformas digitais (Facebook, YouTube, Twitter, Instagram)
atraem as pessoas, principalmente os mais jovens. Este € um novo ambiente por meio do
qual, sem sair de casa, compramos, vendemos, fazemos amigos, arrumamos um(a)
namorado(a), basta acessarmos a internet, entrarmos no(s) site(s) que desejamos, colocarmos
a senha, e pronto, estamos dentro. “Plugados”, “logados” ou “conectados”, como preferir. E
um espaco que possibilita uma ilimitada rede de socializacéo e circulacdo social.

Nesse contexto, a0 nos remetermos aos estreitos e possiveis didlogos entre as
tecnologias digitais e 0s jovens, usaremos como suporte tedrico os estudos da pesquisadora
Nadia Laguérdia de Lima em A escrita virtual na adolescéncia: uma leitura psicanalitica
(2014). Para a autora, o fascinio que os jovens de hoje tém pela internet e tudo o que ela pode
oferecer tem relagdo direta com a busca pelo prazer instantaneo e a necessidade de agrupar-se
socialmente. A autora esclarece que engquanto 0s jovens navegam na internet, se sentem
acolhidos, ouvidos e vistos. Neste campo, assim como Lévy (2010), Lima (2014) entende o
ciberespaco como um novo ambiente por meio do qual é possivel ndo apenas comunicar-se,
mas também expandir a rede de socializacdo entre os individuos navegantes. Como
consequéncia, colecionam-se “amigos” nos quatro cantos do planeta. Estranhamente, apesar
da distancia geografica, sdo capazes de manterem contato diario.

Vem dai a concepgdo de que o ciberespaco se delineia, primordialmente, como um
espaco permeado de paradoxos, explica Lima (2014): podemos fazer milhares de amigos sem
sairmos de casa, nem mesmo precisamos conhecé-los pessoalmente. Lugar de encontros e
desencontros no qual as relagdes sao feitas com a mesma facilidade e velocidade com as quais
sdo desfeitas. Lugar em que é possivel nos aproximarmos de um desconhecido do outro lado
do mundo e compartilhar com ele as mais intimas confidéncias, sem que exista nenhum
contato pessoal e sem a garantia de que as informacdes trocadas sejam reais.

No mesmo sentido é o entendimento de Bauman (2013). Ele diz que somos capazes de
nos comunicarmos e fazer amizades com muitas pessoas, € a0 mesmo tempo, essas relagoes
sdo fluidas, efémeras e facilmente descartaveis. De uma maneira geral, grande parte das
pessoas em espaco virtual dificilmente consegue construir relagdes pessoais duradouras,

segundo o autor.
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A realidade é que a grande quantidade de tempo que passamos conectados nos da a
ilusdo de estarmos sempre acompanhados e de termos um ndmero absurdo de amigos. Além
disso, trés falsas verdades nos dao a sensacdo de que estamos protegidos contra a soliddo e o
desamparo: a de que podemos direcionar nossa atencdo ao que desejarmos; a de que sempre
seremos ouvidos; e a de que jamais ficaremos sos.

O ciberespaco €, portanto, o lugar onde os jovens podem encontrar seus pares e ao
mesmo tempo ultrapassar as barreiras de suas socializa¢des do &mbito privado para o publico,
da familia para um laco social mais amplo. Segundo a pesquisadora, a busca por pessoas ou
ideologias afins é natural e necessaria durante a juventude. Afinal de contas, apoiar-se naquele
ou naquilo que lhe € importante, por ser parecido com si mesmo, € capaz de nortear 0
individuo no decorrer de seu caminho, podendo ajuda-lo na construcdo de sua propria
subjetividade (LIMA, 2014). Dessa forma, a teoria de Lévy (2010) acaba por corroborar a de
Lima (2014), principalmente quando aquele define o ciberespago como difusor de “[...]
comunicagdo interativa, reciproca, comunitaria e intercomunitaria [...]” (LEV'Y, 2010, p. 128).
Logo, os jovens nativos digitais compreendem o ciberespaco como algo vivo e heterogéneo
no qual as pessoas podem participar ativamente e contribuir com aquilo que Ihes convém.

Essa geracdo “desterritorializada” vem demonstrando que ¢ perfeitamente possivel
ressignificarmos conceitos hd muito sedimentados, como os de tempo, presenca, espaco,
relacionamento e aprendizagem. E a vista disso, ndo podemos ignorar que o ciberespacgo é um
dos responsaveis, na atualidade, por estimular o processo de formacéo de leitores e fomentar,
paralelamente, a producéo literaria. Este cenario pode ser exemplificado a partir da entrada de
jovens internautas, como leitores e escritores, no centro do fendmeno que inclui o langamento
e 0 consumo de produtos impressos. E esta situagdo vem a se tornar ainda mais interessante se
levarmos em consideracdo o contexto histérico no qual estamos inseridos hoje, de cultura de
midias e de redes sociais, e, por isto, apontado por alguns como sendo o responsavel por
decretar o fim do livro impresso e da Literatura tradicional.

A presenca massiva dos jovens nas midias sociais, segundo Carr (2011), da-se pela
curiosidade e pelo interesse consideravel que se tem pela vida do outro, somando-se a isso
uma enorme vontade de pertencer a um grupo, de estar dentro da roda. Se ficarem inertes,
afirma o autor, estes jovens correm um serio risco de se tornarem invisiveis aos demais.

Assim, de acordo com Jenkins (2008), a proporcdo que O ciberespaco cresce e
aumenta seu campo de interacOes sociais, faz-se mais apropriado debrucar-se sobre aquelas

pessoas que se conheceram nas redes sociais em detrimento daquelas que fazem parte da
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sociedade local. Se nos voltarmos aos personagens principais desta investigacdo, € possivel
dizermos que todas essas situacdes mencionadas se aplicam aquilo que ocorre com os fas de
jovens celebridades digitais de sucesso, que se sentem felizes ao desenvolver suas atividades
no mundo virtual, conferindo suas notificacbes nas redes sociais ou conhecendo novos
amigos, por exemplo, tudo em razao deste fechado grupo de navegantes. Imaginemos, ainda,
que ao realizar suas acbes no ciberespaco em torno dos jovens influenciadores digitais, 0s
usuarios da internet ttém uma chance maior de criar vinculos com seus pares, também fas das
mesmas celebridades digitais, levando em consideracédo a rede de interesses em comum que
passa a ser constituida com base em suas preferéncias.

Castells (2003) ressalta que as novas interagdes organizadas em redes sociais tomam a
forma de “comunidades especializadas” ou de sociabilidades criadas em torno de interesses
especificos. Neste contexto, as pessoas desenvolvem “portfélios de sociabilidades”, isto &,
conjuntos de redes organizadas por temas que tendem a caracterizar ou definir seus membros
diante de si mesmos e de outras pessoas.

Na contemporaneidade, os jovens se organizam em ‘“comunidades especializadas” e
criam assim suas redes de sociabilizacdo por meio das quais constroem suas identidades e, de
fato, se definem frente a outros jovens como sujeitos e atores sociais. O que, € claro, ndo se
restringe apenas ao mundo virtual, mas alcanca outras fontes de informacdo, de trabalho, de
comunicacdo etc. Os grupos de seguidores deste ou daquele influenciador digital s&o um
exemplo disso. Os internautas seguem, no sentido literal da palavra, todos os passos dados por
seus idolos da internet. Para tanto, se fazem presentes nas mais diferentes redes sociais, e
acabam estabelecendo, também, contato com outros fd8s. Em razdo deste movimento,
percebemos que as celebridades digitais de sucesso ficam cada vez mais famosas. E, assim,
rapidamente estas comunidades a respeito das quais falamos acabam se convertendo em
formas de comunidades especializadas, ou seja, formas de sociabilidade construidas em torno
de interesses especificos em comum.

Diante desse contexto, Chatfield (2012), de forma analoga a Prensky (2001), entende
que os jovens de hoje ndo sdo capazes de manterem-se desconectados nem por um dia sequer.
“[...] Nao ficam nunca sem acesso as bolhas de midias protetoras criadas por aparelhos como
smartphones e tablets. Um estoque pessoal e portéatil de aplicativos e servicos de redes sociais
estd sempre a mdo [...]” (CHATFIELD, 2012, p. 21).
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Bauman (2008) também apresenta seu entendimento a respeito do uso das tecnologias
por jovens. Inclusive, o socidlogo se refere as ferramentas eletrdnicas como equipamentos

portéateis confessionais.

[...] s@o apenas aprendizes treinando e treinados na arte de viver numa sociedade
confessional — uma sociedade notéria por eliminar a fronteira que antes separava o
privado e o publico, por transformar o ato de expor publicamente o privado numa
virtude e num dever publicos, por afastar da comunicacdo publica qualquer coisa
que resista a ser reduzida a confidéncias privadas, assim como aqueles que se
recusam a confidencié-la [...] (BAUMAN, 2008, p. 9).

Por isto, diante da cultura digital, marcada pelo intenso uso de midias eletronicas, é
necessario atentarmos para o processo de desenvolvimento da autoconsciéncia desse publico
ainda tdo jovem, que tende a se identificar com individuos da mesma faixa etaria, e que,
devido a este fato, dificilmente se constitui sozinha. Tal capacidade, inerente ao ser
humano, em geral amplia a intensidade de seu envolvimento com os aparatos modernos.
Segundo Carr (2011), este é um fendmeno que recai principalmente sob a parcela mais jovem
da populacdo, pois € ela quem mais tem tendéncia a ser compulsiva quanto ao uso de
dispositivos eletrénicos, que tem como objetivos principais enviar e receber mensagens ou,
entdo, se atualizar em relacdo as muitas tendéncias de consumo divulgadas diariamente pela
industria do entretenimento.

Por outro lado, ter conhecimento quanto ao uso da internet e tudo que ela dispde tem
pouca valia. O real valor esta depositado nas oportunidades que ela pode oferecer, como o que
tem acontecido, por exemplo, com as jovens celebridades digitais, que constroem suas
carreiras artisticas e profissionais utilizando-se das muitas possibilidades oferecidas pelas
plataformas virtuais que administram, sejam blogs, canais do Youtube ou outras redes sociais.
Os jovens navegantes que conseguem se articular e se posicionar diante do publico,
interagindo com os seguidores, respondendo seus comentarios ou aceitando sugestdes, tém a
chance de se destacarem no meio, conquistando, nas redes sociais, um nimero cada vez maior
de inscritos, além da possibilidade de vincular sua imagem a uma determinada empresa,
produto ou marca que sejam convenientes ao seu publico, recordemos aqui da producéo e do
lancamento de livros impressos por estes jovens, a ser adequadamente abordada mais adiante
na presente pesquisa.

De fato, se considerarmos que vivemos atualmente em uma economia de mercado
subsidiada pela informagdo complexa e midiatizada, podemos pensar, neste caso, nas

celebridades digitais como sendo aquelas que estdo mais propensas a terem as melhores
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ofertas, e por isso maiores chances de alcancarem o nivel mais alto em suas carreiras muito
rapidamente. Por sua vez, os consumidores, fas e seguidores das jovens web celebridades,
possuem a disposicdo, neste competitivo contexto, um leque de incontéveis possibilidades de
escolhas. E aqui pensamos ndo apenas no objeto selecionado para a pesquisa em
desenvolvimento, o livro, além do investimento do mercado editorial em sua materialidade,
mas também na producdo e distribuicdo de narrativas multimidiaticas em plataformas de
redacgéo virtual, como Wattpad ou Spirit Fanfics.

Ao entrarmos neste fluxo de acontecimentos, podemos observar, ainda, a absor¢do dos
fatores até aqui descritos como sistema cultural massificador, acrescentando-lhe, a tempo, as
peculiaridades inerentes a era digital, como, por exemplo, as novas formas de relagdes
interpessoais existentes entre as pessoas e as atividades possiveis a serem exercidas por estes
no ciberespaco.

Theodor Adorno e Max Horkheimer (1947) foram um dos primeiros a discutirem a
cultura de massa. Para eles, falar sobre cultura, na realidade, quase sempre nos leva a uma
abordagem contraria aquilo que verdadeiramente seria 0 que se chama cultura, pois “[...] o
denominador comum “cultura” j& contém virtualmente o levantamento estatistico, a
catalogacdo, a classificacdo que introduz a cultura no dominio da administragdo [...]”
(ADORNO; HORKHEIMER, 1947, s/p, “grifo” dos autores).

Em seus apontamentos, Adorno e Horkheimer (1947) compreendem a cultura de
massa como aquele elemento responsavel por fazer tentativas, via capitalismo industrial e
financeiro, & homogeneizacdo dos padrdes civilizatérios, valendo-se da ajuda do cinema, da
televiséo e do radio, aumentado o alcance desta afirmacéo e atualizando-a, podemos também
incluir a internet. Os tedricos em relacdo a estas midias tém uma posicdo bastante radical,
considerando que passaram, no decorrer dos anos, a ndo mais Se apresentarem como
manifestacdes de carater artistico. Sdo apenas negodcios, sendo utilizados como “[...] ideologia
destinada a legitimar o lixo que propositalmente produzem [...]” (ADORNO;
HORKHEIMER, 1947, s/p). Eles acrescentam também as suas reflexes que o terreno no qual
existe uma conquista de poder por parte da técnica sobre o meio social, existe também,
simultaneamente, o favorecimento do dominio das pessoas mais fortes economicamente em
relacdo aquelas mais fracas, as quais representariam a grande massa, o grande publico.

Adorno e Horkheimer ao referirem-se a0 momento em que escreveram 0 artigo A
indUstria cultural: o esclarecimento como mistificacdo das massas (1947), aqui prolongada

aos dias atuais, dizem que o raciocinio promovido no campo da técnica equivale a
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racionalidade de sua prépria dominacdo, assumindo a funcdo de carater compulsivo de uma
sociedade alheia a si mesma. E a possibilidade de lazer corresponde ao prolongamento do
trabalho sob o capitalismo tardio, ou seja, “[...] ela é procurada por quem quer escapar ao
processo de trabalho mecanizado, para se por de novo em condi¢bes de enfrenta-lo [...]”
(ADORNO; HORKHEIMER, 1947, s/p). Todavia, a mecanizacdo passou a definir a
confecgcdo de produtos destinados a diversao, ndo podendo mais ser percebida como “[...]
outra coisa sendo as copias que reproduzem o proprio processo de trabalho [...]” (ADORNO;
HORKHEIMER, 1947, s/p).

Se esta relacdo de controle do entretenimento ocorre na esfera relacionada ao trabalho,
como afirmam Adorno e Horkheimer (1947) na época na qual escreveram essa teoria, quando
ainda néo se pensava naquilo que viria a ser a Internet, imaginemos, entdo, o que ocorre hoje,
considerando o seu poder de abrangéncia. Neste caso especifico, poderiamos pensar, até
mesmo, a respeito do poder exercido por setores econdmicos e politicos no que diz respeito ao
acesso a websites e ao uso das redes sociais, por exemplo, as tentativas de homogeneizar as
midias, trazidas a superficie pelos autores e hoje encabecadas por grandes poténcias, nos
levam a concluir que a forca da Internet tem sido usada para promover a comercializacdo da
cultura como mercadoria por intermédio de estratégias de restricdo da atuacdo da massa
populacional.

Segundo Mario Vargas Llosa (2013), em oposicdo as tradicionais vanguardas, o
sistema cultural de massa, sobre o qual Adorno e Horkheimer (1947) discutiram, deseja
proporcionar ao grande publico o maior nimero de novidades possivel, com o objetivo Unico
e exclusivo de entreter as pessoas. Para o autor: “[...] sua intencdo ¢ divertir e dar prazer, sem
necessidade de formagdo alguma, sem referentes culturais concretos e eruditos [...]” (LLOSA,
2013, p. 23). A esta ideia, Eco (2015) acrescenta que a cultura de massa pode ser entendida
como algo cuja conceituacdo estd diretamente ligada a ordem antropoldgica, que se constitui
como Vvalida para direcionar, de forma precisa, o contexto historico em que as transformacdes
ligadas a comunicagdo surgem de maneira conexa. Assim, situacdes modelos sdo impostas
por esta cultura as pessoas nela inseridas.

Na atual sociedade capitalista, de cultura de massa, as coisas ou mercadorias,
conforme Llosa (2013), detém todo e qualquer poder em rela¢do a vida dos individuos. Sao
“[...] os amos que os seres humanos servem para assegurar a produ¢ao que enriquece OS
proprietarios das maquinas e as indudstrias que fabricam tais mercadorias [...]” (LLOSA, 2013,

p. 21). Consequentemente, esta relacdo de submissdo dos homens as coisas, 0s tornam
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superficiais e fateis. As trocas/compras que acontecem nédo sao resultado das escolhas livres
das pessoas, mas do sistema econémico, do dinamismo do capitalismo.

A esse respeito, Bauman (2008) diz que é dessa maneira, atualmente, que os jovens
aprendem que consumir em excesso ¢ sinal de sucesso, “[...] uma auto-estrada que conduz ao
aplauso publico e a fama [...]” (BAUMAN, 2008, p. 165). Assim, os jovens nascidos nesse
contexto aprendem desde muito cedo a querer, a ter e a comprar produtos, aléem de praticar
estilos de vida especificos. Segundo o autor, estas atitudes sdo encaradas por essas pessoas
como condicdes para a felicidade total. Em Sobre educagéo e juventude (2013), o sociélogo
fala mais sobre essa questdo e diz que os jovens nativos digitais ndo conhecem outras formas
de vida, uma vez que nasceram e cresceram em uma sociedade constituida por consumidores
frequentes, em meio a um sistema cultural “[...] inquieto e em perpétua mudanca [...]”
(BAUMAN, 2013, p. 22) em que se promove todos os dias um culto & novidade.

A massa, a partir da pratica de reproducdo das manifestacdes de carater artistico e
literario, é possibilitada a oportunidade de se divertir com livros, musicas ou filmes a qualquer
instante. Desta maneira, “[...] o piblico ndo s6 aumentou como também se emancipou de
institui¢des mais tradicionais [...]” (SARLO, 2000, p. 153) passando a ter maior acesso aquilo
que deseja conhecer melhor.

Surge, assim, a civilizacdo do espetaculo, um sistema mais amplo que abarca a cultura
de massa. De acordo com Llosa (2013) é “[...] um mundo onde o primeiro lugar na tabela
de valores vigente é ocupado pelo entretenimento, onde divertir-se, escapar do tédio, € a
paix&o universal. Esse ideal de vida é perfeitamente legitimo [...]” (LLOSA, 2013, p. 29).
Certamente, é dificil rechacarmos a ideia de diversdo e relaxamento. Entretanto, apenas
diversdo, de acordo com o autor, ocasiona: “[...] a banaliza¢do da cultura, generaliza¢do da
frivolidade e, no campo da informacéo, a proliferacdo do jornalismo irresponsavel [...]”
(LLOSA, 2013, p. 29), ou seja, o espetaculo ocorre quando é veiculado entretenimento
através dos meios de comunicagdo: televisdo, radio, internet etc. No tocante ao nosso objeto
de pesquisa, surge quando os livros estdo ligados a area do entretenimento, distanciando-se
dos valores instituidos por entidades académicas e criticas no que diz respeito a classificagdo
de alta ou boa Literatura.

Neste panorama, podemos atribuir a alguns posts de blogs e videos do Youtube, por
exemplo, o carater de entretenimento, ponto central da civilizacdo do espetaculo. O que tem
acontecido nessas redes sociais € um intenso movimento de producdo de contetdos tanto

digital quanto material, pois os seguidores ndo consomem apenas 0s textos ou as gravacoes
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postadas por seus idolos da internet, mas também todos os produtos relacionados a eles. Neste
sentido, percebemos uma certa inquietacdo, por parte dos jovens aspirantes a celebridades
digitais, em tornarem-se logo artistas reconhecidos, desejo este, na maior parte das vezes,
incitado pela possibilidade de escolha de suas imagens para estampar as propagandas de
grandes marcas e dessa forma alcancarem o sucesso total. E para obterem éxito em sua busca
pela fama, lancam mao de variadas estratégias de marketing pessoal para conquistar as
marcas, como, por exemplo, demonstrar interesse em alguns produtos especificos, se
prontificarem a fazer publicidade gratuita e até sdo capazes de tomar atitudes que divergem de
seus valores e preceitos. A titulo de ilustracdo, podemos aqui mencionar uma passagem
confessional especifica de Lucas Lira, jovem web celebridade, em Minha vida antes do

invento na hora (2016):

[...] Quando fui ficando sem esperanca, um video meu deu bastante acessos. Era
sobre meninas que postavam fotos peladas no Facebook. Foram 3 mil acessos num
s6 dia. Pensei: porque esse video deu certo? E ai eu percebi que quando o assunto
era polémico, tinha mais chances de crescer [...] (LIRA, 2016, s/p).

Como podemos verificar, alguns internautas, para que se sobressairem na midia,
acabaram aceitando as oportunidades criadas pelo mundo real, que nem sempre condiziam
com aquilo que eles queriam de fato fazer.

Bauman (2008), a esse respeito, diz que além das midias existe algo a mais na vida
real, entretanto, ndo muito mais, uma vez que em plena era digital ser invisivel equipara-se ao
fim ou a morte — como anteriormente ja nos disse Carr (2011). Logo, tornar-se alguém famoso
é algo importante atualmente. Na visdo de Bauman (2008), conseguir tal status significa “[...]
aparecer nas primeiras paginas de milhares de revistas e em milhdes de telas, ser visto,
notado, comentado e, portanto, presumivelmente desejado por muitos [...]” (BAUMAN, 2008,
p.31).

Podemos, entdo, dizer que o grande numero de visualizagcdes e de seguidores ajudou a
levar os jovens influenciadores digitais para além dos limites do mundo virtual: eles encenam
e produzem pecas de teatro e shows de stand-up, lancam livros, licenciam produtos como
cosméticos, roupas, cadernos, capas de celular, manuais e até albuns de figurinhas. Sdo hoje
os “astros do rock” da industria do entretenimento.

No proximo subitem nos deteremos nas manifestagdes desses jovens internautas via

redes sociais, seguramente o ponto inicial para seu reconhecimento pelo publico e,
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consequentemente, para a validacdo de seus produtos, inclusive de suas producfes textuais

escritas pela indudstria do livro e por seus seguidores.

2.1.3 Caiu na rede. E agora?**

Falar que a internet tem operado uma profunda transformacdo cultural e social ja se
tornou lugar comum atualmente. Agora ndo é mais 0 momento de apontar o que ja é fato, mas
sim de refletir tanto sobre os efeitos que sdo visiveis quanto aqueles que ainda irdo surgir em
razdo de tal transformacao.

Sabemos, entdo, que a internet ndo conecta seus usuarios apenas as oportunidades
ligadas a0 mundo dos negdcios, por exemplo, mas, também, a outras pessoas que ali
navegam, funcionando como um local onde podemos difundir informacgdes das esferas
pessoal e comercial. E é dentro desse contexto que uma quantidade significativa de
internautas usa a rede mundial de computadores com o objetivo de divulgar os conteidos que
querem através de posts, videos, fotos ou textos veiculados nas mais diferentes redes sociais.
Ou seja, “[...] a tecnologia facilitou a organizacdo das pessoas em torno de um interesse ou
objetivo comum e as redes sociais possibilitaram que seus usuarios se conectassem e
compartilhassem informagdes ¢ organizassem planos de agdo [...]” (JENKINS, 2008, p. 98).

Assim, a expansao dos servigos de internet possibilitou que as pessoas conhecessem
outras culturas, outros saberes e, também, pares distintos daqueles comumente oriundos de
seus ambientes. Alids, podemos dizer que as redes sociais sdo na contemporaneidade 0s
instrumentos responsaveis pelo incentivo de trocas de experiéncias, sendo, portanto,
responsaveis pela conducéo de vivéncias importantes de solidariedade entre os jovens.

Com o objetivo de conhecermos melhor uma das redes sociais de maior abrangéncia

do ciberespaco, iremos desenvolver consideragdes, a seguir, acerca dos blogs.

2.2 Blogs

Simultaneamente ao rapido crescimento da internet ha o surgimento dos blogs, que sado
ferramentas pelas quais os internautas podem escrever e publicar textos e imagens, tém feito
as vezes de uma espécie de diario online, mais tarde, de um caderno de anota¢cdes ou mesmo

de uma pagina de pequenas notas diarias, que podem ser divulgacdes de eventos, comentarios

4 Alusao ao titulo do livro de Kéfera Buchmann — Ta gravando. E agora? (Paralela, 2016).
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dos acontecimentos, publicacdes de textos e fotos. Ainda que tenha ficado com a fama de
diério adolescente, os blogs cairam no gosto popular, e ndo € raro encontramos hoje blogs de
jornalistas e escritores consagrados pelo publico e critica.

Os blogs ddo as pessoas comuns o protagonismo da criagdo de conteudo e
manifestacdo de opinido. Em uma ldgica alicercada em circulos de afinidade, criadores de
conteddo e leitores passam a se juntar de acordo com critérios alheios a imparcialidade e
competéncia técnica, favorecendo relatos vazados pela experiéncia e pela subjetividade. Antes
mesmo de as redes sociais se popularizarem e se firmarem entre os usuarios brasileiros, os
blogs esbocavam uma nova pratica: o internauta comum como novo marco de referencial
entre as fontes de conteddo e as opinides disponiveis online. Para Jenkins (2008), o blog €
como “[...] forma de expressao alternativa pessoal e subcultural, envolvendo resumos e links
[...]” JENKINS, 2008, p. 307).

Existe uma infinidade de tipos de blogs, de diferentes estilos e propostas que podem
ser de autoria coletiva ou individual, de teor literario, jornalistico, pessoal, profissional ou
tematico. Dentre todas as suas atribuices, serve também para promover pessoas, lancar
artistas, divulgar noticias, formar grupos por interesses (LIMA, 2014).

Lima (2014) ressalta também que aos blogueiros é dado total direito para que seus
posts, publicacbes feitas em tais plataformas virtuais, sejam editados. Também é possivel
vetar ou limitar o acesso de outros usuarios da rede ao contetdo veiculado no blog em
questdo, e ainda controlar o fluxo de comentarios na pagina. Segundo a pesquisadora, a
criacdo de blogs em territorio brasileiro acontece desde o inicio dos anos 2000, originando-se
de vérias localidades.

A pesquisadora também desmistifica o estigma ligado ao trabalho produzindo
conteudo para websites de cunho pessoal, quase sempre entendido como diversédo, um hobby,
algo de facil realizagdo, desprovido de quaisquer esforgos ao dizer que o blog requer
atualizagdo constante, logo requer de seu administrador horas dedicadas & pesquisa de
conteddo, outras tantas para escrever e muitas outras para responder os comentarios de seus
leitores (LIMA, 2014). Os leitores destes websites possuem um papel fundamental, pois eles
“[...] participam da vida do autor, fazem comentarios e sugestdes, tornando coletivo o texto
virtual [...]” (LIMA, 2014, p. 174).

Sobre a funcéo dos internautas como blogueiros, podemos dizer que eles vieram a se
transformar em dinamicos curadores da experiéncia coletiva, colocando em teste suas

concepcOes diante de milhares de outras pessoas que acompanham, comentam e
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compartilham suas postagens rotineiramente. Dessa forma, devemos admitir que o0s
administradores de blogs sdo também responsaveis por intermediar a relacdo entre internautas
e cibercultura, da mesma forma que proporcionar a estes seguidores um aprofundamento em
relacdo a determinados temas e o conhecimento de outros alheios ao seu conhecimento. Os
blogueiros, assim, fizeram brotar um nova e diferente esfera pdblica na qual podemos
refletirmos juntos, e em voz alta.

De acordo com Lima (2014), o que se viu nos Ultimos tempos foi uma inesperada
proliferacdo de blogs administrados por jovens, ainda que outras redes sociais tenham surgido
e também conquistado um grande ndmero de usudrios. A autora supdem que a predilecdo de
um significativo nimero de jovens por estas plataformas virtuais deva-se ao fato de que os
blogs “[...] talvez estejam entre os que mais se aproximam do que seria a ideia de diario
intimo [...]” (LIMA, 2014, p. 174). E sendo os diéarios intimos comuns nessa faixa etaria
desde épocas longinquas como destaca a autora, entendemos sua hipétese como plausivel.
Por outro lado, Veen e Vrakking (2009) atribuem a popularidade dos blogs entre os jovens ao
fato da Internet ser como “[...] um local de encontro, um ciberespago social [...]” (VEEN;
VRAKKING, 2009, p. 43).

Como explica Lima (2014), um dos grandes atrativos quanto a producdo de blogs se
encontra vinculado ao fato de estes estarem localizados no meio virtual, que abarca o espaco
para a realizacdo de outras atividades para além, apenas, da escrita ou da edi¢do de textos em
websites pessoais. Isto €, simultaneamente a alimentacdo dos blogs, os jovens podem realizar

outras acoes:

[...] os blogs sdo diarios localizados em um espaco virtual, ndo material, onde seu
autor pode também desenvolver pesquisas, fazer compras, [...] e entrar em salas de
bate-papo, abrindo simultaneamente diversas telas, como num continuum,
transitando nesses espacos ao mesmo tempo em que escreve seu diario [...] (LIMA,
2014, p. 249, grifo da autora).

Os textos postados nos blogs possuem algumas singularidades: sdo fragmentados,
hibridos e marcados por distinto tipos de escrita, imagens e sons, conforme afirmado por
Lima (2014). Os links que sdo compartilhados pelos autores dos websites fazem com que as
leituras dos textos sejam, “[...] descontinuas, com acesso a diferentes caminhos, definidos
pelo leitor [...]” (LIMA, 2014, p.187). Quanto a linguagem usada nos blogs, normalmente,
ndo é tida unicamente como de carater informal, pelo contrario, é caracterizada como tipica da

Web, repleta de “[...] fragmentagdo, uso de clichés, acrescentada dos recursos de imagens e
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sons [...]” (LIMA, 2014, p. 187).

Embora os blogs tenham no presente contexto ajudado que determinados temas
fossem debatidos abertamente por um ndmero expressivo de pessoas, uma questdo nos
preocupa: as implicacdes deste cenario ao atual sistema cultural, por conta, principalmente, de
ter se popularizado erroneamente a ideia de que todos tém razdes e argumentos devidamente
fundamentados sobre diferentes assuntos.

Paralelo ao gradual surgimento dos blogs no ciberespaco, houve também o
crescimento de diversas outras formas de manifestagdes proporcionadas pela oferta de
diferentes redes sociais. Neste sentido, é importente nos debrucarmos sob aspectos referentes
a outra plataforma virtual de extrema relevancia e grande poder de alcance na internet, o

Youtube.

2.3 Youtube

O Youtube, criado pelos americanos Chad Hurley, Steve Chen e Jawed Karim, lan¢ado
na rede em 2005, emergiu como website de fundamental importancia para a producdo e a
distribuicdo de midias alternativas na internet. Esta plataforma passou a ser mais um lugar de
encontros entre comunidades até entdo consideradas alternativas e variadas, produtoras de
midias independentes. Por meio dela, tais materiais puderam ser divulgados amplamente e,
como consequéncia, reunidos em portal de natureza virtual e compartilhada.

Essa rede social oferece aos navegantes usuarios, conhecidos como youtubers, em sua
grande maioria jovens, amadores e semiprofissionais, multiplas possibilidades de
manifestacdo. Pesquisa realizada pelo Pew Research Center mostrou que sdo os adolescentes
que estdo cada vez mais ligados nesta plataforma. Ela é a rede social que mais cresce em
termos de influenciadores da internet. Segundo a pesquisa, 85% dos jovens entre 13 e 17 anos

usam o servico™.

5 Ppesquisa sobre adolescentes e midias sociais feita pelo Pew Research Center. Disponivel em:
https://www.pewinternet.org/2018/05/31/teens-social-media-technology-2018/. Acesso em: 17 mar. 2019.


http://www.pewinternet.org/2018/05/31/teens-social-media-technology-2018/
https://www.tecmundo.com.br/internet/
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Figura 1 — Dados de pesquisa sobre o0 Youtube.

YouTube, Instagram amnd Snapchat are the most
popular online platforms among teens
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Fonte: Pew Research Center (2018)

Em raz&o dos muitos canais criados todos os dias na plataforma, presenciamos o
surgimento de um novo habito: a gravacdo de videos sobre os mais diferentes assuntos, por
pessoas de diferentes faixas etarias, classes sociais e nivel de escolaridade. Mas foi em 2013
que surgiram de fato os primeiros youtubers brasileiros, também conhecidos na época como
vlogueiros, por conta da juncdo das palavras video + blog'®. No inicio, ndo estavam
disponiveis modelos de negdcios e a intencdo de se obter lucros com publicidade ainda néo
era uma opcao. Nos primeiros videos, os youtubers comecaram falando apenas sobre assuntos
que gostavam de compartilhar, muitas vezes através de gravacGes amadoras feitas com
webcams, sem roteiro ou mesmo um cenario previamente preparado. De |a para cad muita
coisa mudou: os canais acabaram se tornando verdadeiros empreendimento e fontes de rendas
impressionantes. Tornar-se youtuber passou a ser o sonho de uma geracao inteira. Se antes 0s
jovens somente desejavam ser modelos, jogadores de futebol, astros da televisdo, hoje eles
querem ser youtubers.

O Youtube também funciona como canal por meio do qual os usuarios podem ir em
busca de contetidos variados. E importante destacarmos que os videos publicados no Youtube

podem facilmente ser acessados através de outras redes sociais, como blogs, paginas do

16 Reportagem do jornal O Estado de S&o Paulo — “Vocé sabe quando os primeiros youtubers brasileiros

comecaram?”.  Disponivel em:  https://emais.estadao.com.br/noticias/tv,voce-lembra-de-como-eram-os-
youtubers-quando-comecaram,70001725279. Acesso em: 10 jan. 2018.


https://www.pewinternet.org/2018/05/31/teens-social-media-technology-2018/pi_2018-05-31_teenstech_0-02/
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Facebook ou do Twitter, por exemplo. Alids, no contexto de criacdo de conteddos por
blogueiros e youtubers, vérias plataformas virtuais diferentes sdo usadas por eles como uma
maneira de divulgarem massivamente suas mais atuais producdes.

Silva (2012), analogo ao que Jenkins (2008) fala sobre as diferentes faces assumidas
pelo Youtube, destaca que essa rede social proporciona aos seus usuarios a possibilidade de
divulgar o conteudo de seus videos por meio da modalidade de anlncios conhecidos como
videos promovidos. Conforme aponta, tal ferramenta “[...] funciona como uma espécie de
solucéo de publicidade on-line [...]” (SILVA, 2012, p. 14, grifo da autora).

Jenkins (2008), ao tratar sobre o carater da viralidade®’ prépria do Youtuber, nomeia o
conteddo transmitido via website como ““[...] midia espalhavel [...]” (JENKINS, 2008, p. 357),
também conhecido pelos usuarios da Internet como memes ou videos virais. Sobre isso, Jonah
Berger (2014), especialista em marketing, explica que os videos virais, majoritariamente, sdo
de autoria de jovens internautas. Em geral, essas producdes apresentam como tematica 0s
interesses para este especifico publico.

Para Jenkins (2008), oYoutube, dentre tantas outras redes sociais do género, contribuiu
para que surgisse um sistema cultural de teor colaborativo, no qual “[...] fas e outros
consumidores sdo convidados a participar ativamente da criacdo e da circulacdo de novos
contetidos [...]” (JENKINS, 2008, p. 386). E esta cultura participativa, como ressalta o autor,
que, conforme Silva (2012), faz com que o Youtube seja entendido como uma espécie de “[...]
biblioteca de telas [...]” (SILVA, 2012, p. 17) de producao e difusdo de conteudo. A titulo de
ilustracdo, podemos citar a importancia que é dada pelos youtubers aos comentarios feitos por
seus seguidores a cada novo video postado.

No campo da literatura, ndo podemos deixar de mencionar os projetos de leitura
compartilhada presentes em canais exclusivamente dedicados ao tema, a patir dos quais 0S
youtubers propdem aqueles que os acompanham a pratica da leitura fragmentada e comentada
de livros anteriormente escolhidos pelos fas.

Por fim, Jenkins (2008) conclui que o fenébmeno do Youtube n&o deve ser visto de
maneira isolada mas, obrigatoriamente, devemos levar em consideragdo todas as outras redes
sociais que existem na Internet, em particular blogs e websites de relacionamento, nos quais,
muitas vezes, seus usudrios realizam discussdes importantes a respeito de diferentes temas.

Assim, entendemos que isto explica, a0 menos em parte, as razdes pelas quais as jovens

Y Viralizar na internet significa torna-se rapidamente conhecido entre muitos, e é atribuido a qualquer assunto
gue se propaga de forma rapida nos meios de comunicacdo online. Hoje em dia, o termo viralizou é atribuido a
qualquer coisa que rapidamente faz muito sucesso na internet, principalmente nas redes sociais.


https://seletronic.com.br/internet/
https://seletronic.com.br/redes-sociais/
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celebridade da internet aventuram-se por inumeras plataformas virtuais, ndo limitando suas
atividades, exclusivamente, aos posts ou videos, por exemplo. N&o se trata, apenas, de
conseguir um numero cada vez maior de seguidores ou ser mais reconhecido pelas marcas,
mas sim, também, de promover a integracao entre internautas de redes sociais diferentes, além
de promover discussdes a respeito de suas producdes.

Procuramos, no subitem a seguir, desenvolver uma analise em relacdo aos

compartilhamentos de contetdo na rede realizados por jovens internautas.

2.3.1 Compartilhando ideias e contetdos

Como explica Jenkins (2008), a pratica do compartilhamento de contelddos digitais
tornou-se bastante comum a partir da criacdo dos blogs, canais no Youtube e demais redes
sociais. Entretanto, é importante dizermos que o compartilhamento pessoal ndo é um fato
novo, € algo que nos acompanha ao longo de nossas vidas, uma vez que é comum contarmos
aos amigos sobre as viagens que fizemos, as compras que realizamos ou mostrar aos N0ssos
familiares um texto interessante que lemos, por exemplo. O impulso de dividir interesses,
duvidas, alegrias, tristezas ou experiéncias corresponde aquilo que justifica o fato das redes
sociais na contemporaneidade terem se tornado tdo populares e bem recebidas. Hoje, é cada
vez mais comum as pessoas “blogarem” sobre suas preferéncias, postarem atualiza¢cdes no
facebook sobre o que fizeram durante o dia e ainda twitarem sobre os temas polémicos do
momento.

Segundo Berger (2014), principalmente entre os jovens, o compartilhamento de
materiais que entendem ser interessantes ou, de alguma maneira, relevantes, configura-se
como uma pratica frequente. O compartilhamento de contetdo digital é visto, pelo autor,
como um dos principais responsaveis por fortalecer os vinculos sociais de amizade
atualmente, nos quais a distancia fisica € marca caracteristica desta era: “[...] nossos amigos
veem que sabemos e nos importamos, nds nos sentimos bem por sermos Uteis, e 0
compartilhamento consolida a amizade [...]” (BERGER, 2014, p. 132). O autor volta-se mais
atentamente as relagfes entre internautas a partir do compartilhamento de materiais

diversificados:

[...] Se compartilho esse video com um amigo, é provavel que ele se sinta inspirado
de forma semelhante. E o fato de que nds dois nos sentimos da mesma maneira
ajuda a aprofundar nossa conexao social, real¢a nossas semelhancas e nos lembra do
quanto temos em comum. Compartilhamento de emocao, portanto, é tipo uma cola
social, conservando e fortalecendo relagcGes. Mesmo que ndo estejamos no mesmo
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lugar, o fato de que nés dois nos sentimos da mesma maneira nos une [...]
(BERGER, 2014, p. 87).

Patte (2012), da mesma forma que Berger (2014), a respeito das emoc¢bes que se
encontram envolvidas no processo de execucdo de atividades no meio virtual, explica que é
cada vez mais dificil nos depararmos com jovens internautas que usam a internet e conectam-
se as redes sociais somente porque € algo que a maioria das pessoas fazem hoje. Estes
internautas, como afirma Pette (2012), tém consciéncia sobre a riqueza da troca de
experiéncias que o ciberespago pode proporcionar. E possivel concluirmos, entdo, que os
jovens que hoje fazem uso de blogs, canais do Youtube e outras tantas plataformas do género,
além de se informarem sobre este ou aquele tema especifico, buscam também comunicar-se
com seus semelhantes, expressar opinides, oferecer conselhos e sugestdes, dividir anseios e
inquietacGes, enfim, compartilhar sonhos proprios dessa idade. Frente a esta perspectiva, “[...]
a verdade, a beleza e o desejo de informar tornam-se entdo uma necessidade [...]” (PATTE,
2012, p. 307).

Dessa maneira, a internet e suas muitas possibilidades, entre elas as varias redes
sociais a disposicdo dos internautas, encorajam os jovens, principalmente, a seguirem seus
proprios caminhos, uma vez que a busca por ideais e espelhos é uma caracteristica marcante
nessa fase da vida. Isto é possivel, pois, o ciberespaco favorece o surgimento das identidades
ao mesmo tempo em que respeita suas individualidades, tendo em vista que a internet
oportuniza aos internautas a expressdo democratica das diferencas: € um ambiente onde se
pode aprender a construir relagdes com o outro. As redes sociais “[...] privilegiam, o
acolhimento, os encontros e a oportunidade de se estar junto, ndo para se diluir, mas para
tentar compreender-se [...]” (PATTE, 2012, p. 330).

Diante disso, tornamo-nos aptos para refletir sobre como as redes sociais sdo capazes,
no caso particular dos jovens internautas, de mostrar caminhos e diferentes perspectivas que
podem conduzir a constituicdo de identidades, além da compreensdo de si mesmo, sem que
haja conflitos exagerados em relacao aqueles ja tipicos da juventude.

Entretanto, desde ja, é importante frisarmos o qudo importante é, neste periodo da
vida, o estabelecimento de relacbes com base na identificagdo e na empatia entre pares.
Tamanho é o destaque dado ao compartilhamento de diversos conteddos nas redes sociais,
que ndo poderia ser diferente com os livros assinados por jovens influenciadores digitais,
consumidos, e em sua maioria, por seus jovens seguidores e leitores. Como também sera

analisado mais tarde, grande parte do montante de livros produzidos por jovens internautas
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traz a superficie temas estritamente relacionados a juventude. Assim, podemos afirmar que os
livros lancados, para além de outros sentidos e significados, os quais serdo devidamente
discutidos no decorrer desta pesquisa, podem ser entendidos como mediadores de confissoes
de jovens para jovens, semelhantes as redes sociais, no ciberespaco.

Em face a esta linha de discussdo, no proximo subitem, pretendemos explorar 0s
movimentos de atuacdo de jovens blogueiros e youtubers favorecidos pelo ciberespago, para
depois elegermos como abordagem pontos estritamente ligadas ao universo da produgéo e
publicacdo de livros por essa nova geracao de escritores. Por se tratar de um acontecimento

novo, devemos considera-lo em sua totalidade para, entdo, entendermos o foco desta pesquisa.

2.3.2 Jovens youtubers e blogueiros ultrapassando a esfera online

Essa febre pelas celebridades da internet ultrapassou o mundo online e esta presente
em diferentes outros meios. Até mesmo quem nunca viu ou assinou um canal no youtube
pode facilmente reconhecer os nomes mais famosos do meio, porque eles estdo estampando
cada vez mais cartazes de cinema, teatros, shows e, principalmente, capas de livros.

E importante ressaltarmos que a elaboracdo do mapeamento para este estudo
considerou a producdo escrita impressa e publicada entre os anos de 2012 e 2018, cuja autoria
é de jovens influenciadores digitais. Os livros oferecem opcdes variadas quanto aos géneros
literdrios e textuais por ele apresentados, desde poesia a narrativas ficcionais. No geral,
podemos dizer que sdo mantidos dialogos consistentes entre autores e leitores. Os relatos
autobiograficos, também, podem ser citados como bastante frequentes em toda a producao
pesquisada. O assunto abordado por esses escritores quase ndo varia. Gira em torno de como
criaram o canal, como superaram as dificuldades, como lidaram com o bullying etc. Séo
relatos autobiograficos basicamente. Poucos influenciadores digitais se aventuraram no
universo da crénica ou ficcao.

Entendemos que o lancamento desses livros, paralelo a outros nichos que utilizam a
imagem dos internautas famosos, demonstra claramente a urgéncia da industria do
entretenimento quanto & sua modernizacao e atualizacdo diante das necessidades das pessoas
ora enquanto consumidoras, ora enquanto leitores.

Ainda que o foco desta pesquisa corresponda as transformacbes que sao
experienciadas pelo mercado livresco diante do langcamento de obras impressos e assinado por
jovens celebridades da internet, é necessario destacarmos que esse fato excede os limites da
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industria do livro. Podemos entendé-la, também, como sendo o ponto de partida para o
desbravamento de outras manifestacGes artisticas ou 0 acesso a publicos maiores e mais
diversificados. Em sintese, paulatinamente, 0 sucesso dos jovens internautas se expande para
outros ambientes e ndo se restringe a setores restritos de consumo e producéo.

Chartier, em A aventura do livro: do leitor ao navegador (1999), nos remete a0 campo
da literatura para explicar a multiplicidade de possibilidades de acesso ao publico na
contemporaneidade, sendo que, para ele, os contratos assinados por escritores da era
multimidia tém clausulas que preveem as diferentes mudancas que o texto original pode vir a
sofrer, desde adaptacdo para o cinema, para a televisao, para o teatro etc. Para o pesquisador,
tal estratégia “[...] consiste em constituir nogdes ou conceitos capazes de englobar todas estas
formas para unifica-las ainda que as desmaterializando [...]” (CHARTIER, 1999, p. 71).

Os autores contemporaneos, assim nomeados por Chartier (1999), estdo sujeitos a
sofrer influéncia pluralistica nos processos de concepcao de suas obras: “[...] vemos obras que
[...] s30o pensadas em relacio ao que elas se tornardo [...]” (CHARTIER, 1999, p. 72).
Enguanto os leitores de hoje, digitais, sdo poupados das paginas recheadas de descricdo ou
que requerem reflexBes profundas, assim entende Leyla Perrone-Moisés (2016). A
pesquisadora destaca, ainda, que a “[...] a demanda pela narrativa [...] tem sido atendida pelo
cinema, pela televisio e pela internet [...]” (PERRONE-MOISES, 2016, p. 259)

Dessa forma, simultaneamente a confeccdo do mapeamento de producdes impressas de
autoria de jovens internautas, voltamos também a atencdo a participacdo deles em outros
diferentes suportes midiaticos, como por exemplo, o cinema e a televisdao, e também outros
tipos de publicagcbes impressas além dos livros, manuais, revistas, albuns de figurinhas etc.
Verificamos, ainda, uma significativa participacdo de jovens celebridades digitais em

campanhas publicitarias, seja divulgando ou assinando produtos.

2.3.3 Geragéo youtuber: outras possibilidades

Segundo Canclini (2008), ser internauta aumenta, para milhdes de pessoas, a
possibilidade de serem leitores e espectadores. De internautas a leitores, de leitores a
espectadores, a atuacdo dos internautas de sucesso tem levado seus seguidores a
desempenharem diferentes papeéis frente aos varios suportes, das telas aos livros impressos e

destes as telas da televisdo, do cinema e aos palcos dos teatros.
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A percepcdo de Canclini (2008) vai de encontro a de Llosa (2013) quando ele diz que
0 que vivemos hoje é o predominio das imagens sobre as ideias. Por esse motivo, as midias
audiovisuais como televisdo, cinema e agora a internet, foram ajudando a deixar os livros para
trés. Entretanto, o que verificamos retomando o objeto da pesquisa, livros assinados por
jovens celebridades digitais, é que tem acontecido justamente um movimento contrario. O
sucesso estrondoso dos youtubers na internet tem levado seus criadores, assim como seus
leitores, antes apenas seguidores, a ter contato com outras diferentes formas de manifestagéo
de seus idolos, através de veiculos de comunicacdo diferentes da internet.

O entendimento de Canclini (2008) a esse respeito adquire reforco a partir da teoria de

Pellegrini (1997) quando ela afirma que:

Esse intercAmbio de meios [..] se ndo ajuda a despertar uma sensibilidade
propriamente literéria, é eficiente estratégia de estimulo ao consumo do livro, da
peca, ‘bens culturais’ equivalentes aos intimeros produtos vendidos nos intervalos
comerciais da televisdo ou do radio. O importante é que um desperta o interesse pelo
outro [...] (PELLEGRINI, 1997, s/p, grifo da autora).

Assim, compreendemos que Pellegrini (1997), ja no final na década de 1990 e inicio
dos anos 2000, anteviu aquilo que Jenkins (2008) batizaria, tempos depois, de convergéncia
das midias. Tais percepcBes nos levaram a constatar que muito do que se alardeou sobre o fim
do livro, da Literatura e, por via de consequéncia do leitor, tenha caido por terra, pois o que
presenciamos atualmente ndo é um fim no sentido dréstico da coisa, mas sim uma
transformacéo favorecida, especialmente, pela cultura da convergéncia que, por sua vez, tem
posto em movimento 0s conceitos estabelecidos do que é Literatura, livro e leitor.

No que diz respeito as inimeras opgOes referentes aos meios de comunicagdo usados
pelos internautas que atualmente, por este motivo, ndo mais se limitam as telas dos aparelhos

eletronicos, Canclini (2008) diz que:

As fusdes multimidia e as concentragdes de empresas na producdo de cultura
correspondem, no consumo cultural, a integracdo de radio, televisdo, mdusica,
noticias, livros, revistas e Internet. Devido a convergéncia digital desses meios, sdo
reorganizados os modos de acesso aos bens culturais e as formas de comunicacéo.
Parece mais facil aceitar o processo socioecondmico das fusdes do que reconsiderar
0 que vinha sendo sustentado nos estudos sobre educacdo e leitura, nas politicas
educacionais, culturais e de comunicacdo (CANCLINI, 2008, p. 33).

Esta nova dindmica exploratéria conduzida pelos jovens internautas criadores de

contetdo digital € vista como uma das principais responsaveis pelo processo de aceleracdo da
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revolucdo de natureza cibernética, além, é claro, do surgimento de novas redes sociais e do
carater universal que a Internet passa a ter. Para Llosa (2013), as informagdes quebraram os
limites antes impostos, tornando-se de acesso rapido e fécil, da mesma forma como as demais
areas da comunicagao, que “[...] sofreram 0s efeitos transformadores da telinha [...]” (LLOSA,
2013, p. 24). Para o autor “[...] 0 mundo-tela deslocou, dessincronizou e desregulou o espaco-
tempo da cultura [...]” (LLOSA, 2013, p. 24).

Assim, como base nas discussGes de Canclini (2008) sobre as caracteristicas
normalmente atribuidas aos leitores e espectadores, concluimos que os esteredtipos ligados a
estes individuos “[...] se parecem ¢ t€ém em comum o aspecto sedentario da imagem: o leitor
sentado, lendo [...]. O espectador esta assistindo o filme na poltrona do cinema ou no sofé de
casa [...]” (CANCLINI, 2008, p. 42). E ainda: “[...] as conveng¢des atribuem, ao leitor, mais
atividade, porém intelectual, e ao espectador, passividade e dependéncia do espetaculo [...]”
(CANCLINI, 2008, p. 42). Para o pesquisador, enganam-se 0s que acreditam que 0S
internautas estao livres de esfor¢os mentais para absorver aquilo que veem nos sites por eles
acessados. Pesquisas demonstram, segundo Canclini (2008), “[...] que até mesmo o consumo
da midia aparentemente mais inativa implica em apropriacao e reelaboracao daquilo que se vé
[...]” (CANCLINI, 2008, p. 42). Apesar da coloca¢do um tanto quanto apocaliptica feita por
este pesquisador, suas concepcOes ainda sim parecem legitimar, por exemplo, a importancia
de se considerar as produgdes textuais provenientes do ciberespaco.

Portando, diante das constantes participacdes das jovens celebridades digitais em
diferentes meios de comunicacdo, € possivel visualizarmos o carater democratico do sistema
cultural eletrdnico. Esse sistema precisa de audiéncia e impele seus espectadores a digerir,
sem que haja quebras, elementos e/ou partes de diferentes origens. E, portanto, a partir das
midias®®, ndo importa qual seja, que as pessoas podem sentir que existe algo que é seu e, ao
mesmo tempo, que é objeto de apropriacdo e de fruicdo.

Segundo Jenkins (2008), essa democracia, no entanto, sé foi possivel a partir do
momento em que velhas e novas midias convergiram. Dessa forma, entendemos que o
processo de convergéncia modifica, também, a logica de desenvolvimento proprios das
industrias midiaticas, de entretenimento e, por fim, de consumo. Diante deste cenario relativo
a atuacdo de jovens internautas em outros lugares além do virtual, constatamos, de fato, que

vivemos em uma cultura de convergéncia.

¥ Levamos em consideragdo aqui a concepgdo de Lévy (2010), que entende as midias como um suporte de

mensagens transmitidas: “o impresso, o radio, a televisdo, o cinema ou a internet, por exemplo, sdo midias”
(LEVY, 2010, p. 64).
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Certamente, as acOes empreendidas por esses blogueiros e youtubers por meio dos
seus posts e de seus videos permitiram que eles entrassem em outras midias também. Em
outras palavras, “[...] a convergéncia representa uma oportunidade de expansdo aos
conglomerados das midias, ja que o contetdo bem-sucedido num setor pode se espalhar por
outras plataformas [...]” (JENKINS, 2008, p. 47). E o caso, por exemplo, de Kéfera Buchman,
Thaynara OG e Cristian Figueiredo, entre outros, que conciliam suas atividades no mundo
virtual com o cinema, teatro e televisdo. Refletindo sobre a mesma situagdo, mas sob outro
viés, € possivel afirmar que a convergéncia pode levar internautas a assumirem a posicdo de
eternos espectadores, o que provocaria uma erosdo de seus mercados (JENKINS, 2008).

Embora as teorias de Jenkins (2008) e Canclini (2008) tenham sido lancgadas
originalmente em seus paises nos anos de 2006 e 2007, respectivamente, elas trazem & tona
colocacgdes diferentes. Enquanto Canclini (2008) entende este movimento de transicdo das
pessoas entre as midias de maneira que estas possam assumir papéis distintos no instante em
que quiserem, Jenkins (2008), por outro lado, compreende que isso ocorre de forma mais
rigida, ou seja, o individuo uma vez que tenha sido conquistado por uma midia, seja ela qual
for, ira se dedicar exclusivamente a ela, ndo sendo viavel voltar aquela que originou todo o
processo. Dessa forma e dentro do contexto que é objeto de analise desta pesquisa, as
concepcdes de Canclini (2008) se fazem mais adequadas. Os jovens, antes apenas internautas
e espectadores da midia televisiva, agora sdo vistos rotineiramente realizando leituras de
livros e revistas, assistindo pecas de teatro, indo ao cinema, sem, contudo, deixar de lado a
internet. E isto, presumimos ter relacdo com o fato de que aqueles internautas cujas redes
sociais sdo acompanhadas fielmente, ndo s6 o fazem, mas também se manifestam nestas
mesmas plataformas que promovem entretenimento.

Um desdobramento evidente desta mobilidade s&o as adaptacOes de livros para o
cinema que tém sido feitas cada vez com mais frenquéncia, inclusive, também no Brasil. Esse
é um fendbmeno bastante comum nos EUA, vistos os inumeros langcamentos de filmes cujos
enredos se baseiam nas narrativas encontradas em livros, como Harry Potter (Rocco, 2000),
de J. K. Rowling; Jogos vorazes (Rocco, 2010), de Suzane Collins, A culpa é das estrelas
(Intrinseca, 2012) de John Green, dentre muitos outros. No Brasil, podemos elencar também
varios que ja foram adaptados para o cinema, desde classicos da literatura aos mais recentes
livros assinados por jovens internautas, como por exemplo Eu fico loko (Novas Paginas,
2015), da autoria do youtuber Christian Figueiredo, intitulada Eu fico loko: o filme, dirigido

por Bruno Garotti, lancado em 2017 — empreendimento no qual o proprio youtuber atua
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fazendo o “papel dele mesmo” — e do livro Meus quinze anos (Rocco, 2014), de Luiza Trigo,
blogueira, cujo filme homénimo foi dirigido por Caroline Fioratti, sendo langado também no
ano de 2017. Ainda no cinema, o youtuber Lucas Rangel dublou uma das personagens do
filme estadunidense Tartarugas ninja: fora das sombras, langado nos cinemas brasileiros em
2016.

Também no ano de 2016, a youtuber Kéfera Buchmann, atriz profissional, atuou como
protagonista no filme E fada! dirigido por Cris D’Amato, cuja trama se desenvolve em torno
do livro Uma fada veio me visitar (Rocco, 2007), assinado por Thalita Reboucas, conhecida
escritora de livros voltado ao publico juvenil. E, em 2018, estrelou sua primeira novela na
Rede Globo - Espelho da Vida. E assim como esses internautas, varios outros exploraram
outras midias e mercados.

Diante desse contexto, Jenkins (2008) questiona 0 que motivou a veiculacdo dos
conteddos das redes sociais em outras midias, como por exemplo a televisdo, sendo que hoje
as pessoas estdo mais ligadas a internet e outros meios de comunicacdo. Embora separados
por alguns anos, as concepcdes de Sarlo (2000) parecem responder a Jenkins (2008) quando a
autora diz que o discurso transmitido na televis&o traz consigo, entre outras coisas, a sensacao
de maior familiaridade, apesar de que nesta midia ndo se vive da distancia, mas de mitos e

tabus diarios. Para a autora:

[...] Os meios audiovisuais de comunicacdo, que beneficiados pelo rompimento dos
grandes centros modernos de construcdo ideoldgica, oferecem-nos, livres de
qualquer suspeita de parcialidade, quase todas as ficgdes do social que consumimos.
Apresentam-se a ndés como espacos gerais, abertos e pluralistas. S&o assim
reconhecidos pelos publicos audiovisuais, justamente porque ja ndo podem
reconhecer nem na politica, nem em qualquer outra parte, a capacidade de se emitir
uma mensagem que seja ao mesmo tempo includente e verossimil (SARLO, 2000, p.
177).

Apesar das criticas, Sarlo (2000) admite que o aprendizado facilmente proporcionado
aos espectadores da televisao “[...] ¢ barato, antielitista e nivelador [...]” (SARLO, 2000, p.
91).

Em relagdo a televisdo, podemos citar varios influenciadores digitais que também
atuaram nessa midia, a exemplo da blogueira Isabela Freitas que teve seu livro N&o se apega,
ndo (2014), transformado em uma série para televisdo no ano de 2015, transmitido pela Rede
Globo; Christian Figueiredo também teve o quadro no Fantéastico, intitulado Me conta la no

quarto, na mesma emissora no ano de 2016. O SBT ainda no ano de 2016 langou um quadro



57

no Programa do Raul dedicado a exclusiva atuacdo de jovens youtubers - Os youtubers
querem saber. O programa contava com a participacdo de Bruna Martins — conhecida pelo
nickname Niina Secrets, Maisa Silva, Lucas Olioti e Cho Young Lae, cujos nicknames s&o
T3ddy e Pyong Lee, respectivamente.

O teatro também contou com a participacdo de algumas jovens celebridades digitais
como o gamer e youtuber, Pedro Afonso, conhecido na rede por seu nickname Rezende Evil,
que viaja pelo Brasil desde de 2016 com o show Paraiso, um espetaculo em que mostra suas
habilidades com os games e, a0 mesmo tempo, compartilha dicas com seus seguidores. A
youtuber Bianca Andrade é responsavel pela peca Boca rosa, estreada em 2016 e dirigida por
Afra Gomes e Leandro Goulart, e também a blogueira Isabela Freitas com a peca lancada em
2017, Desapega, enquanto Evelyn Regly também levou aos palcos do teatro em 2017 sua
peca Babados da vida, entre outros.

No préximo subitem a seguir, poderemos analisar a dindmica de empreendimentos
publicitarios e de marketing liderados por jovens criadores de conteudo digital. Achamos por
bem dedicarmos um espaco a esta analise por conta da importancia da compreensédo do status
de objeto de consumo concedido ao livro impresso, sobre o qual, adiantamos, existira uma

adequada analise.

2.3.4 Nada é por acaso no mercado da internet

N&o é de agora que a publicidade utiliza pessoas de grande apelo popular para fazer
propaganda de seus produtos. Antes da internet e do “boom” das redes sociais, 0S queridinhos
das campanhas publicitarias eram as estrelas da televisdo, do cinema, da musica ou do mundo
do esporte, pessoas distantes do grande puablico. Entretanto, o que se vé atualmente é o
movimento inverso, ou seja, “gente como a gente” que por meio de suas redes sociais
tornaram-se populares e referéncia em assuntos especificos com o poder de influenciar
decisbes de compras de milhares de pessoas mundo afora. E € nesse grupo de pessoas que as
marcas tém apostado e investido cada vez mais para que divulguem seus produtos e servigos.
Raz0es para isso? A primeira é que milhdes de pessoas se inspiram em seus idolos digitais
preferidos como referéncia para tudo. A segunda: “[...] a nogdo é de que qualquer coisa que
essas pessoas especiais tocam vira ouro. Se falarem sobre um produto ou ideia, ele vai se
tornar popular [...]” (BERGER, 2014, p. 14). Esse ¢ o marketing do futuro. Futuro este que ja

chegou.
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Nessa linha de raciocinio é importante destacarmos que nunca antes houve um dialogo
td0 proximo entre o pulblico consumidor e o mercado. E impossivel negarmos que o0s
influenciadores digitais estdo na crista da onda. Seja através do Youtube, Facebook,
Instagram, Twitter, ou outra rede social da qual facamos parte, é quase impossivel encontrar
alguém que, em algum momento, ndo acabe procurando por informacdes e até consumindo
algum produto indicado digitalmente por outra pessoa. As parcerias entre as celebridades
digitais e as empresas permitiram, entre outras coisas, uma relacdo mais proxima e de
confianga entre pares. Ao endossar um produto ou servigo, os influenciadores diferenciam a
empresa no mercado. Agregam mais valor a ela e, consequentemente, potencializam sua

capacidade de conversdo em vendas. Conforme Zanette:

A opinido do influente levada em conta por aqueles que o seguem, quando estes
fazem suas escolhas mediante recomendacgdes partidas do mesmo. No mais,
individuos adotam certos comportamentos dos influentes, ainda que ndo haja
recomendagdes por parte desses Ultimos, o que representa uma forma de influéncia
por contagio (ZANETTE, 2017, p. 20).

Uma foto postada no Instagram mostrando determinado produto ja é o suficiente para
uma procura frenética pela mercadoria. As empresas acompanham o desempenho dos
blogueiros e youtubers e elegem aqueles que julgam serem mais adequados para promover
suas marcas. Assim, podemos afirmar que o sucesso desses jovens produtores de contetdo
digital ndo se restringe apenas aos filmes, televisdo, teatro ou publicacdo de livros. Vai muito
além, alcanca outros nichos inimaginéveis ha alguns anos.

Os influenciadores sdo, portanto, como um novo canal de midia. Diferentemente das
celebridades das midias tradicionais, em que a imagem era vista separadamente do canal, 0s
influencers sdo o proprio canal. Fazer propaganda, promover produtos nesse novo veiculo é
na verdade adquirir a relacdo estabelecida entre o influenciador e seus seguidores. Assim,
“[...] o renome de uma assinatura se adquire pela promogdo publicitaria do artista, pelo
marketing de uma imagem [...]” (COMPAGNON, 1996, p. 97).

Em cenarios como estes, a divulgacdo de produtos ou ideias por jovens
influenciadores digitais potencializa sua visibilidade, aumentando o numero de vendas e,
consequentemente, do lucro. Desta forma, um canal ou um blog em que se veicula posts ou
videos sobre viagens, estilos de vida, por exemplo, muito provavelmente serdo destinados
artigos ligados a esse conteldo, como hotéis, empresas aéreas etc. A mesma situacdo

acontecera, também, com aqueles que em suas redes sociais se dedicam a realizacdo de
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comentarios ou resenhas de livros, os booktubers. Estes ultimos, por sua vez, serdo
convidados a fazerem parcerias com as editoras e, muito provavelmente, receberdo os mais
recentes e diferentes lancamentos da industria literaria.

Segundo Berger (2014), o importante é disponibilizar a estes jovens divulgadores
produtos dos quais gostem e que com eles possuam alguma relagdo. Assim, ficaréo satisfeitos
em divulga-los. Nesse sentido, é necessario frisarmos que o posicionamento dos jovens
influenciadores digitais frente aos produtos de divulgacéo se baseia na experiéncia quanto ao
uso destes, e tende, claramente, a ser marcado por observacdes de carater positivo, ja que ao
se fazerem criticas desfavoraveis, incorrem no risco de perderem as parcerias, embora 0s
legitime ainda mais diante do publico que os segue.

No campo da producdo de livros por jovens influenciadores digitais, usa-se, também, a
participacdo de seus seguidores como referéncia para mensurar a aceitacdo das obras
lancadas. Por vezes, os fas opinam sobre 0s géneros ou assuntos que gostariam que fossem
abordados em futuras publicacées, influenciando as escolhas dos escritores.

De acordo ainda com Berger (2014), “[...] independentemente do quao trivial ou sem
graca um produto ou ideia possa ser, sempre existe jeito de tornd-lo contagiante [...]”
(BERGER, 2014, p. 17). Frente a esse entendimento, nos perguntamos Se a crescente
utilizacdo da imagem de jovens blogueiros e youtubers seria, entdo, uma estratégia comercial
a ser colocada em prética pela l6gica do mercado editorial? Bom, ndo ha duvidas quanto ao
poder de influéncia dos produtores de conteudo digital em relacdo ao seu publico. Razdo pela
qual os produtos por eles divulgados obtém muita notoriedade e crescente demanda. Berger
(2014) destaca ainda que os seguidores destes internautas gostam de imitar seus idolos
virtuais, por isso procuram se vestir com as mesmas pecas de roupas, frequentar oS mesmos
lugares de passeio, ler os mesmos livros, entre outras coisas. E um comportamento intrinseco
aos seres humanos, diz Berger (2014, p. 107): “[...] para reduzir nossa incerteza, com
frequéncia olhamos o que os outros estdo fazendo e vamos atras. Presumimos que, se estdo
fazendo aquilo, é porque deve ser uma boa ideia [...]”.

Para Jenkins (2008), esse comportamento ajuda a criar uma espécie de comunidade em
torno da organizacdo ou da marca que estdo sendo divulgadas. Estes grupos formados por
consumidores fiéis, além de compartilharem informacgdes sobre um determinado produto,
também possibilitam que estruturas sociais solidas sejam criadas entre vendedores e
consumidores, ou seja, quando os internautas/seguidores sdo expostos as propagandas de

produtos através dos influenciadores digitais, eles se juntam a favor da venda dos produtos ali
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anunciados. Logo, grupos formados por consumidores usuarios da internet possuem muita
forca quanto a realizacdo de exigéncias ou sugestdes, coisa que 0S nNdo Usuarios nao tém.
Online, avaliam a qualidade juntos. Discutem padroes de qualidade. Moderando os
significados do produto, criam e recriam o conceito da marca, juntos (JENKINS, 2008). No
campo da producdo de livros por jovens web celebridades, usa-se, inclusive, a manifestacdo
de seus seguidores como termdmetro para medir a recepc¢do das obras lancadas. Por vezes, 0s
fas opinam sobre os temas ou géneros que poderiam ser trazidos ao publico por meio de seus
registros impressos, influenciando as decisdes dos escritores.

Certamente, empresas patrocinadoras, ao tentar achar lideres de opinido que endossem
seus produtos, realizam gastos absurdos (BERGER, 2014). Pensar sobre essas questdes -
gastos apresentados pelas empresas solicitantes do trabalho desenvolvido por jovens
navegantes - nos leva a outra reflexdo: com o passar do tempo ndo se tornariam tais
influenciadores caros, inacessiveis ou destituidos do apecto auténtico e exclusivo? Afinal, se
todas e quaisquer empresas desejam usar a imagem destas jovens celebridades digitais ligada
aos seus produtos ou a suas ideias, até que ponto esta estratégia se faria inovadora? Em
tentativa de se diferenciarem, alguns contratantes tém investido nos microinfluenciadores, isto
é, aqueles que ainda ndo possuem uma grande expressividade na atuacdo no mundo virtual e,
consequentemente, pouco reconhecimento entre 0s internautas'®. Devemos nos atentar
também ao fato de que a fim de atenderem demandas mutuas, existem empresas que fazem
uma espécie de monitoramento na internet: se algum jovem blogueiro ou youtuber vier a
demonstrar desejo em fazer uso de algum produto e, se o fabricante de tal produto estiver
disposto a querer divulga-lo, o negdcio é efetivado. Neste especifico caso, ndo ha a realizacéo
de investimentos financeiros pelas partes envolvidas (CELESTE, 2016).

Muito provavelmente, estas relagdes comerciais também ocorrem no campo da
producdo de livros impressos de autoria de jovens internautas. Como serd possivel
verificarmos mais a frente neste trabalho. Adiantamos, porém, que as grandes editoras
brasileiras escolheram publicar os livros assinados por produtores de contetdo digital que tém
reconhecimento dentro e fora de suas redes sociais, visualizando, necessariamente, o grande
publico que podera ser alcancado e o lucro a ser obtido com as vendas.

Nesta linha de raciocinio, Llosa (2013) afirma que as publicidades e os modismos séo

sérios obstaculos para a cria¢do de individuos independentes, “[...] capazes de julgar por si

9 squid, plataforma de pesquisa de marketing com foco em microinfluenciadores. Disponivel em:

https://www.squidit.com.br/. Aacesso em: 10 dez. de 2018.
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mesmos 0 que apreciam, admiram, acham desagradavel e enganoso ou horripilante em tais
produtos [...]” (LLOSA, 2013, p. 24). Podemos citar como exemplos desse fato a
comercializagdo das colecdes de esmaltes da marca Studio 35, batons e sombras, da marca
Tracta assinadas, respectivamente, pela youtuber Kéfera Buchmann e por Lia Camargo,
blogueira e autora de livro; a linha de sapatos femininos assinada pela blogueira e escritora
Melina Souza, e muitos outros.

Em relacdo as campanhas de divulgacdo estreladas por jovens produtores de conteddo
digital podemos elencar as sessdes de fotos feitas para as linhas de acessorios e pecas de
roupas da marca Coca-Cola e das lojas Renner, cujos garotos propagandas foram,
respectivamente, os youtubers Bruna Vieira e Christian Figueiredo; uma propaganda da marca
Colgate e também shampoos e condicionadores, da marca Tresemmeé, feitas pela blogueira de
moda e cotidiano Camila Coelho, entre diversos outros.

O movimento de ascensdo de jovens blogueiros e youtubers chegou também ao
comércio das revistas com o lancamento de albuns de figurinhas, manuais e livros para
colorir, trazendo, € obvio, a tona os temas dos internautas de sucesso.

A escolha desses jovens internautas de sucesso no mundo virtual em detrimento das
tradicionais personalidades da televisdo, musica ou esporte apenas reafirma o status de
celebridade e de credibilidade que estes criadores de conteudo digital conseguiram alcancar.
Estes jovens tém 0 que poucos artistas conseguem alcancgar: o reconhecimento por parte da
grande massa.

O sucesso é tdo grande desses jovens na internet que muitas criancas e adolescentes
também querem ser astros desse mundo. E de olho nesse publico, algumas empresas passaram
a oferecer servicos especializadas para promover e treinar os aspirantes a celebridades
digitais. Ha, também, servicos de assessoria para aqueles que ja tm uma certa estabilidade no
meio, mas precisam de ajuda para melhorar sua participacdo nas redes sociais.

O publico investidor também tem a sua disposicdo consultorias voltadas
exclusivamente para esse setor, elas fornecem aos seus clientes informagdes constantemente
atualizadas sobre as tendéncias de mercado, além de informacGes em relacdo as web
celebridades que querem estabelecer contato e, a até firmar um contrato. E necessario,
entretanto, deixarmos claro que o mercado explorado por essas empresas ndo abrange apenas
blogueiros e youtubers, mas também internautas de outras redes sociais, como 0s

instragrammers, facebookers, entre outros.
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Na proxima secdo, refletiremos acerca das transformacdes pelas quais o livro fora

submetido, alcangando seu(s) estado(s) atualmente vigentes.
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3 YOUTUBERS E BLOGUEIROS NAS PRATELEIRAS DAS LIVRARIAS: UM
MAPEAMENTO

A partir da coleta de dados para a realizacdo desta pesquisa, constatamos uma forte e
diferente tendéncia no mercado editorial brasileiro, a publicacdo de livros assinados por
youtubers e blogueiros. O levantamento ao qual nos referimos no decorrer desta pesquisa
limita-se a coleta realizada entre os anos de 2012 a 2018, perpassando, portanto, por trés anos
de publicaces impressas, com um total de cento e cinquenta e nove livros publicados?®. Com
base nos estudos empreendidos durante esta pesquisa, foi possivel observarmos um crescente
investimento, por parte do mercado editorial, em publicacdes impressas de autoria de jovens
celebridades da internet. Entretanto, é importante destacarmos que o movimento exploratério
deste ramo da industria do livro comecou a se fortalecer a partir de 2012,

No decorrer do processo de feitura desta pesquisa, consideramos diversas categorias,
entre elas: autores, obras, editoras e selos. Dessa forma, para fins de exemplificacdo ao longo
deste trabalho, elencamos somente alguns titulos de autoria de jovens blogueiros e youtubers,
optamos por assim fazer devido ao grande nimero de livros recolhidos a partir da escolha
deste recorte temporal.

Apresentaremos, no subitem a ser apresentado a seguir, uma breve exposicdo em
relagdo aquilo que pudemos averiguar em anos anteriores aos delimitados para esta

investigacao.

3.1 Quando tudo comegou a mudar

Data do ano de 2004, o primeiro livro impresso escrito por uma celebridade digital
brasileira: o Casa da Chris, da blogueira Chris Campos (2004), que dava dicas sobre organizagdo
de interiores. Dois anos depois Raquel Pacheco (Bruna Surfistinha), blogueira que obteve grande
notoriedade ao escrever sobre suas experiéncias sexuais quando trabalhava como prostituta, langou
seu primeiro livro - O Doce Veneno do Escorpido: o diario de uma garota de programa. Logo
depois - O que aprendi com Bruna Surfistinha: licbes de uma vida nada fécil (2006), e outro, em
2008, intitulado - Na cama com Bruna Surfistinha: receitas de prazer e sedugdo. Em 2012
publicou mais um livro - 100 dicas de seducdo de Bruna Surfistinha, todos pela editora Panda
Books.

0 0 montante de dados coletados nesta pesquisa encontra-se no anexo.
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Em 2016, Edson Rossatto, blogueiro e roteirista de historia em quadrinhos, publicou o
primeiro de seus quatro livros — Expresso 600 (Editora Andross, 2006). Mas apenas um deles tinha
relacdo direta com o conteudo do seu blog, o Toques para mulheres: crénicas bem humoradas
sobre 0 universo feminino na visédo de um homem (Editora Giz Editorial, 2012).

Percebemos, no entanto, que nos primeiros anos de producao (2008 e 2012) foram poucas
as publicacBes assinadas por jovens internautas, dentre eles estdo o Ordinario, de Rafael Sica
(Editora Quadrinhos na CIA, 2010); Divino mel, de Iris Figueiredo (Editora Draco, 2011) e
Carnaval, de Luiza Trigo (Rocco, 2012). A grande maioria das producfes escritas e impressas
naguela época foi feita por adultos e para adultos.

O investimento nesse novo nicho de escritores deveu-se basicamente a um concurso
literario promovido pelas editoras Singular Digital e Universo do Autor, ambas ja extintas. As
publicacdes foram entdo resultado dessa competi¢do, chamada Prémio BlogBooks que contava
com duas fases. Na primeira, todos os inscritos participam e o publico votava clicando em
selos no proprio blog. Ja na segunda fase, os 10 blogs mais votados pelo publico em cada
categoria eram avaliados por uma comissdo, formada pelos vencedores do ano anterior e
editores das empresas Ediouro. Um blog de cada categoria: humor, educacéo, arte, religiéo,
entre outros, era escolhido para virar livro. Os vencedores ganhavam também a festa de
lancamento e os royalties pelas vendas.

E desse periodo as publicacBes das obras: Kibe Louco (Antdnio Tabet), Deu Blogdo
(Aguinaldo Silva), e varias outras. Alguns desses autores/ blogueiros continuaram publicando seus
livros em outras editoras com o passar dos anos.

Notadamente, ndo se deve apenas ao concurso BlogBooks o investimento na publicacéo
impressa de conteddo digitais no Brasil, mesmo sendo esse um dado que se destaca ao
pesquisarmos o tema, trinta livros foram lancados por adultos para pessoas da mesma faixa etéria.
Por outro lado, embora o Youtube tenha sido criado no ano de 2005, ndo existe nenhum livro
escrito e publicado por adultos ou jovens usuarios dessa plataforma nesse periodo. Todas as obras
publicadas entre 2008 e 2012 sdo originarias de blogs e websites pessoais. Ndo hd, portanto,
nenhuma excecéo.

Hoje as editoras ndo fazem mais concursos ao estilo do BlogBooks, e nem os internautas
precisam participar desse tipo de evento pra serem publicados. A dindmica é outra. Agora sdo as
editoras que buscam essas pessoas para publicarem o que elas produzem em suas redes sociais. O
critério adotado pela industria dos livros € bem simples: o nimero de seguidores,

compartilhamentos e comentarios que determinado influenciador digital tem, pois séo esses
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ndmeros que apontam para o potencial de vendas. Afinal, publicar livros sempre foi e continua
sendo um negdcio e, como tal, precisa ter sucesso e, consequentemente, lucro. Sem davida o

universo dos youtubers movimenta muitas pessoas, marcas e dinheiro.

3.2 Aindustria do livro no Brasil: uma nova dinamica

Se no inicio havia o predominio de escritores adultos escrevendo para adultos, hoje é o
contrario. A maioria dos internautas administradores de blogs, canais no Youtube e outras redes
sociais estdo entre 0s quinze e vinte e cinco anos de idade. Nessa faixa etaria, cerca de 120 ja
publicaram seus livros, um nimero importante se comparado ao das criangas entre 5 e 12 anos de
idade e a0 dos adultos, ambos com uma média de 15 e 90 autores respectivamente.?

A pesquisa realizada nos possibilitou verificarmos que os livros emergidos deste meio
tém como tema principal a juventude, rotineiramente tratada nas redes sociais de origem dos
produtores de conteudo digital. Dai provavelmente nasce o sucesso deste fendmeno: a
identificacdo e a empatia estabelecidos entre autores e leitores passam a possuir multiplos
significados, sendo um deles a descoberta de textos capazes de demonstrar sentimentos, ainda
que individuais e préprios a cada um, constituem-se como sentimentos universais,
compartilhados por seus pares.

Verificando quantitativamente os dados colhidos no mapeamento, percebemos que
existe uma procura, por parte das editoras, por jovens blogueiros e youtubers que possuam um
grande nimero de seguidores, como por exemplo, os blogueiros Bruna Vieira, Isabela Freitas
e 0s youtubers Christian Figueiredo, Felipe Neto e Kéfera Buchmann, entre outros. As
editoras se baseiam no numero de comentarios por postagem nos blogs ou na quantidade de
inscritos nos canais do Youtube, assim como o desempenho dos jovens internautas em outras
redes sociais. Observamos também que as editoras quando percebem que existe um interesse
por parte dessas pessoas em se tornarem escritores, as procuram via redes de comunicacao
com propostas para publicacoes.

Ressaltamos que, apesar de hoje existirem muitas alternativas em relacdo as redes
sociais onde seus usuarios podem se manifestar, ainda assim, majoritariamente, com base nos
dados quantitativos também assumidos pelo levantamento, as editoras preferem procurar por

jovens navegantes que possuem blogs e/ou canais do youtube. Entretanto, dentro desse

2! Em razéo da efemeridade que marcam os dados da pesquisa é possivel que esse niimero tenha se modificado
durante o periodo de estudo.
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panorama ha excecbes, como o livro Seu moco (Chiado Editora, 2015), de Patricia Pirota,

cujo contetdo de sua obra advém de postagens no Twitter.

3.2.1 Editoras e seus selos

Essa nova dinamica vivida pelo mercado editorial brasileiro traz também um fato
curioso que chama atencdo: a criacdo de selos especificos para publicar os livros de autoria
dessas celebridades digitais. Como por exemplo Auténtica, com os selos Gutenberg (26%) e
Nemo (3%); a Companhia das Letras, com o0s selos Seguinte (6%) e Paralela (12%); a Novo
Conceito, com o selo Novas Paginas (15%); a Objetiva, com o selo Suma de Letras (7%); a
Record, com os selos Galera (6%), Galera Junior (1%) e Verus (9%); a Rocco, com os selos
Fébrica 231 (4%) e Fantastica Rocco (4%); e, por fim, a Saraiva, com o selo Benvira (10%),

como podemos observar, com base nos graficos a seguir:

Gréfico 1 — Publica¢des em selos de grandes editoras.

H Benvira (Saraiva) H Fabrica 231 (Rocco)

M Fantastica Rocco (Rocco) H Galera (Record)

 Galera Janior (Record) - Gutenberg (Auténtica)

[~} [~}

u Nemo (Auténtica) u Novas Paginas (Novo Conceito)

u Paralela (Companhia das Letras) . Seguinte (Companhia das Letras)

Fonte: Autoria prépria (2019)

Até mesmo algumas editoras que ndo tinham até 0 momento grande expressividade na
divulgacdo de suas publicagbes em territorio brasileiro e sendo pouco reconhecidas, passaram
a apostar em livros assinados por jovens internautas e, por essa razéo, comecgaram a ter mais
notoriedade nas feiras e exposicdes literarias. Como por exemplo, editoras como Planeta, com
o selo Outro Planeta (41%); Evora, com o selo Generale (30%); e Pensamento, com o selo

Jangada (29%), enumerando-as em ordem decrescente quanto a quantidade de publicacdo de
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obras selecionadas. Ilustramos este cenario com a seguinte representacdo gréafica:

Gréfico 2 — Publicagdes em selos de pequenas editoras.

HEvora EPensamento M planeta (Outro Planeta)

Fonte: Autoria propria (2019)

Verificamos, também, que editoras menores, pelo menos no que diz respeito aos livros
de jovens internautas, ndo aderiram, no periodo demarcado na pesquisa, a criacdo de selos
especificos, usando para isso suas marcas principais, como Belas Letras (30%), Astral
Cultural (22%), Panda Books (20%), Matrix (17%), Giostri (9%) e Hyria (2%), citando-as em
ordem decrescente no que concerne ao numero de producdes de interesse. Observamos

melhor esta dindmica ao expormos o grafico a seguir:

Gréfico 3 — Publicagcdes em pequenas editoras.

Aatral Cultural
Belas letras
[~
Giostri
™
Hyria
. -
Matrix

[~]
Panda Books
[~

Fonte: Autoria prépria (2019)
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Em contrapartida, editoras menores vdo em busca de jovens internautas que, nas redes
sociais, ainda andam a passos pequenos e, por isto, ndo possuem um nlmero expressivo de
seguidores. Neste ultimo caso, entdo, o que acontece é o crescimento de ambas as partes.
Aqui esta, também, mais uma evidéncia do carater democratico da internet: ao mesmo tempo
em que jovens escritores, ainda sem um nuamero significativo de seguidores, tém a
oportunidade de publicar seus livros e, do outro lado, as pequenas editoras, antes sem vez no
mercado, conseguem, a partir de entdo, ter uma posicdo mais igualitaria junto as editoras ja
consagradas no mercado na disputa pelo publico consumidor.

Em seguida, serd possivel verificarmos varias elucidacfes a respeito do montante de
livros assinados por jovens influenciadores digitais, desde informagdes trazidas em suas
fichas catalograficas, até mesmo os géneros literarios e textuais que se fizeram frequentes a

partir da analise deste grupo de dados.

3.2.2 Os livros escritos por jovens influenciadores digitais

A coleta de dados dos livros produzidos por jovens influenciadores digitais nos
permitiu explorarmos outros elementos, para além do viés quantitativo, como até agora o
fizemos. Pretendemos, entdo, aqui apresentar algumas informacdes que puderam ser
observadas a partir de um olhar cuidados direcionado aos aspectos em destaque, levando em

consideragdo os contetidos trazidos nos livros além de outras demais informagdes.

3.2.3 Os livros e suas fichas catalograficas

Atualmente, ha um grande nimero de jovens youtubers e blogueiros que produzem
uma infinidade de diferentes contetdos em suas redes sociais diariamente. De forma analoga,
existem, também, uma serie de publica¢fes impressas assinadas por eles que trazem uma
diversidade de temas e géneros, como € possivel verificarmos no apanhado de dados
coletados nesta pesquisa.

A realizacdo de uma atenta verificacdo das fichas catalograficas pertencentes a alguns
dos livros escritos por estes jovens internautas nos permitiu verificarmos as discrepancias
entre 0s contetdos presentes em tais obras e a classificacdo de géneros proposta por suas

respectivas editoras.
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Selecionamos alguns livros coletados a partir do mapeamento realizado, com base em
seus conteudos, em cinco grupos distintos de géneros literarios e textuais, a saber: relato
autobiogréfico, interativo, manual e tutorial e cronica. Isto porque as demais obras referentes
a outros géneros, como por exemplo, as narrativas ficcionais, as historias em quadrinhos,
poemas e as graphics novels, ndo apresentaram evidéncias de divergéncias em suas
categorizacoes.

Dessa forma, desde j& reiteramos que a analise a ser realizada a partir dos demais
subitens leva em consideragdo o contetdo constante nos livros, ndo nos prendemos, entdo,
apenas as categorizacbes de suas fichas catalograficas. Encontram-se, a seguir, alguns

esclarecimentos acerca dos dados obtidos.

I- Género detectado: manual

O livro de autoria da youtuber Camila Loures, Manual de sobrevivéncia do
adolescente: os spoilers que ninguém te contou (Astral Cultural, 2016) que é classificado
como obra de autoajuda e autoconhecimento por estar cheia de dicas, instrucdes e sugestdes
sobre 0 tema em questdo, ndo possui 0 género manual ou tutorial expresso em sua ficha
catalogréafica. Nesse mesmo sentido, a ficha catalografica de Amiga, deixa de ser trouxa: o
manual de relacionamento da diva depressdo (Matrix) dos youtubers Eduardo Camargo e
Filipe Oliveira (2016) traz para os leitores poucas informacgdes quanto ao conteido abordado,
fornecendo apenas aspectos gerais presentes no texto, como as relagdes existentes entre

homens e mulheres, humor, etc.

Il - Género detectado: cronica

Quanto ao género identificado como cronica, mais uma vez verificamos que existem
divergéncias quanto ao contetdo dos livros e os dados das fichas catalograficas. Em A menina
que colecionava borboletas (Gutenberg), da blogueira Bruna Vieira (2013), por exemplo, que
é claramente uma crénica, em sua ficha catalografica esta descrito apenas como literatura
juvenil. Da mesma forma acontece com a obra de Ique Carvalho - Faga amor, ndo faca jogo
(Gutenberg), também néo traz em sua ficha o género literario referente ao qual pertence, a
crbnica. Traz, por outro lado, os campos tematicos que o texto trata, como: autoajuda, amor,

autoconsciéncia e reflexoes.
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111- Género detectado: interativo

Percebemos que a ficha catalogréafica do livro - As coisas mais legais do mundo
(Verus, 2016), da blogueira e youtuber Karol Pinheiro, o classifica como compilacdo de
crénicas. Desprezando, dessa maneira, as caracteristicas de sua estrutura interativa, que
diverge totalmente do conceito de crénica dado pela Teoria Literaria. O mesmo acontece com

O sensacional livro antitédio, de Lucas Rangel (2016).

IV - Género detectado: relato autobiogréafico

Novamente, a catalogacdo de relatos autobiograficos também possui elementos que
divergem quanto ao conteudo dos livros. Em Eu fico loko: as desaventuras de um adolescente
nada convencional (Novas Paginas), do youtuber Christian Figueiredo(2015), por exemplo,
embora seja descrito por sua editora como compilacdo de crénicas e saibamos que 0 universo
relativo a este género contempla os relatos autobiograficos, seria mais adequado cataloga-lo
como autobiografia. Situacdo semelhante acontece com Diario de um adolescente apaixonado
(Novas Paginas), de Rafael Moreira (2015), que é catalogado como ficcdo brasileira e,
entretanto, nada mais € do que um texto autobiogréafico.

Assim, diante destas constatacfes, concluimos que ha por parte das editoras uma certa
dificuldade, ou talvez seja apenas uma opg¢do, ambas relacionadas a imprecisa categorizacao
dos géneros e espacos por materiais por elas produzidos e comercializados. Em alguns casos
especificos, percebemos que quem é definido é o autor e ndo a obra.

E preciso frisarmos, todavia, que mesmo havendo incompatibilidade entre a
categorizacdo dos géneros dos livros analisados neste estudo e seus conteudos reais, isto ndo
se configura como uma regra geral seguida por todas as editoras, ou seja, ndo podemos
generalizar tal fato com base no recorte que fizemos nesta pesquisa. Podemos, entretanto,
entender tais constatacbes como um ponto de partida para outras possiveis e futuras
averiguagbes. Além disto, € necessario fortalecermos o argumento de que ndo
necessariamente os livros sobre os quais nos debrugcamos possuem caracteristicas que dizem
respeito a um Unico género literario ou textual. E, portanto, importante que analisemos cada
texto de modo aberto e ndo conclusivo, sem, é claro, desrespeitarmos os caminhos que ele

préprio nos abre para compreendé-los.
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3.2.4 Em busca de uma literatura legitimada

E nitido o interesse, por parte das editoras brasileiras, em realizar parcerias e
colaborag6es entre os influenciadores digitais com autores ja consolidados no que diz respeito
a Literatura Brasileira voltada aos jovens. As primeiras escritoras a aderirem a este
movimento foram Paula Pimenta®® e Thalita Reboucas®*. Como exemplo, podemos citar o0s
livro Um ano inesquecivel (2015), escrito em parceria entre as autoras mencionadas e as
blogueiras e youtubers Barbara Dewet e Bruna Vieira, evidenciando o contraste entre a escrita
madura e experiente de adultos de meia-idade com o olhar Unico daqueles que se comunicam
com os jovens engquanto ocupam lugar semelhante a estes.

Neste campo de producdo, trazermos também a titulo de exemplo o lancamento do
livro Turma da Mdnica jovem: uma viagem inesperada (Nemo, 2017), ocorrido no inicio de
2017. Este conjunto de contos é assinada pelas youtubers Barbara Dewet, Carol Christo,
Melina Souza e Pamela Gongalves, responsaveis por criar pequenos contos para as
personagens idealizadas por Mauricio de Souza, consagrado quadrinista brasileiro.

Podemos entender que essa nova dinamica de producdo de livros impressos, a qual
reconhecidos autores brasileiros se submetem, incentivados, obviamente, por suas editoras,
como uma espécie de movimento por meio da qual se oportuniza a renovacao e a
sobrevivéncia de seus legados frente a demanda dos jovens em relacdo aos blogueiros e
youtubers de sucesso. Ao realizar parcerias com estes, que atualmente conversam de forma
mais proxima e aberta junto a seus pares, renovam o desenvolvimento de suas escritas, além
da possibilidade de exploracao de publicos leitores até entdo ndo atingidos ou adequadamente
desbravados. Outrossim, vislumbramos também a criagéo de vinculo com as novas geragoes.

Nesse contexto, até mesmo artistas ja com carreiras consolidadas em outras midias
tém investido no mercado de livros. Como é o caso, entre outro, dos atores Jodo Guilherme
Avila e Larissa Manoela. Alguns lancam suas producées em autoria solo — é o caso de Jo&o
Guilherme Avila, Jodo sendo Jodo: meu mundo (Outro Planeta, 2016). Enquanto outros, em

parceria com escritores ja conhecidos no mercado, como € o caso de Sophia Abrahdo, que

%2 paula Pimenta, nascida emBelo Horizonte, é autora da série de livros Fazendo meu filme (2008) e Minha vida
fora de série (2011) sdo exemplos a serem citados, que, inclusive, foram traduzidos e hoje sdo comercializados
em paises como Espanha e Portugal. Também tem como publico alvo os jovens.

% Thalita Reboucas, nascida no Rio de Janeiro é autora de livros juvenis: Traicdo entre amigas (Rocco, 2000),
Tudo por um pop star (Rocco, 2003), e também de Fala sério, mée! (Rocco, 2004), que deu origem a cinco
outros volumes também direcionados ao publico adolescente. Seus livros ja ganharam adaptagGes para televiséo,
teatro e cinema.
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publicou em coautoria com a escritora de ficcdo fantastica Carolina Munhoz, os livros - O
reino das vozes que ndo se calam (Fantastica, 2014) e O mundo das vozes silenciadas
(Fantéstica, 2015).

Podemos, diante disso, afirmar que, em parte, 0 sucesso que essas personalidades do
show business ja possuiam devido as suas atuacdes em outras midias, ajudou a alavancar suas
entradas no mercado do livro. Entretanto, é dificil vislumbrarmos tal possibilidade se nao
estivéssemos vivendo hoje em meio a essa dindmica téo significativa de produgdes de livros
por jovens youtubers e blogueiros. Talvez seja possivel pensarmos sobre o status de
celebridade que atualmente é atribuido aos internautas, o que facilitaria a aceitacdo de
publicacdo por parte de atores ou cantores de sucesso. Afinal, tanto os influenciadores digitais
quanto estes ultimos disputam a atencdo do publico e do mercado, uma vez que ambos s&o
vistos como idolos ou exemplos a serem copiados de jovens bem sucedidos.

Para além dos textos em prosa, quase a maioria entre os livros publicados, ha também
outros géneros pelos quais os jovens influenciadores digitais passeiam, como exploraremos a

sequir.

3.2.5 Livros interativos

Os livros interativos conquistaram um grande publico no Brasil a partir de 2013 com
os lancamentos de Destrua este Diario (SMITH, 2013), Termine este livro (SMITH, 2014) e
0 Mundo imaginario de (SMITH, 2015) da escritora norte-americana Keri Smith, publicados
pela editora Intrinseca.

Embarcando nesse grande sucesso de publico, um numero significativo de produtores
de contetdo digital tem investido na producéo desse tipo de livros. Essas obras permitem que
os leitores com elas interajam, geralmente sdo cheias de informagfes que sugerem a
realizacdo de vérias atividades, desde o registro escrito de pequenos textos, até a feitura de
desenhos, colagens e outros diferentes tipos de trabalhos artisticos, dando ao leitor a
oportunidade de realizar a¢Ges novas até entdo ndo oferecidas pelos livros. Os leitores podem
assim atuar ativamente da mesma maneira que fazem nas redes sociais, quando curtem,
comentam e compartilham. Percebemos, portanto, que ha uma preocupacgdo das editoras em
manter a interacdo dos fas com seus idolos virtuais, para que continuem se sentido mais perto
e parecidos com seus idolos, ultrapassando os limites entre virtual e real, impostos pela

internet. Dessa maneira, é possivel concluirmos que os livros deste género, semelhante aos
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diarios, ainda a serem tratados neste trabalho, oferecem aos leitores um lugar para fazerem
seus registros de forma mais direcionada, tendo em vista o tipo de atividades oferecidas que
sdo sempre relacionadas aos assuntos normalmente tratados pelos internautas em suas redes
sociais. Sao exemplos desse tipo de publicacdo: O livro do bem: coisas para fazer e deixar
seu dia mais feliz de Ariane Freitas e Jéssica Grecco (Gutenberg, 2014); O livro Secreto dos
melhores (Panda Books, 2015); O sensacional livro anti-tédio de Lucas Rangel (Paralela,
2016), As coisas mais legais do mundo (Verus, 2016) da blogueira Karol Pinheiro; O
sensacional livro anti-tédio do Lucas Rangel (Paralela, 2016), de Lucas Rangel; e de Deise
Souza, youtuber, Missdo farkile: achei meu chamado, bora la achar o seu? (Thomas Nelson
Brasil, 2016), etc.

3.2.6 Livros para colorir

Nessa mesma linha, surgem os livros para colorir no Brasil entre os anos de 2013 e
2015. Modismo ou nao, esse tipo de publicacdo transformou-se numa febre entre aquelas
pessoas que buscavam uma atividade para aliviar o estresse do dia a dia. A principio eram
voltados, basicamente, para adultos e idosos, com temas relacionados a elementos da
natureza. Logo depois, estas publicacGes passaram também a oferecer temas diversificados,
como filmes, culinéria, estilos de vida, entre outros. Em seguida, devido ao sucesso da
comercializacdo destes produtos, passou-se a destina-los também aos publicos infantil e
juvenil.

Essa tendéncia foi o que motivou as editoras e influenciadores digitais a investirem
nesse tipo de livros, como demonstram os dados coletados nesta pesquisa. Sdo exemplos de
internautas que publicaram esse género: Sophia Abrahdo e Carolina Munhdéz - O reino
secreto: livro de colorir (Fantastica, 2016) e Ariane Freitas e Jessica Grecco - O livro do
Sossego: para colorir, relaxar, desestressar e deixar sua vida mais leve (Gutenberg, 2015).

As ilustracOes tém sempre relacdo com os temas abordados em suas redes sociais.
3.2.7 HQ e graphics novels
Outros youtubers e blogueiros brasileiros também se arriscaram no mundo das

historias em quadrinhos. Bruna Vieira chegou a publicar em parceria com a artista gréafica

Luciana Cafaggi dois livros: Bruna Vieira em quadrinhos, quando tudo comecou (2015) e
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Bruna Vieira em quadrinhos: o mundo de dentro (2016), ambos pelo Grupo Editorial
Auténtica, pelo selo Nemo, dedicado somente as historias em quadrinhos, além de novidades
do mundo geek, giria inglesa usada para nomear o grupo de fds de tecnologia, jogos
eletrénicos em quadrinhos, filmes, livros animes e tudo mais que pertenca a essa universo.
Assim como aconteceu com adultos blogueiros no periodo compreendido entre 2008 e
2012, Carlos Ruas, também participou de uma competicdo, a HQmix, relacionada a producéo
de quadrinhos no Brasil, ganhando em sua categoria o prémio de melhor webtiras. Vitoria
essa que lhe deu a oportunidade de publicar seu primeiros livros: Um sabado qualquer I:
Deus, por tras das cameras (Nova Sampa, 2012); Piadas de nerds: as melhores piadas para a
mae nerd (Verus, 2012); Exodo, nos bastidores da biblia (Sampa, 2016); Almanaque dos

deuses (Aquério Editorial, 2016)), todos inspirados em tirinhas ja existentes em sua pagina.

3.2.8 Manuais e tutoriais

Contudo, um dos mais populares géneros publicados pelos jovens administradores de
redes sociais sd0 0s manuais e tutorias que reproduzem os conselhos, ensinamentos ou
instrugdes repassadas em seus posts e canais na internet. E o caso de Morando sozinha: tudo o
gue vocé precisa saber para ter uma vida independente (Bela Letras, 2015) de Franciele
Guarniere; #Manual da Fossa: vocé leva um pé, a gente te d& a mao (Benvira, 2015) de
Michelle Rocha; Amiga, deixa de ser trouxa: manual de relacionamento da diva depresséo
(Matrix, 2016) e Desperte a diva que existe em vocé: assuma sua personalidade diva e dé
adeus a cafonice para sempre (Fabrica 231, 2016), ambos de Eduardo Camargo e Felipe
Oliveira; Eu fico loko: o livro secreto dos bastidores de Christian Figueiredo (Novas Paginas,
2016); Ta gravando. E agora? De Kéfera Buchmann (Paralela, 2016); Karina Milanesi, por
sua vez, assina a obra Dicas da Ka (Belas Letras, 2016).

Existem, ainda, livros que fornecem aos jovens seguidores no¢des de como fazer
videos para Internet ou como é o dia a dia dos bastidores de gravacdes para o Youtube. Séo,
portanto, manuais cheios de dicas e de sugestdes para aqueles que guerem entrar no universo
das redes sociais e se tornarem youtubers de sucesso. Com, por exemplo, N&o faz sentido: por
tras da camera (Casa da Palavra, 2013), do youtuber Felipe Neto; Ta gravando. E agora?
(Paralela, 2016), de Kéfera Buchmann; e o terceiro volume da trilogia Eu fico loko, nomeado

Eu fico loko: o livro secreto dos bastidores (Novas Paginas, 2016), de Christian Figueiredo
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E importante destacarmos que todas essas publicacbes sdo de youtubers que
ultrapassaram a marca de milhdes de assinantes em seus canais**. Logo, é possivel inferirmos
que tanto os leitores quanto as editoras entendem que determinados géneros a serem
explorados pelos influenciadores digitais dependem necessariamente de sua posicdo na
internet. Assim, um blogueiro ou youtuber que tenha poucos seguidores poderia até produzir
outros géneros como o HQ, autobiografia ou fic¢do, todavia, ndo conseguiria ser devidamente

validado nas areas dos manuais e tutoriais.
3.2.9 Ficcéo

Na pesquisa também nos deparamos com narrativas ficcionais, cujos enredos se
desenvolvem tanto no mundo real, aquele que ndés conhecemos, quanto no universo
imaginario, em um mundo fantastico. Nessa linha primeira linha, a blogueira Carol Sabar
publicou trés livros, todos pela editora Jangada - Como quase namorei Robert Pattinson
(2011), Azar € seu! (2013) e Cabeca de Ferro (2016); Danilo Leonardi publicou — Por que
indiana, Jo&o? (Giz Editorial, 2014); Iris Figueiredo publicou ConfissGes online: bastidores
da minha vida virtual (Generale, 2011), Confissdes on-line 2: entre o real e o virtual (Evora,
2015) e Céu sem estrelas (Seguinte, 2018); Béarbara Dewet publicou Sabado a noite
(Generale,2012) e Sonata em punk rock (Gutenberg, 2016); Pamela Goncalves, por sua vez,
publicou - Uma canc¢édo para vocé (Rocco, 2016), Boa noite (Galera, 2016), Uma historia de
verdo (Galera, 2017) e Bom ano (Galera, 2018); entre outros titulos.

Na segunda linha, podemos citar as seguintes produgdes: a quadrilogia Terra morta
(2016), Nao se preocupe mamde. Ficaremos bem (2014), Trés Assobios (2014), Ignacia
(2014), teoria pratica de como ser um zumbi (2013), Fantasias urbanas (2013), Terra morta —
pra fazer sab&o é que néo é (contos do dragédo) (2016), El art de bibi (2018) todos de Tiago
Toy pela editora Dracco; e a trilogia Anémalos de Barbara Morais (Gutenberge, 2015), entre

outros.

24 Contador de inscritos em tempo real para 0  Youtube. Disponivel em:

https://www.contadordeinscritos.org/UCV306eHqgoOLvBf3Mh36AHg. Acesso em: 15 nov. 2018.
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3.2.10 Poesia

Os poemas também tém seu espaco e marcaram sua presenga nas producées impressas
dos jovens internautas. E curioso refletirmos o qudo importante é a divulgagio de textos em
verso, especialmente aos publicos adolescente e jovem, até bem pouco tempo distante dos
poemas quando comparamos a outros géneros. Percebemos que o surgimento da internet
trouxe consigo uma forma nova e mais dinamica quanto a forma de producdo e difusdo de
poesias. Em particular nos blogs, € muito comum a divulgacdo de poemas visuais ou de
pequenos versos usando jogos de palavras e de sons, sem mencionar as ilustracbes que
ajudam a compor e a completar os textos escritos em questao.

Podemos citar entre eles: Pedro Antonio Gabriel, com Eu me chamo Antonio
(Intrinseca, 2013), Zack Magiezi — Estranheirismo (Bertrand Brasil, 2016), Edgard
Abbehunsen com Quem tem como me amar ndo me perde em nada (Villardo Eir, 2017) e
Rayane Ledo com Tudo nela brilha e queima (Planeta, 2017) como alguns desses autores que
levaram seus poemas para as paginas dos livros. Todos os poemas constantes nos livros vém

de suas postagens nas redes sociais.

3.2.11 Crobnicas

Também encontramos durante a realizacdo da pesquisa 0 género crdnica. Em geral,
esse tipo de publicacdo reflete o que o0s blogueiros ja escreviam em suas paginas
normalmente. E o caso de Bruna Vieira com a obra Depois dos quinze: quando tudo comegou
a mudar (2013), De volta aos quinze (2013), De volta aos sonhos (2014), A menina que
colecionava borboletas (2014), pela editora Gutenberg, e de Frederico Elboni os livros — Um
sorriso ou dois (2014), SO a gente sabe o0 que sente (2014), Notas de liberdade (2017); Meu
universo particular (2017) todos pela editora Benvira. Os textos sdo sucintos e com muitas
ilustracdes, as vezes feitas pelos proprios autores. De maneira geral, estes registros trazem
como tema central questdes relacionadas a vida cotidiana, aos sentimentos e conflitos

préprios da juventude.
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3.4.12 Autobiografia

Escrever sua autobiografia, seja para se confessar,
seja para se analisar, seja para se expor aos olhos
de todos, & maneira de uma obra de arte, talvez
seja procurar sobreviver, mas por um suicidio
perpétuo — morte total enquanto fragmentaria.
Escrever-se é deixar de ser para se confiar a um
hospede — outrem, leitor — que ndo tera doravante
por tarefa e por vida sendo sua inexisténcia.
(BLANCHOT, 1980, p. 105).

Ao analisarmos atentamente os dados do mapeamento, verificamos que varios
blogueiros e youtubers tém publicado também uma quantidade expressiva de outros géneros,
como por exemplo: diéarios cujos registros devem ser feitos pelos leitores; relatos
autobiograficos de autoria propria; enredos ficcionais baseados em histérias reais; e, até
mesmo, biografias de internautas de sucesso escritas por outros usuarios da rede.

Séo livros que se propdem a assumir o papel do tradicional diario. Estes lancamentos
sdo um grande sucesso, principalmente, entre os adolescentes. Eles sdo sempre distribuidos no
mercado proximo ao final de seus respectivos anos de lancamento para que o publico
consumidor possa comecar a escrever seus registros logo no inicio do ano seguinte. A ideia
por tras dessa estratégia de marketing é que os seguidores tenham o ano inteiro para fazer suas
confidéncias e compartilhar seus segredos com um famoso influenciador, sem interrupcdes.
Os livros sdo destinados tanto ao publico feminino quanto ao masculino: Diario de beleza
teen: minha vida em um ano, da autoria de Mariany e Nathaly Petrin (Astral Cultural, 2016);
O diario de Maisa: um ano inteiro comigo! (Gutenberg, 2016), da youtuber e atriz Maisa
Silva; e Um ano muito louco com Luis Mariz (Astral Cultural, 2016), de Luis Mariz, sdo
alguns dos exemplos.

Neste campo literdrio, hd também os diérios dos proprios internautas que passam a
falar de sua vida privada, agora de outra maneira, através do livro impresso, ja que a
exposicdo de fatos cotidianos de suas vidas pode ser acessada nos posts dos blogs ou nos
videos dos canais do YouTube. Isto nos leva a pensar na seguinte questdo: estaria essa nova

dindmica de producdo literdria impressa levando o processo de escrita novamente as suas
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origens, ou seja, paginas totalmente escritas a mao? O fato é que estes registros intimos
configuram-se como relatos autobiogréficos, uma espécie de extensdo das vidas dos jovens
influenciadores digitais ou, ainda, uma tentativa de ficarem mais proximos de seus pares,
agora via Literatura, mostrando-lhes que dividem as mesmas angustias e incertezas.

Na realidade, o instinto autobiografico é tdo antigo quanto o préprio ato de escrever.
Podemos dizer que tanto a escrita quanto a leitura de um texto autobiografico tém relacéo
com a necessidade que o autor e o leitor ttm de conhecer a si mesmos. Assim, da mesma
forma que o leitor se vé naquele personagem-autor do texto autobiogréfico, o autor também se
vé no leitor. Por outro lado, a presenca de um leitor, ainda que imaginério, leva o autor,
também movido pela curiosidade, a revelar sua vida. Tais caracteristicas podem ser vistas nos
atuais relatos pessoais produzidos por jovens internautas, tanto nos livros do género em
questdo quanto em seus blogs.

Inclusive, é importante destacarmos que alguns dos livros considerados, com base em
seus conteudos, como autobiograficos, sdo catalogados como de autoajuda — como por
exemplo: Tudo tem uma primeira vez (Intrinseca, 2016), de Vitoria Moraes, e O diario
secreto: ndo abra! (Verus, 2016), de Gustavo Stockler, ambos youtubers. De acordo com
Lima (2014), a escrita em diarios tornou-se quase uma unanimidade entre os jovens desde
meados do século XX e, inicio deste. Em suas paginas, eles escrevem sobre os mais
diferentes assuntos, desde suas atividades diarias a vida social e familiar, em uma tentativa de
analisar de forma mais profunda seus sentimentos, experiéncias, enfim suas vidas.

Entre as obras do género diario ou relato autobiogréafico, destacam-se os dois volumes
da série Precisava escrever (Vieira, 2015), do blogueiro Rafael Magalhaes; Diario da Aninha
Carvalho (Giostri, 2015), de Ana Carvalho; de Mauro Morizono Filho, O diario do japa
(Harper Collins Brasil, 2016); Nao é um conto de fadas: e se tudo tivesse dado certo? (Hyria,
2016), de autoria da youtuber Kim Rosa Cuca; As merdas de um youtuber (Hyria, 2016), de
Gabriel Gomes; assinado por Taciele Alcolea, youtuber; Ol4 meninas e meninos! (Outro
Planeta, 2016); e Minha vida antes do invento na hora (Outro Planeta, 2016), de Lucas Lira;
entre tantos outros.

E preciso destacarmos também o fato de que as paginas destes livros em forma de
diario ou relatos autobiograficos, sdo parecidos com aquelas dos diarios tradicionais feitos
manualmente: os textos sdo escritos com cores e fontes variadas, além de conterem ilustragdes
dos proprios autores e fotografias pessoais. Sdo, portanto, suportes personalizados e cuja

utilizacdo estimula o leitor a fazer uma autorreflexo a respeito de sua infancia, juventude ou
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mesmo em relacdo as suas memorias afetivas e sociais construidas ao longo do tempo. A
titulo de ilustracGes, trazemos aqui alguns materiais originais para que possamos visualizar

melhor as caracteristicas que mencionamos.

Figura 2 — Paginas do livro Diario de um adolescente Apaixonado do youtuber Rafael

Moreira.

PAIXOES Com
FINAIS FELIZES

(SIM, ELAS EXISTEM!)

Eu sempre fui um cara apaixonado.

Clars, meu canal no YouTube se chama 3 \
Me Apaixonei, e eu nunca fui de fazer 2\ TN
propaganda enganosa, : . A

Eu garanto para vocé: nenhuma das vezes
em que eu me apaixonei foi como
a primeira vez.

Quando foi isso?
No ensino fundamental.

Sabe aqueles namoros de
crianga? Entiio, eu tive um!
Eu e a garotinha comegamos
a namorar na primeira série.
E todos os dias, quando eu
chegava da escola, ficava
pensando no que eu iria

escrever na cartinha que g

entregaria pra ela no dia ) @

sequinte. j
~ T A

Fonte: Moreira (2015, p. 72-73)
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Figura 2 — Paginas do livro Diario de um adolescente Apaixonado do youtuber Rafael

Moreira (continuagéo)

Rafael Moreira (5 ’ Didrio de um APOLESCENTE AADXONAN) . )t

Calma ai. Nou
buscar uma
fotinho antiga
minha pra vocé
entender do
que eu estou

Ok, ok. Nou ser mais direto agora, prometo! Se vocé tivesse essa
minha lembranca, enrolaria do mesmo jeito!

Bom, o dia estava lindo. Como todos os dias em que eu acordaw
com aquela disposicio para ir pra escola, s6 que nao. Chegando |4,
j fui bem recebido com duas aulas lindas de portugués. Na real,
eu nem lembro do que aconteceu no dia, 56 lembro que estivamos

falando.

na educagiio fisica e estava rolando alguma aposta entre as meninas
Este sou eu, e da minha sala. Todo mundo sabia sobre a minha paixio por ela, E
a menina do aconteceu que ela perdeu a aposta. Adivinha qual era a puni¢io dela,
lado & a Karla.
Agora vocé

entendeu, né?

SIM/

Mas, voltando ao assunte. Eu era apaixonado pela

MONSTRA INSENSIVEL. 56 que o tempo passou, e ela, ao contririo :
de mim, niio engordou. Ela acabou virando o centro das atengBes E Era me beijar. Depois da cadeira elétrica e da prisio perpétua, a
dos meninos. Era impossivel fazé-la me notar quando tinha vérios ] maior punicdo do mundo ocidental.

garotos atrds dela com uma aparéncia melhor que a minha. I E, galera, a vida niio & Facil. Eu jé Fain punicéio de uma aposta. E,

E naquela época nem existia o Twitter para eu xingar muito. i claro, eu era gordinho mas nio era bobo, sabia que isso era um castigo
pra ela — mas quis fazer a minha também. Eu era apaixonado por

+qora, chega de enrolar: vou contar como foi 6 “Grande Dia”. Que ela, ¢ ela foi punida. Eu estava ganhando na loteria.

rufem os tambores! (Para ser menos vergonhoso pra mim, vou contar
como se eu fosse o narrador de uma histéria.) Chegou a hora do beijo: estivamos nés dois sentados no banco

X enquanto ela me olhava, eu olhava pra ela e a sala toda nos olhava.
Tudo comegou em 1464, quando minha mie nasceu. O dia

estava lin... Ela, por ja ser experiente no assunto, veio me beijar.

Eu s6 fechei o olho e parti pro beijo. Quer dizer, “beijo”. Porque eu
ndo sabia desse lance da lingua. Eu fui pro selinho quando comecei a
sentir uma linguinha tentando entrar na minha boca, ai eu j4 assustei,

Rafaell Eu quero saber do
r&’p?!’:'“‘..‘ ol

Fonte: Moreira (2015, p. 72-73)
Figura 3 — Paginas do livro E do Babado! da youtuber Evelyn Regly.

Antes de comegar...
E tudo vaca!

Se vocé assiste a0 meu canal, ja sabe muito bem disso. Mas, se vocé ainda nio me

acompanha - corre 13 e se inscreve no canal agora! -, talvez va estranhar um
pouco o fato de que:

eu W vacas.

Logo, eu chamo as migas tudo de vaca.

O tempo todo. Até porque #ehtudovaca!

O que significa que vocé provavelmente sera chamada de vaca ao longo deste
livro. Provavelmente nio. Com certeza! Mas é uma maneira carinhosa, ta?
Promete ndo que ndo vai ficar toda ofendida? Porque todo mundo é vaca! Eu sou
vaca, tu é vaca, nés somos vacas. Mas ndo é qualquer vaca. E algo fofinho.
delicado, tipo essa aqui:

Fonte: Regly (2016, p. 17-18)
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Figura 4 — Paginas do livro Ola Meninos e meninas! da youtuber Taciele Alcolea.
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Figura 4 — Paginas do livro Ola Meninos e meninas! da youtuber Taciele Alcolea.

(Continuagéo)

i

~ ALGUNS L1y
QUELT £ s

% Pippi Meialonga, de Astrid Lindgren

* O diario da princesa, de Meg Cabot

* Clube do beijo, de Marcia Kupstas

# I agora, filha?, de Isabel Vieira

& A garota dos meus sonhos, Cheryl Zach

% Didrio de uma paixio, de Nicholas Sparks

M Mais dia menos dia, a paixao, de Nelson de Oliveira
Confissoes de adolescentes, de Maria Mariana



Figura 5 — Paginas do livro Eu fico loko do youtuber Christian Figueiredo.

Chvistion Figueiredo de Caldas

EU ESTAVA QUIETO, TINHA CANSADO DESSE
PAPO DE MENINA FANTASMA, ENTAO FIQUEI
EVITANDO O CARA.

Mais alguns dias se passaram, o final de se-
mana acabou e 14 estava eu numa segunda-feira @
de tédio escolar. Eis, entdo, que meu amigo m

vem correndo me contar uma coisa. Eu, com

sono, fingi interesse, mas depois que ele falou

o nome “Gabriela” o interesse de verdade surgiu!

Meu olho arregalou e eu ouvi a histéria. ELE DISSE QUE
HAVIA CONVERSADO COM ELA A SEMANA
INTEIRA, O FILHO DA MAE NEM TINHA ME
CONTADO! E, DEPOIS DE CONVERSAR coM
A GABRIELA SEM PARAR, DISSE QUE FOINO
CINEMA COM ELA NO SABADO E ELES SE
PEGARAM LOUCAMENTE. SIM, ELE USOU A
PALAVRA “LOUCAMENTE”. No encontro, ele per-
guntou de mim e ela fingiu que ndo me conhecia, disse o
cara, o que, na verdade, com certeza, nao era fingimento. Ela
nao me conhecia mesmo, entdo deixei quieto.

Pela animacao dele, ela ndo falou nada de mim e com
certeza nao entraram em detalhes das histérias que contei.
Fiquei tranquilo. MAS QUEREM SABER DE UMA COISA?
ESSA HISTORIA REALMENTE ME MARCOU, PELO FATO

Fonte: Figueiredo (2015, p. 36-37; 92-93)

EU FICO LOKO'

DE QUE O MEU AMIGO PEGOU UMA GAROTA POR
UMA PONTE QUE EU FIZ, DE UMA SITUACAO E DE
UMA GAROTA QUE NUNCA EXISTIRAM PRA MIM. Eu
continuei BV, ele beijou mais uma de muitas que pegava, e,
pelo que ele me contou, ela realmente deixava ele encostar
em todas as partes dela. Como pode, me diz? As coisas deram

t@o errado pra mim nesse episédio e, a0 mesmo tempo, tao
certo. Loucura.

Figura 5 — Paginas do livro Eu fico loko do youtuber Christian Figueiredo. (Continuacao)

Christion Figueiredo de Coldos

Acho que, quando somos eriangas, o
Natol é o maior acontecimento de todos:
ganhamos presentes de todo mundo, o Papai Noel nos da o

/ melhor presente da festa, a fa-

milia estd reunida e animada
e é so alegria. Depois que
crescemos, ndo ganhamos
presente de mais ninguém,
descobrimos que o Papai
Noel sdo os nossos pais,
ou seja, toda a magia do
presente especial morre,
e os familiares, que antes

achdvamos que estavam
animados e contentes, na

verdade estavam bébados.

EU SEI, ESTOU FATALISTA EM RELACAO AO FINAL
DO ANO, NAO E MESMO? Mas vou continuar sendo, pois
comer arroz com uva-passa na ceia natalina ninguém merece.

Sou daquelas pessoas que j& sdo chatas pra comer, e na
ceia natalina temos muitas opgdes de comida, geralmente fei-

tas com ingredientes que eu gosto, mas misturados de maneira

Fonte: Figueiredo (2015, p. 36-37; 92-93)

EU FICO LOKO

errada. Afinal, pra que juntar frango com mel? Arroz com uva-
-passa? Odeio esse negdécio de misturar o doce com o salgado.
Arroz com améndoa, arroz com champanhe, arroz com damas-
co, lentilha, laranja. Natal é a festa do arroz anormal.

Apesar de hoje em dia eu ser um mala sem alca em relagao
a palavra “Natal”, lembro quando meu tio se fantasiava de
Papai Noel pra entregar os presentes as criancas. Eu devia ter
uns sete anos quando a histéria a seguir aconteceu...

Era dia 24 de d.ezembro. A meia-noite nés

sempre faziamos o ritual de abrir presentes e a minha tia dava um
depoimento de como os encontros familiares eram importantes.
TODAS AS CRIANCAS DA FESTA FICAVAM EMBAI-
XO DA ARVORE ASSIM QUE CHEGAVAM NA CASA DA
MINHA TIA. ERA UMA ARVORE LINDA QUE ELES
MONTAVAM, PARECIA DE FILME. A GENTE FICAVA
LA EMBAIXO OLHANDO OS PACOTES DE PRESENTES
E PENSANDO NO QUE IRIAMOS GANHAR DOS FA-
MILIARES, MAS, NA VERDADE, O QUE REALMENTE
QUERIAMOS ERAM OS PRESENTES DO PAPAI NOEL,
QUE SO CHEGAVA MEIA-NOITE E MEIA. Esse horério foi
sempre muito pontual, por isso me marcou tanto. Meu tio era
gordo e tinha uma roupa perfeita de Papai Noel. Ele a vestia e

colocava uma barba falsa superbonita e logo depois enchia um
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Apareceram também em nossa pequisa titulos cujos géneros se revezam entre

autobiografia e ficcdo. Os escritores usam como mote suas proprias historias para construirem

suas narrativas ficcionais baseadas em fatos reais. Com por exemplo o0s livros escritos por
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Bruna Vieira, que fazem parte da trilogia Meu primeiro blog (Gutenberg, 2013); e Isabela
Freitas com a trilogia N&o se apega, ndo (Intrinseca, 2014).

O compartilhamento de experiéncias, normalmente comuns no decorrer da juventude,
é a tematica em torno do qual a maioria dos livros sdo escritos pelos jovens navegantes:
Diario de classe: a verdade (Gutenberg, 2014), de autoria da facebooker Isadora Faber, ficou
famoso por mostrar as dificuldades pelas quais passava no interior de sua escola pertencente a
rede publica; Quem, eu?: uma avd, um neto, uma licdo de vida (Paralela, 2015), de Fernando
Aguzzoli, relata aos leitores os Ultimos dias de vida de sua avd, vitima de Alzheimer; e Meu
nome é Amanda (Fabrica 231, 2016), de Amanda Guimaraes, youtuber, divide com os leitores

a historia de superacdo de um garoto que decide fazer uma cirurgia de mudanca de sexo, etc.
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4 ESTANTES LIQUIDAS: COMPREENDENDO AS TRANSFORMACOES NA
INDUSTRIA E NA PRODUCAO DO LIVRO NO BRASIL

De acordo com o que fora oportunizado vislumbrar nos capitulos anteriores,
entendemos com Llosa (2013) que a sociedade contemporanea, cujos rastros diariamente
deixados pelas novas tecnologias e pelas praticas de consumo, fazem-se perceptiveis, esta
passando por transformacdes. Apropriando-nos de tal compreensdo, podemos dizer 0 mesmo
a respeito da Literatura, tendo em vista que esta se constitui, segundo Anténio Candido (2010)
como “[...] um sistema vivo de obras, agindo umas sobre as outras e sobre os leitores; e s
vive na medida em que estes a vivem, decifrando-a, aceitando-a, deformando-a]...]”
(CANDIDO, 2010, p. 84). Em sentido analogo a este critico, Perrone-Moisés (2016), com
foco nos autores, sugere que: “[...] a importancia da literatura na cultura contemporanea néo
pode ser defendida fora de uma préatica. Sdo os escritores e ndo os tedricos que definem, em
suas obras, as mutac¢des da literatura [...]” (PERRONE-MOISES, 2016, p. 35).

Assim, no Gltimo e presente capitulo desta pesquisa, esperamos percorrer 0s caminhos
que estas concepcdes foram capazes de nos levar, compreendendo o livro como um objeto de
consumo e os desdobramentos deste entendimento, além de concedermos destaque ndo mais
valoroso a relevancia da Literatura de entretenimento para o publico jovem, mas, igualmente,
as contribuicdes e influéncias que jovens influenciadores digitais conferem a Literatura

Brasileira Contemporanea e ao livro, principais objetos de analise desta pesquisa.

4.1 A literatura na sociedade do consumo

Em Mutacdes na literatura do século XXI, Perrone-Moises (2016, p. 64) diz que

“[...] a literatura na sociedade do espetaculo passou a ser objeto de grandes eventos e os

escritores se transformaram em celebridades mais conhecidas do que lidas [...]”. Para a autora,

esses grandes eventos servem tdo somente para promover autores e obras como espetaculo ao

grande puablico, a massa, cujo objetivo primordial é conseguir um autografo e, modernamente,
uma self com seus idolos.

Os escritores atualmente, segundo Perrone-Moisés (2016), conseguiram atrair para si

tanta visibilidade que acabaram se transformando em verdadeiros pop stars. De fato, se

pensarmos naquilo que se p6de observar nas analises anteriormente realizadas, percebemos

que ha uma significativa admiracdo por parte dos seguidores das redes sociais ou dos leitores



85

de seus livros. Como sdo midiaticos e vendaveis, aponta a pesquisadora, seus livros sdo
comercializados com maior facilidade em detrimento de outros, cujos escritores responsaveis
por tais obras ndo possuem grande popularidade.

N&o ha como negarmos que as redes sociais ajudaram a diminuir as distancias entre os
idolos e seus fas. Com o surgimento destas ferramentas, desapareceram o antigo sistema, até
entdo existente, de celebridade-midia-pablico, levando-se em consideracdo o fato de que
quase nao existem obstaculos entre ambas as partes. Se antes as celebridades estavam em um
patamar distante de seus fas, hoje estdo muito mais préximas, lidam com seu publico como
alguém comum e semelhante a ele. Essa maior proximidade permitiu que os fas se tornassem
mais intimos de seus idolos.

Pellegrini (1997), ao refletir sobre a complexidade da relagio que existe entre leitores
e livros, afirma que esta ndo envolve, somente, questdes relacionadas ao gosto ou a livre
escolha dos titulos, pelo contrario, o interesse manifestado pelo leitor em relagdo a um livro
prolonga-se a personalidade que o escreveu. O que atualmente se destaca é a existéncia de
uma“[...] intrincada rede de producdo e consumo de preferéncias e tendéncias vinculadas a
dindmica do mercado [...]” (PELLEGRINI, 1997, s/p).

No campo literario e, simultaneamente a isto, na esséncia deste trabalho, apropriamo-
nos, nesta passagem, das contribuicdes dadas por Bauman (2008). Este pesquisador entende a
sociedade do consumo como aquela que favorece a transformacdo dos consumidores em
mercadorias. Poderiamos, entdo, a partir dessa constatacdo, entender que os seguidores de
jovens influenciadores digitais s@o os principais alvos das editoras ao langarem obras
assinadas por seus idolos. Afinal, como ja dissemos, as editoras sdo um negdcio, ndo estdo
preocupadas apenas com a propagacédo da cultura ou da Literatura, mas, sobretudo, com 0s
lucros advindos de suas vendas. Por outro lado, este publico leitor pode ser visto como aquele
que as editoras pretendem conquistar. Além disso, mais do que rotula-los como mercadorias,
0s seguidores, agora também leitores, diluem-se em um universo de multiplos produtos,
servicos e ideias disponibilizados pela industria do consumo.

Esta confusdo é vista, ainda, no &mbito dos jovens influenciadores digitais. Com o
intuito de comercializarem produtos que carregam a sua assinatura, “[...] fazem o maximo
possivel e usam os melhores recursos que tém a disposi¢do para aumentar o valor de mercado
dos produtos que estdo vendendo [...]” (BAUMAN, 2008, p. 13). E, ainda, para que as
editoras tenham interesse em publicd-los eles “[...] remodelam a si mesmos como

mercadorias, ou seja, como produtos que sdo capazes de obter atencéo e atrair a demanda e 0s



86

fregueses [...]” (BAUMAN, 2008, p. 13). Assim, da mesma forma como aqueles que 0s
acompanham em suas redes sociais, os jovens influenciadores digitais também assumem, de
acordo com as suas caracteristicas ou aquilo que lhes € mais conveniente, o posto de produtos
que podem ser vendidos.

Resumidamente, para Bauman (2008), os individuos em destaque assumem,
simultaneamente, a posi¢do de mercadorias e promotores de vendas daquilo cujas divulgacGes
estdo sob suas responsabilidades. Sao “[...] o produto e seus agentes de marketing, os bens e
seus vendedores [...]” (BAUMAN, 2008, p. 13). Embora esta visdo pare¢a um tanto negativa
ou pejorativa, € necessario esclarecermos que na sociedade do consumo tornar-se uma
mercadoria desejavel e desejada é a matéria de que sdo feitos os sonhos e o0s contos de fadas
(BAUMAN, 2008).

Em outro viés, Jenkins (2008) traz a luz a seguinte questao: pessoas transformadas em
mercadorias, tornam-se alvo de marketing agressivo. Algumas delas chegam a sentir que se
distanciaram, com o passar do tempo, de suas identidades e suas marcas culturais, além de
caracteristicas proprias as suas personalidades, tendo em vista o fato de que as imagens que
promovem frente a midia passam a ser reproduzidas e comercializadas em grande proporcao,
similar ao que acontece com os produtos automaticamente vinculados a elas.

No mesmo sentido é o entendimento de Compagnon (1996). Ele também considera
que aqueles individuos que estdo sob as luzes da fama de uma forma ou de outra terminam
por renunciar suas singularidades, seja por pressdo de instancias superiores ou por acreditar
que j& conquistaram o0s objetivos 0s quais desejavam, ndo mais sendo necessarios a
autenticidade, o carisma e as demonstracoes de empatia. Vao, deste modo, ladeira abaixo
rumo ao anonimato das producfes em massa, passando a ndo mais se destacarem onde antes
eram estrelas.

Quanto a atual dindmica de producéo de livros, Umberto Eco (2015) afirma que ela
“[...] tornou-se um fato industrial, submetido as regras da producdo e consumo [...] (p. 50).
De acordo com o estudioso, fendmenos negativos vieram juntos com essa nova forma de
produzir livros, como, por exemplo, a producdo por encomenda, cujos conteidos acabam
sendo superficiais, com o objetivo de proporcionar ao leitor/consumidor nada mais do que
entretenimento. Nesse viés, Chartier (2007) considera que“[...] o excesso de escrita, que
multiplica os textos inuteis e abafa o pensamento sob o acumulo de discursos, pode ser
considerado um perigo tao grande quanto seu contrario [...]” (CHARTIER, 2007, p. 9).

Benjamin (2013) acrescenta, ainda, de maneira conclusiva que “[..] a
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reprodutibilidade técnica da obra modifica a relagdo da massa com a arte [...]” (BENJAMIN,
2013, p. 10). Nesse sentido, as técnicas utilizadas por parte da industria cultural levam a
padronizacdo e a produgdo em série, “[...] sacrificando o que fazia a diferenca entre a l6gica
da obra e a do sistema social [..]” (ADORNO; HORKHEIMER, 1947, s/p). E como
poderiamos verificar tal transformacéo de paradigma em tempos contemporaneos?

Ora, quando Compagnon (1996) nos diz que a expressiva quantidade de livros hoje
ofertadas ao publico é fruto de coOpias e repeticbes produzidas em excesso, podemos inferir
que as manifestacOes artisticas, tais como aquelas abarcadas pelo campo literario, para além
de seus usuais sentidos e significados, sao simples mercadorias ou objetos de consumo. Como
explica este tedrico a “[...] oposicao entre o artista e o publico, entre cultura de elite e cultura
de massa se dissolveu [...]” (COMPAGNON, 1996, p. 98). E a Literatura, ao desprover-se de
transcendéncia diante da dindmica da sociedade do consumo, é reduzida a mera especulacéo.

A esse respeito, Pellegrini (1997) diz que a Literatura e os elementos que ela engloba:
livro, autor e leitor, encontram-se em meio a l6gica do capitalismo, representado normalmente
na seara das manifestagdes literarias, pelo mercado editorial. “[...] Trata-se, portanto, de uma
relacdo mercadologica em que a editora € o patrdo, o escritor € o trabalhador e a literatura é
uma mercadoria [...]” (SANT’ANNA, 2017, p. 54).

Na mesma linha de raciocinio, Llosa (2013) reforca a teoria de que no sistema cultural
contemporaneo, producdo industrial em massa e alcance de sucesso comercial, configuram-se,
ambos, como fatores indispensaveis aos envolvidos neste processo. Ndo existe mais, portanto,
uma distin¢do entre valor monetério e valor de significacdo, pois se uniram e tornaram-se um
sO; tendo o primeiro absorvido e anulado o segundo. (LLOSA, 2013). Considera-se como
bom aquele produto, nesse caso em particular o livro, que consegue sucesso e prestigio
imediato, e ruim, aquele que fracassa em numero de vendas ou a recepg¢édo do publico. O valor
esta atrelado estritamente ao aspecto comercial, de acordo com Llosa (2013), uma vez que por
ter havido uma progressiva diminuicdo da velha cultura, houve também, coincidentemente, a
fixacdo de valor vinculado apenas aos interesses mercadoldgicos. A respeito da industria
literaria, presumimos que talvez por este fato a Literatura mais representativa da atualidade,
afirma Llosa (2013), constitua-se como a Literatura light, também adjetivada como leve,
ligeira ou facil.. No mais, € a Literatura que se prop0e, “[...] acima de tudo e sobretudo, quase
exclusivamente, divertir e entreter aqueles que se submetem a sua imersao [...]” (LLOSA,
2013, p. 20).

N&o nos compete, por meio das consideracdes desenvolvidas no presente subitem,
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fazer criticas positivas ou negativas ou, ainda, nos posicionarmos contrarios ou a favor desta
Literatura de Entretenimento a qual Llosa (2013) fez mencdo. Até porque, segundo Perrone-
Moisés (2016), o que vemos hoje é uma defesa em relacdo a este nicho literario, “[...] contra
as exigéncias daqueles que ainda tém uma concep¢do mais alta da literatura [...]”
(PERRONE-MOISES, 2016, p. 33). Tentar entender as razdes que existem por detras da
valorizacdo desta Literatura, sim, talvez, possa ser algo que possamos considerar neste estudo.

Neste sentido, podemos mencionar a repercussdao das Bienais do Livro. Este
importante evento literario, iniciado em 1983, passou a refletir o fortalecimento do mercado
editorial brasileiro. E com o passar dos anos veio a se tornar extremamente competitivo,
especialmente a partir do surgimento de varias editoras e também com a chegada ao Brasil de
grupos internacionais. Na lista de titulos mais vendidos estdo aqueles relacionados aos
universos infanto-juvenil, cinematografico e referente aos fendmenos populares e globais, isto
é, livros que a critica considera como isentos de literariedade, a Literatura light, como descrita
por Llosa (2013) anteriormente®.

Esta Literatura de entretenimento (light), na grande maioria dos casos, faz uso de uma
linguagem clara, direta e acessivel e trata de temas do cotidiano, da vida concreta do leitor, o
que acaba gerando uma maior identificacdo na maioria das pessoas, independentemente de
graus de instrucdo ou faixas etaria.

Caminhando por esta tendéncia, verificamos, para além da convergéncia de midias
como proposta por Jenkins (2008), aquilo que poderiamos chamar de convergéncia de géneros
textuais, pois alguns livros publicados por jovens influenciadores digitais sdo resultado da
juncéo entre o relato autobiografico, manual / tutorial e espago interativo. E o caso dos livros
aqui ja mencionados de Christian Figueiredo, Bruna Vieira, Kéfera, Felipe Neto, entre outros.
Isso nos leva a pensar sobre as transformac6es antes mencionadas por Perrone-Moisés (2016)
no tocante a participacdo ativa dos escritores como responsaveis por fazer nascer novos
caminhos para a producdo de livros no Brasil, além, € claro, do argumento de Candido (2010),
sobre o papel ativo atualmente assumido pelos leitores.

Dentro desse contexto, o0 montante de livros mais procurados e comprados refletem
um consumo mais expressivo e popular. Uma das premissas do atual mercado literario

brasileiro esta ligado a oferta de livros a preco justo e acessivel para ambas as partes,

% Reportagem — O Globo: “Editores ¢ livreiros relembram a evolugio e apontam desafios da industria do livro™.
Disponivel em: https://oglobo.globo.com/cultura/livros/editores-livreiros-relembram-evolucao-apontam-
desafios-da-industria-do-livro-1-16934154. Acesso em: 20 jul. 2018.
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permitindo o aumento nas tiragens e da pluralidade de géneros e autores. Os eventos e as
feiras literarias tém trabalhado nesse sentido e também na tentativa de popularizar 0 acesso a
Literatura, disponibilizando aos visitantes produtos literarios de boa qualidade, de diversas
areas e, ainda, comercializados por bons precos. E possivel constatarmos este aspecto mais
popular, ao observarmos os grupos de pessoas que normalmente frequentam as Bienais e
feiras: adolescentes, grupos de escolas, criancas e idosos, todos tém seu espaco. Dessa
maneira, todos passam a ter um espaco e voz frente aquilo que é disponibilizado pelo
mercado, inclusive os jovens — tendo em vista a expressiva producdo de obras de autoria
destes e direcionadas aos seus pares, percebida, principalmente a partir do mapeamento e
analise dos produtos literarios de jovens influenciadores digitais que, por muitas vezes,
ficavam & margem deste ramo mercadoldgico, fato este a ser melhor discutido no subitem
seguinte.

Essas jovens celebridades da internet sdo capazes de levar seus seguidores, e até
aqueles que ndo os sdo, mas que poderdo vir a ser, a comprar seus produtos — no caso aqui em
questdo, os livros por eles assinados. E importante frisarmos que mesmo que a grande maioria
dos contetdos destes produtos estejam disponiveis nas redes sociais administradas por eles,
seja em forma de posts ou videos, seus seguidores ndo deixam de compram suas publicacdes
impressas.

Segundo a empresa Nielsen®, vinculada & pesquisa de mercado, 0s jovens
influenciadores digitais, ao serem constantemente convidados pelos publishers®” de grandes
editoras a entrarem no mundo literario, produzindo e langando seus proprios livros impressos,
passaram a movimentar, em conjunto com outras publica¢Bes destinadas aos géneros infantil,
juvenil e educacional, mais de um bilh&o de reais. Este tipo de livro impresso destinado aos
jovens leitores e criangas, hoje representam cerca de 30% das vendas totais de livros no
mercado brasileiro.

Levando em consideracdo a fluidez do mercado, podemos trabalhar com a hipdtese de
que tal porcentagem possa ter experenciado um aumento, uma vez que constantemente novos
lancamentos chegam as prateleiras das livrarias.

A grande receptividade dos livros de idolos da internet confirma que “[...] um

livro obtém sucesso somente em dois casos: se da ao publico o que ele espera ou se cria um

?® Empresa responsavel por realizar pesquisas de mercado. Disponivel em: https://www.nielsen.com/br/pt.html.
%" palavra de origem inglesa usada para nomear aquele que é reponsavel pelos tramites editoriais e comerciais de
uma editora.
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publico que decide esperar o que o livro lhe da [...]” (ECO 1989, p. 104 apud SANT’ANNA,
2017, p. 52). Sant’Anna (2017) também enumera alguns dos mais significativos aspectos
comuns a Literatura direcionada ao publico jovens: linguagem e personagens simples, temas
relacionados a juventude (acontecimentos cotidianos), diagramacdes e projetos graficos
agradaveis a leitura, alem de capas e titulos atrativos. Para o pesquisador, estes e outros
elementos sdo os ingredientes essenciais paraa receita de sucesso de livros do género.

Em detrimento da leitura para entretenimento, imbuida de fluidez sobre a qual falamos
e, que, atualmente, encontra-se “na moda”, o que comumente ocorre, entretanto, corresponde
ainda a supremacia do canone que, para a professora Eneida Maria de Souza, no artigo
Nostalgias do canone (2002), “[...] se legitima, tornando-se moeda corrente da troca
literaria, meio eficaz para os futuros leitores identificarem autores, criarem linhagens ou
sintetizarem superficialmente um momento literario especifico [...]” (SOUZA, 2002, p.
89). Embora o canone tenha sua importancia para o meio literario, Souza (2002) acredita que
proximo ao término do século passado, incertezas em relacdo ao papel desta entidade
tornaram-se frequentes. Isto se deve, em parte, ao fato de que 0 canone caracteriza-se como
algo de dificil definicdo, assim como a modernidade, por exemplo.

Neste momento, é valido nos debrucarmos sobre o aporte tedrico desenvolvido por
Bauman, desta vez frente a obra Modernidade liquida (2001). Segundo o que este pesquisador
nos apresenta, as coisas as quais se refere como liquidas abarcam para si naturezas incertas e
inconsistentes, sendo estas causadas pela dificuldade no que diz respeito ao estabelecimento e
a compreensdo de parametros e referenciais. Este movimento se deve, diz Bauman (2001), a
desconstrucdo dos paradigmas sociais e culturais pelos quais passara a sociedade tradicional

ao transformar-se, gradativamente, moderna. E segue:

Sdo esses padrdes, cddigos e regras a que podiamos nos conformar, que podiamos
selecionar como pontos estaveis de orientacdo e pelos quais podiamos nos deixar
depois guiar, que estdo cada vez mais em falta. Isso ndo quer dizer que nossos
contemporaneos sejam livres para construir seu modo de vida a partir do zero e
segundo sua vontade, ou que ndo sejam mais dependentes da sociedade para obter as
plantas e os materiais de construgcdo. Mas quer dizer que estamos passando de uma
era de “grupos de referéncia” predeterminados a uma outra de ‘“comparagdo
universal”, em que o destino dos trabalhos de autoconstrucdo individual [...] ndo
esta dado de antemdo, e tende a sofrer numerosa e profundas mudangas antes que
esses trabalhos alcancem seu Unico fim genuino: o fim da vida do individuo
(BAUMAN, 2001, p. 14, grifo do autor).

E verdade que Bauman (2001) aponta as consequéncias da liquidez da modernidade

detendo-se ao ser humano. Contudo, tornar-se-ia viavel também estendermos esse conceito e
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aplica-lo as manifestaces artisticas ou produzidas pelo homem, a julgar pela fluidez dos
critérios ou principios que até entdo regiam, por exemplo, a industria de producéo literaria, o
que fora anteriormente sustentado por Souza (2002).

Assim, incapaz de conviver com aquilo que Souza (2002) denomina como “[...]
babélico e indefinido [...]” (SOUZA, 2002, p. 90), os discursos antes sustentados pela critica
literaria passaram a se revestir de aparatos modernos com a finalidade de impor critérios de
qualidade, ignorando, paralelo a isto, as condi¢des sociais, culturais e histdricas nas quais
ocorre a producdo deste ou daquele livro, defendendo, exclusivamente, o valor literario
pertencente a obra, uma vez que este € inerente ao produto estudado. Segundo Perrone-Moisés
(2016), hoje, é possivel observarmos ainda resquicios de antigos valores nas avaliacdes
realizadas pelos criticos literarios. A autora acrescenta: “[...] j4 que a novidade absoluta ndo
pode ser percebida, por falta de parametros, a originalidade, que ainda € um valor no juizo
critico, ¢ determinada com relagio ao canone [...]” (PERRONE-MOISES, 2016, p. 12).
Talvez por essa razdo a critica ainda ndo outorgue o adequado mérito a literaria de
entretenimento produzida em larga escala atualmente.

Quando Adorno e Horkheimer (1947) teorizam sobre o que denominam como arte
embebida em leveza, analogo aquilo que rotineiramente compreendemos como diversao, é
possivel transferirmos tal concepcdo ao ambito literario. Os filésofos entendem a arte
desprovida de amarras tradicionais vinculadas as hierarquias sociais e culturais como sendo
ndo uma forma decadente de manifestacdo, mas como algo proveniente da autenticidade das
relacBes entre o homem e seus pares. Refutam, ainda, aqueles que criticam a arte do
entretenimento — se assim podemos a ela nos referir e estender esta possibilidade, também, a
Literatura de Entretenimento — compreendendo a imaturidade daqueles que o fazem: “[...]
quem a lastima como traicdo do ideal da expressdo pura esta alimentando ilusbes sobre a
sociedade [...]” (ADORNO; HORKHEIMER, 1947, s/p). De acordo com os tedricos, a arte de
autoria da classe burguesa pdde ser obtida, desde o inicio, as custas da exclusdo e da
marginalidade das classes mais inferiores. O que ndo se sabe ou faz-se ndo saber, dizem
Adorno e Horkheimer (1947), é que gracas a tais segmentos sociais — que compreendem como
os sendo verdadeiros responsaveis pelo movimento de universalidade e sua propagacdo —
a arte consegue se manter “[...] fiel exatamente pela liberdade dos fins da falsa universalidade
[...]” (ADORNO; HORKHEIMER, 1947, s/p).

Semelhante ao entendimento de Souza (2002), Eco (2015), em relacdo aos “individuos

considerados apocalipticos” — deslocando-0s para o contexto liter&rio, seria possivel nos
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referirmos aos criticos, estudiosos e pesquisadores da area. Estes reduzem e menosprezam 0s
consumidores de determinado produto artistico — permitamo-nos ler literario — quando este
ndo atende as expectativas ou as exigéncias minimas das instancias superiores. Dessa forma,
passam a nao distinguir o produto em questdo em relacdo ao seu consumidor, o “[...] homem-
massa [...]” (ECO, 2015, p. 19), contribuindo para o surgimento de estere6tipos ndo sé quanto
a manifestacdo artistica em destaque, como também aos seus consumidores. Ao contrario de
analisar cada producgéo ou cada grupo consumidor, com o0 objetivo de fazer deles emergirem
as caracteristicas que Ihes tornam diferentes, os criticos os negam “[...] em bloco [...]” (ECO,
2015, p. 19).

A critica ao continuar a ignorar a pluralidade das producoes literarias e suas inter-
relagOes, deixa claro sua posicéo defensiva, e expde algo mais do que seu apego a referenciais
cristalizados: representa o medo da perda de sua autoridade intelectual. Porque ndo é s6 a
leitura que estd em crise, como alardeiam alguns, fato este discutivel, mas também a funcéo
da critica literaria, do intelectual e até mesmo da cultura letrada estdo sendo postas em xeque
neste momento de total quebra de certezas.

Por outro lado, Pellegrini (1997) ressalta que a Literatura de Entretenimento também
se expde demais em meio a alguns desleixos e a obviedades. A autora acredita que os autores
desse tipo de obras se apegam demais a preferéncias comuns e populares. Os textos poderiam,
até mesmo, ser de boa qualidade, entretanto, diante da necessidade em conclui-los em um
curto espaco de tempo para atender a demanda de mercado, os autores acabam se sujeitado a
realiza-los de forma breve e réapida, por vezes deixando ébvio, via escrita, velhos clichés e
repeticdes constantes.

Embora ndo seja nosso objetivo neste trabalho elencar argumentos favoraveis ou
contrarios a Literatura de Entretenimento, imaginamos que o contato de jovens leitores com
os livros escritos por seus idolos das redes sociais tende a ser, ainda que importante, algo
temporario por algumas raz@es: primeiro porque sdo produtos que abordam temas especificos
de uma faixa etéria, a juventude; em segundo, tais leituras podem capacitar e estimular que
seus leitores enveredem, futuramente, para outros tipos de leituras mais complexas. Como por
exemplo, o género New Adult, livros de ficcdo comercial, também intitulado pela critica como
literatura de entretenimento. Ao que parece a inddstria da Literatura e do livro esta o tempo
todo se reinventando e nos surpreendendo com essa busca incessante, por meio de seus
lancamentos, para ocupar todos 0s espacgos vazios de potenciais consumidores/ leitores.

Possibilidades ndo faltam. O mercado da Literatura, seja em nivel mundial ou nacional,
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aparentemente ndo esta disposto a deixar que falte opcdes para todos os leitores, independente
da faixa etéria e de suas preferéncias literarias.

Evidentemente, ndo creditamos aos livros langados por jovens internautas a exclusiva
responsabilidade em relacdo ao contato de seus leitores com titulos legitimados. Em outras
palavras, ndo necessariamente a leitura destes livros ira habilitar ou preparar seus leitores a
enveredarem pelos caminhos da Literatura canodnica, aquela vista com bons olhos pela
academia e pela critica. Podemos, entretanto, cogitar a Literatura de Entretenimento como
espécie de ponte que possibilitard, aqueles que a consomem, constituir elos e,
consequentemente, elaborar construcbes dialdgicas em relagdo aos livros publicados na
contemporaneidade, buscando, ao fim do processo, determinar os provaveis horizontes
referentes as suas formagdes enquanto leitores literarios criticos. E valido, portanto, pensar
nas producdes literarias assinadas por jovens influenciadores como uma caminho ou uma
passagem para quaisquer Literaturas, sejam elas candnicas, legitimadas ou néo.

E claro, entdo, que nio esperamos que o0 habito de leitura de produtos literarios
escritos pelas web celebridades, seja capaz, por si s6, de suprir as necessidades, por exemplo,
relacionadas a aquisicdo de vocabulario, ferramentas de linguagem ou conhecimento
relevantes acerca da juventude. A leitura Unica e exclusiva deste tipo de texto pode formar
leitores habeis, apenas, nesta area da Literatura, uma vez que, “[...] estamos apenas diante de
uma Literatura de Entretenimento que preenche um nicho mercadoldgico carente de
publica¢des, que é o do consumidor adolescente [...]” (SANT’ANNA, 2017, p. 53).

O amadurecimento o qual esperamos que esses jovens leitores alcancem pode ser
visto, por exemplo, em alguns casos especificos de influenciadores digitais autores de livros
gue foram de um género a outro. Isto € visivel nos textos publicados em 2017 pelos youtubers
Kéfera Buchmann e Christian Figueiredo, que a principio escreveram obras cujos
géneros puderam ser classificados como relatos autobiograficos e manuais/tutoriais, agora
trazem ao mercado livros de narrativas ficcionais. Querido dane-se (Paralela, 2017) e Um
coracao maior que o mundo (Outro Planeta, 2017), dos respectivos escritores, comprovam a
apropriacéo, por parte destes, de experiéncias de escrita e leitura distintas daquelas constantes
em suas primeira obras.

Em suma, passamos a entender estes produtos extremamente populares no mercado de
hoje ndo apenas como sendo uma producdo de boa ou ma qualidade, mas como espécie de
elemento que impulsiona o pablico jovem, pouco ligado a pratica espontanea da leitura de

livros impressos a mergulharem nesse universo. Assim, as previsdes mais alarmistas sobre o
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fim do livro, da leitura e do leitor, aqui caem por terra, pois € possivel percebermos, de forma
inesperada até, uma expressiva busca pela leitura e por suportes impressos. Diante deste
cenario, € importante frisarmos que os jovens brasileiros, atualmente, ainda que em pequena
quantidade, se considerarmos aquilo que poderia realmente acontecer, ttm impulsionado o
consumo de obras impressas — mesmo que nao procurem, preferencialmente, mais uma vez,
as festejadas obras candnicas, legitimadas pelas academias e pela critica.

Todorov (2010), a esse respeito, acrescenta que estes produtos hoje vistos como néo-
literarios trazem licbes importantes a serem difundidas. O autor defende a leitura e até a
utilizacdo destes livros em contextos diversos, como por exemplos, nas escolas junto aos
jovens estudantes, j& que apropriar-se delas, segundo o tedrico, ndo significa assassinar a
Literatura. Compartilhamos do mesmo entendimento e argumentacdo de Todorov, pois
cremos que tais leituras tém por objetivo buscar a pluralidade de sentidos. Ainda que ndo
legitimadas pela academia e critica, estas sdo capazes de levar os alunos a estabelecerem uma
relagdo mais intima e prazerosa com as préticas de leitura e as atividades escolares que
envolvam textos e interpretacoes.

Dessa maneira, 0s livros assinados por jovens influenciadores digitais podem
estimular seus seguidores/leitores, em parte, a descobrirem outros caminhos para a leitura, e a
partir dai conhecerem outras palavras, outros sentimentos e outras perspectivas.

Por fim, reflexbes a cerca das particularidades intrinsecas a Literatura, ligadas a
formacdo de um espaco literario especifico ao jovem e, também, a sua importancia para

desenvolvimento e amadurecimento literario deste grupo, serdo tratadas no préximo subitem.

4.2 Literatura para o jovem nativo digital, devir

De acordo com Resende (2008), as novas relacdes estabelecidas entre diferentes
materiais de leitura e mercado editorial sdo incrementadas, todos os dias, por ferramentas
imbuidas de maior eficiéncia e agilidade, seja quanto a edicdo dos textos produzidos por
autores, seja na ploriferacdo de pequenas editoras por todo o pais e o crescimento destas, e
seja, ainda, no uso da rede mundial de computadores como agente motivador a producéao
literaria, estreitando os vinculos entre escritores, leitores, editoras e empresas de divulgagéo,
assim como foi possivel observarmos nos capitulos e subcapitulos anteriores, ao longo desta
pesquisa.

Nesse sentido, torna-se compreensivel que nem todas as ramificacBes da ciéncia
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literaria tenham sido capazes de acompanhar as muitas novidades que a perpassam. Desta
maneira, no presente subitem, iremos propor elucubragdes em relacdo ao espago dedicado e
permitido as producdes textuais produzidas e direcionadas por e aos jovens leitores. Também
serdo perscrutadas consideracOes tedricas referentes ao valor da Literatura, do livro e da
leitura para os jovens brasileiros, nativos digitais.

Com base nesta exposicdo, pretendemos estabelecer os lugares ocupados por aquilo
que chamamos, neste trabalho, como transformagdes, propondo refletir novos horizontes e

outras perspectivas ao fazer literario nacional atual.

4.2.1 Novos horizontes...

Quando a internet popularizou-se e a escrita em blogs estourou no inicio dos anos
2000 pensou-se que os blogueiros se tornariam os principais escritores de seu tempo. Diante
desta possibilidade, contratos foram assinados, todos no estilo “[...] blogueiro-vira-autor [...]”
(KLOSTERMAN, 2017, p. 212). Em geral, tanto nas &reas comerciais quanto critica, as
producdes escritas conseguiram um consideravel sucesso. Os Unicos casos que nao lograram
éxito, de acordo com Klosterman (2017), estavam ligados ndo a falta de talento de seus
autores, mas ao fato de que escrever textos para redes sociais e para livros sdo coisas bem
diferentes. Segundo o autor, enquanto um € feito para durar apenas alguns poucos dias, 0
outro é para sempre, devendo fazer sentido vinte anos depois de escrito, por exemplo.

Discordamos, portanto, desse entendimento, pois ndo ha nenhuma garantia de que algo
escrito hoje fara sentido duas, trés ou mais décadas adiante s porque esta registrado em um
livro impresso. Klosterman (2017), mais adiante, ao comparar as praticas de escrita em
suportes impresso e eletrébnico chega a conclusdo que a primeira que € capaz de suscitar
debates e reflexdes mais profundas e significativas, em razdo da complexidade que exige. Por
outro lado, a segunda, é superficial, j& que estaria exposta as instabilidades inerentes ao
mundo virtual. Levando em consideragdo que, em sua maioria, os livros escritos por jovens
internautas trazem a luz o movimento de transporte dos contelddos das redes sociais para 0s
livros impressos, esperamos, naturalmente, que suas publicacdes literarias também tivessem
uma redacao propria ao ciberespaco e, ainda mais, tematicas que fazem mais sentido serem
abordadas, Unica e exclusivamente, no meio online — isto se considerarmos o ponto de vista
defendido por Klosterman (2017).

Giorgio Agamben (2009) atribui aos escritores contemporaneos a responsabilidade por
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provocar quebras nas manifestacdes artisticas — sejam elas quais forem — entretanto, aqui nos
referimos, no contexto deste estudo, aquela de natureza literaria. Quebras essas que barram a
composi¢do linear de seu tempo. Trata-se de uma fratura em relacdo as licengas ou aos
paradigmas culturais outrora impostos. As jovens web celebridades de produces literarias
cujos conteudos se parecem com aqueles publicados em seus blogs e canais do Youtube,
poderiam por nds ser compreendidos, de acordo com Agamben (2009), como sendo
predecessores na contemporaneidade digital do estabelecimento de contraposi¢des entre
tradicdo e ruptura, a julgar pelas controvérsias existentes entre Literatura e Internet. Mas ndo
SO isso, eles estariam encarregados de preencherem as lacunas que comecam a se fazer
presentes, uma vez que também se configuram como “[...] 0 sangue que deve saturar a quebra
[...]” (AGAMBEN, 2009, p. 61).

O filésofo também enaltece o trabalho conduzido por artistas de tempos
contemporaneos: “[...] se, como vimos, € 0 contemporaneo que fraturou as vértebras de seu
tempo [...] ele faz dessa fratura o lugar de um compromisso e de um encontro entre os tempos
e as geragoes [...]” (AGAMBEN, 2009, p. 71). Assim, podemos afirmar que 0s jovens autores
do mundo virtual cumprem os papéis por eles assumidos, mesmo que indiretamente. Pois sdo
suas atuac@es no mudo da producdo de textos impresso que vieram a permitir, entre outras
coisas, a realizacdo de pesquisas quanto as possibilidades de contrastes entre 0 mundo do
papel e o da tela, canone e marginal e outros tantos paralelos possiveis fundados nos
paradoxos e instabilidades que caracterizam a relacdo entre o fazer literario e era digital
atualmente.

Tudo isso nos leva a um questionamento: por que este tipo de texto e os temas
abordados neles néo sdo suficientes para a formagéo de jovens leitores ou mesmo estimular a
pratica da leitura? A academia e a critica, por sua vez, poderiam, e o fazem, sempre,
questionar: onde estd o valor literario inerentes a estas producdes escritas, publicadas por
jovens e para jovens nativos digitais, concebidos em um tempo em que nada se detém ou bem
pouco se absorve, no qual virtual e real se misturam e se confundem?

O presente trabalho ndo ambiciona responder estes questionamentos. Tampouco,
conforme assinalamos ao longo dos capitulos anteriores, julgar a qualidade ou ndo das
producgdes escritas em questdo. Também ndo seria possivel aqui determinar se os livros sobre
0S quais pesquisamos trazem elementos capazes de influenciar qualitativamente a formagéo
do jovem leitor literario. Entretanto, levando em consideracdo os dados coletados nesta

pesquisa, é possivel afirmamos, por ora, que a Unica interferéncia que as producdes assinadas
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por jovens influenciadores digitais tém em relacdo as praticas de leitura na atualidade dizem
respeito a quantidade de lancamentos e a diversidade de titulos disponiveis para essa faixa
etaria que, até entdo, ndo havia conquistado efetivamente seu lugar no mercado editorial
brasileiro. E necessério também dizermos que tal mapeamento ndo nos permite constatar se 0s
jovens brasileiros passaram, de fato, a ler mais se comparado a tempos anteriores. Mas,
seguramente, podemos afirmar que € o sentido de identidade, de pertencimento do individuo e
de coletividade que esses livros produzidos por jovens internautas que trazem a tona e acabam
por se configurar como espécie de fotografia de seu tempo.

Apesar disso, verificamos o quanto é dificil para a critica e a academia, ainda presos a
velhas concepcdes, reconhecer a originalidade ou o0s aspectos inovadores que permeiam esses
livros. Isto se d&, segundo Perrone-Moisés (2016), porque em tempos contemporaneos, 0s
livros sdo positivamente reconhecidos e analisados pelas tradicionais entidades a partir das
caracteristicas preteritamente — mais especificamente do século XIX — estabelecidas. Ha,
dessa forma, uma hesitacdo da academia e da critica em abrir-se para o novo, ainda presos a
velhas concepgdes que dividem as obras em literatura canbnica e marginal. Perrone-Moisés

(2016) esclarece que:

O grande juiz da obra literaria é tempo. Se uma obra continua a suscitar novas
leituras, ndo é porque ela contém valores essenciais, mas porque ela corresponde a
indagacges humanas de longa duragéo, concernentes a vida e @ morte, a0 amor e ao
odio, & paz e a guerra, e porque essas indagacfes estdo nela formuladas numa
linguagem cuja eficacia significante é reconhecida por leitores de sucessivas épocas.
E esse reconhecimento que faz um ‘classico’ e o insere num canone (PERRONE-
MOISES, 2016, p. 65, grifo nosso).

Para Sant’Anna (2017), a censura a esse tipo de fazer literario, ndo significa “[...]
antipatia contumaz da academia diante da literatura que alcangca um grande publico [...]”
(SANT’ANNA, 2017, p. 50), pois se assim fosse, “[...] estariamos jogando junto com a ‘adgua
suja da banheira’ deste tipo de literatura, titulos que no passado foram produzidos como
literatura de massa e hoje sdo tomados como textos candnicos, de ‘alta literatura’ [...]”
(SANT’ANNA, 2017, p. 50, grifo do autor).

Entretanto, acreditamos que as questfes antes levantadas devem ser incluidas outras
acerca do sentido de identidade e de pertencimento do individuo e da coletividade, cujas
producdes sdo o retrato de sua cultura. Tal percepcdo nos levam a pensar — ainda que nao
tangentes a tematica abordada neste trabalho— com referéncia ao fato de que se os livros
produzidos por jovens internautas trazem a tona as marcas da era digital, dos dialogos
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precisos junto aos seus fds e seguidores, tais produtos, exatamente como mencionam, se
configurariam como espécie de retrato de suas temporalidades.

Como consequéncia a esta questdo, trazemos a hesitacdo, mais uma vez, os critérios
estabelecidos por instituicdes académicas e criticas, que ainda hoje insistem em examinar a
Literatura produzida por jovens na atualidade com os mesmos olhares e militancias
anteriormente postos em pratica, mantendo juizos de valor presos as amarras dos titulos
livrescos que aprendemos a reconhecer como canones e classicos. Lembramos, na ocasido, a
posicdo de Perrone-Moisés (2016) quando constata que, em tempos contemporaneos, os livros
positivamente reconhecidos por tradicionais entidades sdo analisados a partir das
caracteristicas preteritamente — mais especificamente do século XIX - estabelecidas.
Trazendo seu entendimento ao campo deste estudo, certificamo-nos, entdo, o qudo dificil se
faz reconhecer a originalidade ou 0s novos aspectos que permeiam as obras escritas na era
digital, ja que ndo ha parametros para tal.

Assim, em concordancia com o registro de Perrone-Moisés (2016), é possivel
pensarmos que os livros escritos por influenciadores digitais trazem a superficie diferentes
entendimentos sob distintas Oticas, quanto aos sentimentos e as perspectivas inerentes aos
jovens leitores. A vista disso, estes livros estariam atendendo, ainda que por hora, as
necessidades do leitor jovem nativo digital, que por mais que se individualize por ter nascido
e Se encontrar imerso em meio ao surgimento das novas tecnologias, ndo podemos deixar de
lembrar que compartilham caracteristicas comuns a quaisquer jovens, nascidos e imersos
em outros sistemas, cerceados ou ndo por ferramentas eletronicas.

A realidade, apesar de tudo, é que 0s jovens escritores ndo esperam mais o aval nem
da critica e nem do mercado. Eles simplesmente publicam a medida que as possibilidades
surgem, fazendo uso das oportunidades oferecidas pelo ciberespago. Neste sentido, podemos
citar o surgimento de homepages cujos registros escritos passam a ser submetidos a
comentarios e colaboragdes, assumindo o lugar de revistas ou suplementos literarios®®.

Durante muito tempo, de acordo com Hunt (2010), o publico jovem ndo pdde contar
com uma producéo literaria voltada especificamente para ele. Estes, entdo, ficavam & margem
da producéo de livros em territorio nacional. Tal afirmacdo pode ser facilmente comprovada
com o fato de que até bem pouco tempo as livrarias tinham sec¢des voltadas apenas para 0s

publicos infantil e adulto e outras diferentes areas do conhecimento.

?® Aqui relembramos o empenho dos youtubers que se dedicam & producéo de contetido digital sobre o universo
literario, os booktubers — 0s quais ja mencionamos em se¢des anteriores nesta pesquisa.
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Por certo, o expressivo aumento do investimento na materialidade dos contetdos
veiculados via redes sociais, além, de ter provocado, um aumento no nimero de langamentos
de livros de autoria de jovens navegantes, fez surgir uma nova tendéncia na industria
brasileira do livro. Esta nova realidade ndo trouxe somente para a superficie as discussdes em
relacdo ao aumento da producdo e do consumo de livros de impressos, mas, também, as
dificuldades que a academia e a critica atualmente ainda tém em receber e analisar essas
obras.

Certamente, 0 sucesso de um livro e do autor se da, em grande parte, quando ambos
conseguem atender o gosto da sociedade da época. N&o seria isto 0 que temos visto acontecer
com 0s jovens leitores usuarios das redes sociais? Sem davida, sabemos que a procura pelos
livros escritos pelas web celebridades séo decisivamente influenciadas por suas atuagdes nas
redes sociais e, também, pelo poder da industria do consumo.

Estudando esse movimento encabecado por jovens internautas autores de livros
concluimos que, eles préprios, conscientemente ou ndo, atraves ndo apenas do ciberespaco,
mas também dos materiais de leitura que escrevem, sdo 0s responsaveis por dar voz aos seus
pares. O que acorre, em resumo, € a (des)marginalizacdo deste grupo de pessoas, que passa a
redesenhar suas fronteiras, esbocando estradas em direcdo aos terrenos passiveis de
exploracdo (PETIT, 2009).

Para Petit (2013), a relacdo entre jovem leitor e o objeto literario é permeada por
diferentes nuances. O livro permite que ele seja capaz de receber palavras que Ihe permitam
apaziguar seus medos, anseios € suas angustias, “[...] sem levar em conta rubricas e linhas de
divisdo entre obras mais ou menos legitimas [...]” (PETIT, 2013, p. 44). Ou em outras
palavras, os jovens leitores ndo estdo preocupados com o status que determinados livros
possam ter, se baixa ou alta literatura, se boa ou de ruim qualidade, alvos de criticas positivas
ou negativas por parte da critica, eles querem apenas ler algo com o qual se identifiquem.
Desejam, simplesmente, praticar o ato da leitura, sem se importar com a origem ou 0 Processo
de producéo desta ou daquela obra.

A autora também esclarece que, apesar de ser importante termos contato com um
corpus diversificado de livros, autores e géneros, nao é possivel nos prendermos, tdo somente,
as producdes escritas atualmente. E necessario, portanto, que os jovens leitores também
conhecam e reconhecam a importéancia e o lugar ocupado pelos classicos. Ou como Antonio
Céandido (2011) disse: ¢ imprescindivel o acesso “[...] tanto a literatura sancionada quanto a

literatura proscrita [...]” (CANDIDO, 2011, p. 175).
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Por outro lado, ndo seriam os livros escritos por jovens influenciadores digitais um
exemplo de um movimento de transformacdo da producédo literaria na contemporaneidade,
alicercada hoje, em grande parte, em pilares distintos daqueles anteriormente instituidos?
Concordamos com Jonathan Culler, trazido a discussdo por Paulino (2014), quando ele diz
que “[...] a literatura é uma instituicdo paradoxal porque [..] é também zombar das
convengdes, ir além delas [...]” (CULLER 1999 apud PAULINO, 2014, p. 45). E ao
ultrapassar as barreiras remotamente estabelecidas entre boa ou ruim e alta ou baixa
Literatura, como Resende (2008) menciona, assumimos o risco de deixar de se produzir e
lancar aquilo que ¢ reconhecidamente, pela academia e pela critica, Literatura, “[...] ou ainda,
de fazer com que a literatura se coloque num lugar outro, num lugar de passagem entre 0s
discursos [...]” (RESENDE, 2008, p. 9).

Sdo, portanto, nestes entre-lugares literarios originarios das manifestacbes que
discordam das concepcd@es tradicionais de Literatura, autor, leitor, livro e do estranhamento
em relacdo aquilo que inova, tanto por parte da constituicdo de espacos literarios a grupos
especificos de pessoas, quanto das instituicbes que decidem aquilo que é ou ndo literario,
logo, digno de leitura e apreciacdo, que aparecem, no contexto da producéo escrita brasileira
atualmente, o que entendemos como sendo algumas de suas transformac@es. Estas que tanto
precisam de cuidadosos olhares, apenas por meio dos quais serd oportunizada a compreensdo
a respeito de seus produtos, autores e leitores; dos atores — e suas atitudes — que protagonizam
0 espetéculo hibrido que é viver no atual sistema social que oferece lugar tanto para o remoto
e incerto quanto para impresso e digital, literario e ndo-literario (CELESTE, 2018).

N&o apenas as premissas de Petit (2012), como também aquelas antes apresentadas por
demais pesquisadores, nos tornaram conscientes quanto a tematica explorada neste estudo,
encaminhando-nos & procura de melhor percepcdo acerca das obras assinadas por jovens
nativos digitais direcionadas aos seus pares. Nesta perspectiva, pretendemos, no ultimo
subitem, apresentar algumas perspectivas em relacdo a importancia da Literatura, do livro e da
leitura aos jovens, assim como a contribuicdo destes elementos ao seu desenvolvimento

enquanto leitores.

4.2.2 Qutras perspectivas

Para Michele Petit (2012), a préatica de leitura por jovens pode ser capaz de oferecer-

Ihes contexto favoravel & autonomia em relacdo aos discursos repressivos e paternalistas. A
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criacdo de materiais de leitura por parte deste publico em particular, segundo Petit (2009),
acontece quando aqueles que o constitui se evadem, isolam-se e se distanciam de outros, até
mesmo de seus pares, “[...] nas beiradas, nas margens da vida [...]” (PETIT, 2012, p. 27).
Assim, o ato de leitura, ainda que realizado ocasionalmente, para Petit (2012), pode
preparar os jovens, que “[...] simbolizam este mundo novo que ndo controlamos e cujos
contornos ndo conhecemos bem [...]” (PETIT, 2012, p. 16). Dessa forma, podem vir a
enfrentar e a resistir aos processos de marginalizacdo, bem como as situacfes essenciais nas
quais as dificuldades sempre estdo presentes. Quanto ao poder de alcance da Literatura em

relacdo aos jovens, a antropologa complementa:

[...] Compreendemos que ela os ajuda a se construir, a imaginar outras
possibilidades, a sonhar. A encontrar um sentido. A encontrar mobilidade no
tabuleiro social. A encontrar a distancia que da sentido ao humor. E a pensar, nesses
tempos em que o pensamento se faz raro [...] (PETIT, 2012, p. 19).

Conforme, Petit (2012), ler também permite que os jovens sejam capazes de expor
suas proprias palavras e, consequentemente, construir seus proprios textos. E ainda que o
objetivo principal ndo seja torna-los escritores profissionais, pode ajuda-los a atuarem como
autores de suas proprias vidas. Afinal de contas, como discutido pela pesquisadora, a busca
em relacdo a si proprio e o encontro consigo mesmo corresponde aquilo de mais importante
para 0s seres humanos. N&o obstante, podemos compreender como a leitura leva o leitor a
decifrar as situacdes que experiencia. Na realidade, o texto, literario ou ndo, mostra aquele
que o possui “[...] as regides dele que ele mesmo ndo saberia nomear. As palavras do texto
constituem o leitor, lhe ddo um lugar [...]” (PETIT, 2012, p. 38).

A respeito deste lugar ao qual Petit (2012) se refere, ela faz alguns esclarecimentos
sobre leituras: do espacgo privado ao publico (2013). Os espacos gerados a partir da leitura
ndo se caracterizam como ilusorios, uma vez que realmente existem, conclui Petit (2013).
Estes lugares sdo originarios da psique e podem atuar como lugares de elaboracdo ou
reconquista utilizados pelos sujeitos com o objetivo de ocuparem diferentes posi¢Oes social e
cultural. O qué a autora demonstra vem apenas ratificar sua afirmativa posterior quanto ao
fato de que os leitores séo ativos e, desta forma, desempenham acgdes de carater psiquico,
apropriando-se daquilo que leem, ou seja,“[...] os leitores sdo viajantes, circulam em terras
alheias, sdo ndomades que cagcam furtivamente em campos que ndo escreveram [...]”
(CERTEAU apud PETIT, 2013, p. 44). Dessa maneira, ao construirem seus proprios espagos

intimos, Petit (2012) insinua que os leitores possam apreender outras distintas percepcoes de
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suas proprias vidas e daquilo que os cerca, permitindo-lhes conferir sentido e significado as
suas trajetorias de vida ou a constituir moradas.

Assim, é possivel entendermos que os livros produzidos por jovens blogueiros e
youtubers sdo capazes de trazer ao seu publico leitor e consumidor estes abrigos sobre os
quais a autora menciona. Em tempos inconstantes e fluidos, caracteristicos da
contemporaneidade “[...] os escritores nos ajudam a nomear os estados pelos quais passamos,
a distingui-los, a acalma-los, a conhecé-los melhor, a compartilha-los [...]” (PETIT, 2012, p.
38)

Em suma, o jovem sente-se Unico e ndo compreendido em um mundo no qual todos
aparentam serem iguais entre si. Suas perspectivas ndo se parecem aquelas transmitidas por
outros, as vezes, até mesmo por seus pares.

E, portanto, durante a juventude, que a intimidade, a fidelidade e a pratica de
compartilhamento ganham destaque. Marcam, ainda, a passagem as amizades tipicas entre 0s
adultos. Os jovens conferem aos amigos mais confianga do que aos pais e demais familiares.
Um expressivo aumento das relacBes de carater intimo demonstra a preocupacdo destes grupo
de individuos em terem 0 maximo de conhecimento em relacdo a si mesmos.

A esse respeito, Lima (2014) também nos esclarece que os jovens, no decorrer desta
fase, vivem momentos extremamente delicados de contradicéo e ruptura, de perda e luto em
relacdo ao corpo infantil deixado para tras ou aos pais, antes acolhedores.

Em sentindo similar, acresce Petit (2012), os jovens convivem com diferentes
emoc0es, desejos e pulsdes que temem ndo possuir forgas para conter, e ainda, tém receio de
si mesmos e das incertezas que provém de atitudes que possam tomar — “[...] temem ser os
unicos no mundo a sentirem alguma coisa [...]” (PETIT, 2012, p. 55). A juventude, como
afirma a pesquisadora, constitui-se como motivo de preocupag¢do uma vez que 0s caminhos,
neste instante, ja ndo se encontram mais tracados e, dessa forma, o futuro, antes proximo, faz-
se quase inatingivel. E a clara perda de controle que faz com que tenham medo diante daquilo
que ainda se faz desconhecido.

Explorando, a tempo, as concep¢fes de Petit (2012), podemos também entender a
juventude como aquela fase que acolhe desconfortos e inquietacBes, sentimentos raramente
presentes em outras faixas etarias. Segundo a autora, a mais “exaltante”, e, igualmente a mais
“exaltada”. E em seu decorrer que as grandes mudancas fazem-se sentir e revelar nos ideais
defendidos.

Dessa forma, o papel do livro, assim como da leitura, cristalizam-se nas constatagdes
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da antropologa que a partir dai teoriza acerca dos didlogos que passam a existir entre autores e
leitores por meio dos registros presentes nos livros, demonstrando o quao importantes se
fazem, exatamente “[...] porque o outro o diz melhor do que eu [...]” (PETIT, 2012, p. 75). O
leitor vivencia de forma intensa e total a descricdo das angustias e dos sentimentos trazidos a
tona por aquele que escreve determinado livro. Desta maneira, fluem do espectador forca e
vitalidade que o fazem se encontrar entre as linhas de relatos e confissdes.

Petit (2012), entretanto, esclarece que o leitor ndo consome passivamente o material de
leitura que tem em suas maos. No primeiro contato com o produto em questdo, apropria-se de
seus vocabulos, de suas expressdes, dos sentidos e significados que possam vir a esclarecé-lo.
Mistura, muitas vezes, suas percep¢des com aquelas expostas pelo autor. A efetivacdo deste
exercicio, segundo afirma a pesquisadora, caracteriza-se como trabalho de ordem psiquica que
ajuda na construcdo progressiva da figura social do leitor. Uma intima relacdo ¢ estabelecida
por este com o autor. A leitura torna-se, entdo, desterritorializante, abrindo, ao jovem leitor,
novos horizontes, levando-o a ir além dos limites de suas familias, circulos sociais, seus lares,
enfim, suas vidas. Logo, a acdo sobre a qual aqui discorremos traz a estas pessoas a
oportunidade de transcenderem-se e ultrapassarem o universo que ja Ihe é conhecido; enfim,
uma pratica transgressora.

Nesse sentido, podemos dizer que os jovens leitores estdo preparados para perceberem
0 uso das diferentes linguagens, por parte daqueles que escrevem: da lingua, dos relatos e
das narrativas. Tal fato faz aflorar insights, também compreendidos como tomadas de
consciéncia subitas sobre verdades interiores ou “[...] esclarecimentos sobre uma parte de si
mesmos até entdo desconhecida [...]” (PETIT, 2013, p. 46). Dessa forma, decodificar suas
proprias experiéncias torna-se possivel. Estes livros cujos apreciadores séo jovens os levam a
se deparar com a energia e a forca imprescindiveis & saida da realidade na qual estdo
inseridos. Libertam-se, sem excecdo, dos esteredtipos que os tolhem (PETIT, 2013).

E, necessario, entretanto, esclarecermos o fato de que nem todos os livros que
prometem tratar conteudos ralacionados as experiéncias vivenciadas pelos leitores em questao
podem auxilid-los a compreender verdadeiramente aquilo que lhes perturba. Alias, uma
proximidade exagerada pode, por outro lado, revelar-se angustiante para alguns (PETIT,
2013). Mas pensar e refletir a respeito de algo, a partir da leitura de livros de testemunho ou
ficcdo, relacionados ou ndo aos pontos de interesse, acaba sendo uma atividade importante de
qualquer forma, pois toca, afirma Petit (2012), no lugar mais profundo em relacdo a

experiéncia humana.



104

Dentro desta perspectiva, conclui Petit (2013) que, independente da relacdo entre
objeto livro e experiéncia de vida, quase sempre os livros emprestam possiveis moradas.
Além de permitirem que se sonhe com outros possiveis futuros e se alimente outras
perspectivas diferentes, também. Superando este aspecto, podemos argumentar, também,
sobre o processo por meio do qual acontece a transformacdo das emocdes e dos sentimentos
dos leitores, uma elaboracéo, é claro, do ponto de vista simbolico cujas condi¢des fornecidas
pelo escritor a tornam possivel. Usufruindo daquilo que se encontra em seus arredores, 0
leitor, por si sO, naturalmente, apoiando-se no texto que 1€, pode diminuir as distancias em
relacdo as questdes estranhas vinculadas aquilo que é exterior a eles. Tenta-se, ao executar
este movimento, deixar a “[...] confusdo mental que provoca a incompreensibilidade inerente
ao que esta fora de nos [...]” (PETIT, 2009, p. 98).

Petit (2009), dessa forma, entende como sendo a ordem secreta da Literatura, que a
confusdo do mundo interior de cada um dos jovens leitores é preparada para assumir um
contorno menos aterrorizante e desconhecido. A leitura, novamente, é entendida como uma
porta de acesso Unica, segundo a autora, ao mundo particular e intimo. Auxiliando-lhes,
dentre outras coisas, a melhor entender e conceber o sentimento de individualidade, o qual se
encontra ligado a capacidade de resistir as contrariedades.Sobre esta questdo, Petit (2009) tece

algumas consideracdes:

[...] Mas em algum momento da vida, cada um de nos é um “espago em crise”. Os
seres humanos tém, diga-se, uma predisposi¢do originaria, antropolégica, a crise:
nascendo prematuros, nés somos marcados por uma fragilidade cujos vestigios
permanecem ao longo da vida. Porém, saidas nos sdo oferecidas para que ndo
sejamos atingidos pelos componentes destrutivos daquilo com que somos
confrontados [...] (PETIT, 2009, p. 33, grifo da autora).

Em meio a essas questdes, esta 0 nimero de jovens que pouco conhece sobre aquilo
que os aflige e esta a procura de palavras que Ihes permitam vencer seus medos, sentirem-se
menos sozinhos, encontrar respostas as perguntas que os atormentam. Palavras que permitam
a expressao daquilo que ficava em segredo (PETIT, 2013). Os livros e, consequentemente, a
leitura, poderiam aqui ser ressignificados, conforme o que € sugerido por Petit (2009),
passando a aceita-los como as tais saidas por ela mencionadas. S&o os livros os responsaveis,
em parte, por revelar aos leitores aquilo que ainda ndo sabiam sobre si mesmos. S&0 estes
livros, todos eles, frisa a autora, sem quaisquer excegOes, que os ajudam a abandonar a
escuridao e ir ao encontro daluz.

Assim, os livros auxiliam os jovens, por meio das frases que leem ou da apropriacéo
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de historias relativas a si mesmos enviadas pelos escritores, a despertar suas interioridades,
estimulando seus pensamentos e suas reflexdes. E os autores, no campo especifico desta
pesquisa, jovens influenciadores digitais, acabam levando seus seguidores e também leitores a
depararem-se com suas proprias palavras. Sdo, portanto, escritas novas, antes desconhecidas
que, de alguma forma, acabaram passando a fazer parte do dia a dia desses jovens.

E possivel ilustrarmos aquilo que os tedricos afirmam trazendo & luz trechos de alguns
dos livros assinados por jovens internautas, ja utilizados nesta pesquisa.

Em Eu fico loko: as historias que tive medo de contar (Novas Paginas, 2015b), do
youtuber Christian Figueiredo, alguns temas sdo abordados a partir de um questionamento
direto aos leitores. Tal estratégia faz com que estes se sintam acolhidos por aquele com o
qual, até entdo, possuem apenas uma relacdo virtual mediada pelas telas dos aparelhos
eletronicos. Sao detalhes como estes que ddo ao texto um carater de maior proximidade entre

as partes.

Vocés se ddo bem com seus pais? Como eu sempre falo, a relagdo com meus pais
sempre foi a melhor possivel! Zero cobranga, cem por cento amizade, compreensao
e companheirismo. Mas eu queria trazer a historia de um amigo. Nunca me senti
confortavel em contar sobre ele (para ndo expor algo que foi tdo dificil na época),
porém hoje me sinto preparado para falar sobre isso (FIGUEIREDO, 2015b, p. 54)

O também youtuber Rafael Moreira, autor do Diario de um adolescente apaixonado
(Novas Péaginas, 2015), traz algumas consideragdes pessoais sobre a idealizacdo dos padroes
de beleza na atualidade, propondo, simultaneamente a este movimento, reflexdes aos jovens

leitores de seu livro:

Vejo muitas meninas por ai procurando o cara ideal dentro de olhos azuis, no meio
de barrigas tanquinho ou nos cabelos loiros de um bombadéao qualquer. O Padrdo
Mundo de beleza, sabe? Pois €. Mas em algum momento elas pensam que 0 cara que
tem a melhor das aparéncias e uma fachada perfeita pode ndo ser, por dentro, o
ideal? Que carinho, atencdo e cuidado com o préximo sdo muito mais importantes
que essas coisas tdo externas? (MOREIRA, 2015, s/p).

A youtuber Kéfera Buchmann, em seu relato autobiografico - Muito mais que cinco
minutos (Paralela, 2015), divide com seu publico as situacdes pelas quais passara enquanto
jovem: a percepcdo de sua imagem corporal e problemas de autoestima. Na passagem
destacada, ela propde discussdes sobre o combate ao bullying, tema que é bastante discutido

atualmente nos mais diversos espagos sociais.
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Eu sempre fui gordinha e sofri muito com isso. Passei por todo tipo de humilhacédo
possivel na época da escola e isso foi 0 motivo da minha infelicidade por anos. N&do
é facil consertar a cabeca de um ser humano que foi tdo ridicularizado, digo do
fundo do coragdo. Entdo ¢ preciso combater o bullying. “Ah, mas ¢ s6 brincadeira”,
vai ter gente insistindo. Se existe a menor chance de a pessoa ficar muito chateada,
triste mesmo, entdo ndo é mais piada, brincadeira. Se vocé sofre bullying ou conhece
alguém que passe por isso, peca ajuda aos seus pais, amigos ou professores. Tem
vergonha? N&o ¢ para ter. E enfrentar a vergonha ou correr o risco de arrastar o
fantasma da humilhacéo pelo resto da vida (BUCHMANN, 2015, p. 22).

Os recortes trazidos aqui nos permitem dizer que a escrita produzida por jovens web
celebridades digitais é marcada por indagacdes, palavras e sentimentos tipicos da faixa etaria
gue compartilham com seus seguidores e leitores. Podemos concluir que outros livros também
assinados por outros jovens blogueiros e youtubers possuem tais caracteristicas.

A esse respeito, Petit (2009) afirma que 0s jovens internautas que registram suas
confidéncias em livros de suas préprias autorias ndo ficam alheios aquilo que € normalmente
experienciado por seus leitores, e mais, que o0 ato da escrita ao ser posto em pratica
assemelha-se a cicatriz que ¢ feita no outro e no mundo. A pesquisadora a descreve, ainda,
como uma forma descontraida de “tomar posse do mundo”, aquele mundo singular e inerente
a cada um de nés. Ou, ainda, como Candido (2010) acredita: “[...] escrever é propiciar a
manifestagio alheia, em que a nossa imagem se revela a nés mesmos [...]” (CANDIDO, 2010,
p. 86).

Sobre este tema, Antonio Candido (2011) expressa seu entendimento em relagdo ao
fato de que ao se produzir um registro escrito, retira-se as palavras do vacuo, dispondo-as de
modo articulado. O que nos permite inferir que ao manufaturarem suas obras, 0s jovens
blogueiros e youtubers tornam apreensiveis e sujeitas a significacdo suas concepg¢des sobre as
coisas e a vida.

De maneira complementar a tal percepcéo, Lima (2014) afirma que a escrita executada
por um jovem, independente da funcdo que exerce no meio virtual ou social, abrange o
dualismo que ha entre as esferas publico e privado. Assim, ao escrever sobre si e sobre sua
trajetoria de vida, lanca-se olhar ao outro, pois “[...] escrever ¢ também se mostrar, se expor,
fazer aparecer seu proprio rosto perto do outro [...]” (FOUCAULT, 1992 apud LIMA, 2014,
p. 31).

Sobre o papel do publico leitor, Candido (2010) diz que é ele que confere sentido e
realidade a obra. Sem o leitor, o autor ndo se realiza. O publico, entdo, € como espelho no

qual a imagem do escritor ¢ refletida, “[...] é fator de ligagdo entre o autor e a sua propria obra
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[...]” (CANDIDO, 2010, p. 47). A obra, naquilo que Ihe cabe, é responsavel por vincular autor
e leitor. Contudo, o interesse em rela¢do ao autor vem a acontecer ap6s a apreciacdo da obra.

O que percebemos hoje, entretanto, € um movimento diferente daquele que Candido
(2010) entende como interagdo “[...] obra-autor-ptblico [...]” (CANDIDO, 2010, p. 48). No
campo relacionado a producdo de livros por jovens web celebridades, observamos que
primeiro o publico conhece os autores, ou seja, o influenciador digital, independente de quem
seja. Depois sua plataforma virtual, blog ou o canais no Youtube, apds ser reconhecido pelas
editoras, € que havera o convite a publicacdo de uma obra, a qual pode ser compreendida, em
meio a esta nova dindmica, como um tipo de consequéncia da relacdo estabelecida entre autor
e publico na atual realidade de publicacdo de livros por jovens internautas. Dessa forma,
diante destas particularidades, o tracado de Candido (2010), no quadro atual, tornar-se-ia
“autor-publico-obra”.

Mesmo que percebamos tais diferencas no momento atual, a obra em si ndo
experienciou quaisquer transformacdes, no sentido de que ela continua a deter o poder como
mediadora entre autor e publico, isto, para além das redes sociais, no caso em destaque nesta
pesquisa. Por outro lado, o publico continua a ser responsavel por construir pontes para o
autor, “[...] na medida em que [...] s6 adquire plena consciéncia da obra quando ela lhe é
mostrada através da reagio de terceiros [...]” (CANDIDO, 2010, p. 86).

Analisando 0 movimento encabecado por jovens celebridades digitais autores de
livros: eles proprios, conscientemente ou ndo, por meio ndo apenas do ciberespaco, mas
também dos materiais de leitura que produzem, foram os responsaveis por dar voz aos seus
pares. O que acontece, em resumo, é a (des)marginalizacdo deste grupo de pessoas, que passa
a redesenhar seus limites, rascunhando caminhos em direcéo as areas passiveis de exploragéo
(PETIT, 2009).

Para Petit (2013), o encontro do jovem leitor com o livro é marcado por diversas
variantes. O livro, portanto, o torna capaz de recepcionar palavras que lhe ajudam a apaziguar
seus anseios, seus medos e suas angustias, “[...] sem levar em conta rubricas e linhas de
divisdo entre obras mais ou menos legitimas [...]” (PETIT, 2013, p. 44), ou seja, o leitor ndo
se preocupa se a obra que estdo lendo é validada pela critica e academia, eles querem apenas,
Ié-las:

Evidentemente, os adolescentes pedem por determinado best-seller e gritam contra
qualquer texto que se afaste dos caminhos trilhados. Mas, ao mesmo tempo, as
leituras tém, nessa fase, mais do que em outras, um carater ainda mais anarquico,
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mais eclético: os adolescentes aproveitam tudo o que cai em suas maos, sem pensar
em classificacdes determinadas (PETIT, 2013, p. 48, grifo da autora).

Como é possivel concluirmos a partir das argumentacdes de Petit (2013), a pratica de
leitura realizada por jovens ndo esta tomada por conceitos sobre aquilo que é entendido como
leitura Gtil ou leitura de entretenimento. As intituladas leituras escolares ou leituras de prazer
também podem ser consideradas, assim como aquelas ligadas a cultura dita erudita e, ainda,
aquelas que nos fazem questionar a respeito dos usos cotidianos e habituais da leitura.
Podemos acrescentar a esta constatacdo o fato de que os livros escritos por jovens blogueiros
e youtubers, por serem originarios do ciberespaco, entendido como um espaco acessivel e
democratico a todos, atingem totalmente por meio de suas producdes impressas o publico
seguidor, agora, também publico leitor.

Assim, como foram capazes alguns estudiosos de nos esclarecer no decorrer ndo sé
deste subitem, mas em toda esta pesquisa, cada momento histérico possui elementos
adequados que permitem que a sociedade entenda as questdes que, hd tempos, insistem em
afligir a existéncia humana. Hoje com as tecnologias digitais da informacdo e comunicacéo,
nos perguntamos: seriam tais artificios a difusdo de textos e videos nas mais diferentes redes
sociais, bem como a producdo de livros impressos cujos conteidos advém destes materiais
virtuais um lugar no qual poderao, finalmente, se posicionar e tornar seus pensamentos ainda
mais universal, uma vez que compartilham com outras pessoas da mesma faixa etaria 0s
mesmos sentimentos via texto escrito? Sem duavida, as redes sociais sd&o um lugar na
virtualidade de encontros, desencontro e reconhecimento, assim como na materialidade das

paginas dos livros impressos.
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5 CONSIDERACOES FINAIS

Novidades podem até acontecer, mas com o tempo
percebe-se que ndo era tdo aquilo que foi dito como
tal.

(CRYSTAL, 2001)

Muito além de outras perspectivas que tenhamos sido capazes de desejar atingir, a
presente pesquisa delineou-se como proposta para reflexdes em relacdo aos caminhos
tomados pela inddstria literaria impressa e 0 mercado editorial apds o surgimento da Internet e
0 expressivo crescimento dos valores ligados ao consumo.

Sugerimos, a partir dos caminhos percorridos por este estudo, refletir sobre a
Literatura Brasileira a luz dos holofotes das novas tecnologias digitais da informacdo e
comunicacdo, interconectada pelas redes sociais e por uma infinidade de aparelhos
eletronicos. Refletimos, ainda, sobre o fenémeno da convergéncia das midias que
impulsionaram o0 surgimento de novos conceitos no campo literdrio. Assentamos a
obscuridade relacionada a esta tematica inquietante a academia e a critica, como nos prop6s
Agamben (2009). Esperamos ao fim termos conseguido esclarecer alguns pontos e avistar
outros igualmente relevantes.

Como pudemos verificar, a producdo de obras impressas assinadas por jovens
celebridades do mundo virtual é uma realidade que ndo pode ser ignorada. Das linhas dos
textos postados em suas redes sociais ou dos videos compartilhados em seus canais do
YouTube, os livros escritos por eles acabaram nos levando a refletirmos sobre a Literatura
Brasileira na atualidade. Sem sombra de ddvidas, as inesperadas possibilidades de expresséo
escrita e literaria na atualidade realizadas por jovens navegantes ndo sé abalaram as estruturas
do gque antigamente se compreendia como Literatura de boa ou ma qualidade, como também
ultrapassaram os tradicionais limites que normalmente marcavam a legitimidade e
marginalidade literaria.

Deixando o saudosismo de lado, tudo sobre qual dissertamos trouxe a superficie
algumas novas perspectivas relativas a producdo literdria brasileira contemporénea. No
incerto caminhar por entre as publicagGes impressas de autoria de jovens internautas, milhares
de visualizagcbes, comentarios e compartilhamentos de posts e videos, além do forte

investimento na divulgacdo das imagens destas pessoas fora do ambiente virtual, “[...] a
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Literatura fez-se mutavel e, portanto, viva. [...]” (CELESTE, 2018, p. 208), respirou novos
ares, renovou-se.

N&o queremos, portanto, aqui ignorar as discussfes em relacdo a qualidade desses
titulos, muito embora tenhamos preferido nédo refletir profundamente sobre essa questéo,
reconhecemos que hoje 0 que existe a disposicdo no mercado literario para os leitores, com
base no levantamento antes apresentado, € um grande nimero de obras cuja tematica gira, em
sua maioria, na juventude e seus dilemas. Além do que, a coleta de dados que fizemos reflete
apenas um recorte do imenso universo de possibilidades viaveis para a inddstria literaria
impressa, assim como para 0 mercado editorial brasileiro.

E necessario esclarecermos que embora o levantamento de obras assinadas por jovens
navegantes tenha se restringido a um curto espaco de tempo, é facilmente possivel
verificarmos, atualmente, que a producdo e divulgacdo de novos lancamentos desses
escritores/celebridades digitais continuam a todo vapor, como por exemplo, Felipe Neto,
Evelyn Regly, Erick Mafra, Luan Kovarik, entre outros, que lancaram novos titulos nos
ultimos dois anos.

Embora saibamos que ha um grande nimero de obras literarias assinadas por jovens
blogueiros e youtubers distribuidas em livrarias e feiras de Literatura em todo o pais, ndo
podemos afirmar que o publico-alvo destes livros esteja, realmente, lendo com maior
frequéncia ou em maior quantidade livros impressos. E possivel, por outro lado, dizermos,
com base nas informacOes quantitativas e qualitativas encontradas nessa pesquisa, que 0S
jovens leitores/seguidores compram estes produtos. Os livros, nesse contexto, tornaram-se
algo mais do que contetdo, tornaram-se um objeto; e sdo os leitores fas que alimentam o
mercado editorial e acabaram criando uma relagéo de afeto entre eles e 0s escritores.

Acreditamos, sinceramente, que a oferta desse tipo de produto pela industria do livro é
0 primeiro passo para que esse publico encontre o caminho para o mundo da leitura. E aqui,
cabe uma importante explicagdo: pensar na escrita literaria hoje € ao mesmo tempo falar de
outras artes, outras linguagens, outros géneros. “[...] E também pensar em outros tipos de
relacdo: da literatura que esta na internet, da literatura que sofre influencia desses tempos de
internet ¢ da literatura que se constroi a partir da internet [...]” (MUNARI, 2011, p. 04). Em
todos esses casos, podemos entender a internet como mais uma possibilidade de aproximagéo
entre a literatura em meio impresso e o leitor. E assim como no passado o mundo da literatura
se viu totalmente transformado com a invencdo de Gutenberg, a internet e as redes sociais

também revolucionaram as praticas literarias do homem contemporaneo.
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Assim, novas possibilidades de escrita, de leituras, de ser, de estar e de se comunicar
nesse mundo imerso em tecnologias digitais da comunicacdo sdo uma realidade irreversivel,
portanto, impossivel de ser ignorada. Cabe a nos nos adaptarmos e entender suas novas e

multiplas facetas.
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